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Oznaka za cobiss:

V tem gradivu je zbrano gradivo za 13 predavanj in vaj pri predmetu
Nacrtovanje medijske produkcije, ki sem jih izvedel v §.1. 2023/2024, za izredne
Studente v 3. letniku na FAM Ljubljana.

Pri predmetu so Studenti uporabili tudi gradiva, ki jih je mogoce pridobiti
brezpla¢no na povezavah:

dLib.si - Nacrtovanje multimedijskih izdelkov in storitev

dLib.si - Nac¢rtovanje multimedijske produkcije

dLib.si - Priprava in izvedba multimedijske produkcije

dLib.si - Osnove raziskovalnhega dela v multimedijski produkciji

Dodana so tudi izpitna vprasanja.


https://www.dlib.si/details/URN:NBN:SI:DOC-2DITM3KT
https://www.dlib.si/details/URN:NBN:SI:DOC-QR1MVREM
https://www.dlib.si/details/URN:NBN:SI:DOC-N9GFGQXO
https://www.dlib.si/details/URN:NBN:SI:DOC-T329IKW0

FUDS MN 2023-2024

Nacrtovanje medijske
produkcije

TEMA 1: UVOD




FAM

Predmet: NACRTOVANJE MEDIJSKE PRODUKCIJE
e 7 srecCanj (16.00 do 20.00).+ izpit

* Predavatelj doc. ddr. Srecko Zakrajsek
(sreco.zakrajsek@iam.si)



mailto:sreco.zakrajsek@iam.si

URNIK SRECANJ, predavanj in vaj

Predavanjain

Sreda 16.00— TEMA 1IN TEMA 2
29.11.2023 20.00 Uvod

Iskanje resitev, izdelkov
Sreda 16.00 - TEMA 3 INTEMA 4
6.12.2023 20.00 Snovanje izdelkov

Zgodbe, barve
(obvezna prisotnost Studentov)

Sreda 16.00— TEMA 5 IN TEMA 6
13.12.2023 20.00 Kupci

Pobuda, predlog p.
Sreda 16.00— TEMA 7 IN TEMA 8
20.12.2023 20.00 Specifikacija izdelkov,

Druzinsko drevo
Raziskovalno delo

Viri
Sreda 16.00— TEMA 9in TEMA 10
3.1.2024 20.00 Tveganja, izvedljivost
Ekipa, kom. nacrt.
Sreda 16.00—- TEMA 11 in TEMA 12
10.1.2024 20.00 Zakljuéne dejavnosti

Marketinski nacrt
Zakljucevanje projektov (v skupinah)

Sreda 16.00— TEMA 13

20.00 Zakljucek projekta
Predstavitev izdelkov,
(obvezna prisotnost Studentov)

17.1.2023




Kljucna sporocila

* Poskrbite, da delate prave stvari
(nacdrtovanje izdelka ali storitve)
* Preden jih naredite na pravi nacin

(nacrtovanje in izvedba produkcije)

* Hitreje, z manj Viri (ceneje) In Manj
tveganji - VITKA PROIZVODNIJA




Osnhovne zahteve in pricakovanja

Jasni cilji, naloge in roki.
Prisotnost, sprotno delo.
TocCnost in natancnost.
Kolegialnost, timsko delo.
Ustvarjalnost, radovednost.
Uporaba umetne inteligence

OsredotocCenost, zavzetost, veselje do studija in
dela.




Dva projektna izdelka

Prvi izdelek:
* Multimedijsko druzinsko drevo (vsaj 30 ¢lanov).

Drugi izdelek:

* PriroCnik: NacCrtovanje priprave konkretnega
izdelka ali storitve (TV oddaje, spletnega portala, bloga, knjige,

prireditve...). Individualni izdelek pripravljen s pomocjo Ul
(Umetne inteligence). Pregled vsaj 5 virov, analiza treh
podobnih projektov in pogovor tremi strokovnjaki iz tega
podrocja. Najmanj 25 strani. lzdelek mora biti primeren za
objavo (urejen, oblikovan). 3 x pregled mentorija.




Predstavitev obveznosti pri predmetu

Ocenjevanje:
e 7 x sprotno delo (60 %) — oddaja sprotnih

Na |Og Sprotno delo je treba oddati v soboto, v tednu predavanj ali vaj,

do 23. ure. Studenti prisotni na sre¢anju v Zivo, opravijo vaje na sre¢anju in
oddajo samo reSene naloge iz testov.

e QOdsotnost na predavaniju ali vaji z opravicilom (pred srecanjem), pomeni
najvisjo mozno oceno naloge 8.

e (Qdsotnost na srecanju na predavanju ali vaji brez opravicila, ali prepozna
oddaja naloge, pomeni najvisjo mozno oceno naloge 6.

* Pisnitest 40 % cas pisanja je 60 minut, brez pomo¢i virov.

Primeri nalog za pisni test so v moodle. Na izpitu je 10 nalog s tematiko iz
izpitnih vprasani.




Shema: Sklopi in dejavnosti projekta v multimedijski produkciji

Snovanje in izbor idej,
priprava predlogoyv izdelkov
in pobud za projekte.

N

Osnovna analiza
koristnosti in izvedljivosti,
izbor najboljSega
predloga projekta.
Odlocditev o pripravi projekta,
imenovanje odgovornih oseb
narocnika in izvajalca.

D

Priprava specifikacije izdelka

N

c S Priprava projektne

dokumentacije

NZ

< S Vzpostavitev projektne
organizacije

N

c 3 Priprava pogojev za
zacetek izvajanja projekta

4

Izvedba projekta,
<> spremljanje in kontrola,
test uporabniske izkusnje

N2

Zaklju&ek projekta
(predaja izdelka)

Ocena uspesSnosti projekta




Tematski sklopi v okviru predmeta

* Pregled in analiza podroc¢ja medijske
orodukcije.

* |skanje in razvoj idej.
* Nacrtovanje izdelkov.
* Nacrtovanje produkcije.

* |zvedba produkcije.

e Zakljucek s predstavitvijo izdelka in
dokumentacije.




Gradiva za predmet

e Gradiva v moodle za predavanja (prosojnice in
vaje).

* Pisna gradiva (u¢na gradiva in clanki).

e Spletne povezave.




Vsebina in predvideni rezultati prvega
sreCanja— 1. TEMA

Spoznali in bolje bomo razumeli:

. podrocje multimedijske produkcije,

. najpomembnejsa podrocja in aplikacije, kjer je potrebno delo novinarjev.
. osnovno shemo za multimedijsko produkcijo,

. osnovne pojme 0 snovanju in razvoju idej,

. kaj vse se moramo Se nauciti in spoznati.

Opravili bomo naslednje:

. pregledali podroc¢ja multimedijskih produkcij in opisali najbolj znane izdelke, kjer je potrebno delo novinarjev,
. zapisali podrocja na katerih delujemo,

. zapisali in analizirali tri najboljse izdelke ali storitve, ki jih delamo ter ocenili svoje kompetence,

. pripravili spisek petih idej za nove izdelke ali storitve, ki bi jih radi uresnicili v prihodnje,

. analizirali medije in ocenili, kje so izdelki in storitve placani.

Znamo, oziroma bomo znali:

. opredeliti SirSe in oZje podrocje multimedijske produkcije in ovrednotiti najbolj znane izdelke, kjer je potrebno
novinarsko delo in proizvajalce,

. ugotoviti, na katerih podrocjih in s katerimi MM izdelki ali storitvami je mogoce zasluzZiti, in obenem predlagati
inovativne resitve za izboljSanje svojih izdelkov,

. pristopiti k iskanju novih idej in resSitev.




Kaj so mediji ?

Po zakonu o medijih
nttp://www.pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id=ZA

KO1608

Mediji so Casopisi in revije, radijski in televizijski
programi, elektronske publikacije, teletekst ter
druge oblike dnevnega ali periodiCnega
objavljanja urednisko oblikovanih programskih

vsebin s prenosom zapisa, glasu, zvoka ali
slike, na nacin, ki je dostopen javnosti.



http://www.pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id=ZAKO1608

Kaj niso mediji ?

Po zakonu o medijih
http://www.pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id=ZAKO16

08

Mediji niso bilteni, katalogi ali drugi nosilci objavljanja
informacij, ki so namenjeni izkljucno oglasevanju,
poslovhemu komuniciranju, izobrazevalnemu
procesu ali notranjemu delu organizacij, solska
glasila, Uradni list Republike Slovenije, uradna
glasila lokalnih skupnosti in druge uradne objave,
plakati, letaki, prospekti in transparenti, ter video
strani brez zive slike (neplacana obvestila), razen Ce
je s tem zakonom doloCeno drugace.



http://www.pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id=ZAKO1608

Kaj so programske vsebine ?

Po zakonu o medijih
nttp://www.pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id=ZA
KO1608

Programske vsebine so informacije vseh vrst
(vesti, mnenja, obvestila, sporocCila ter druge
iInformacije) in avtorska dela, ki se razsirjajo
prek medijev z namenom obvescanja,
zadovoljevanja kulturnih, izobrazevalnih in
drugih potreb javnosti ter mnoziCcnega
komuniciranja.



http://www.pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id=ZAKO1608

Razvid medijev

V razvid medijev so na podlagi obvezne
priglasitve vpisani mediji, ki delujejo v Republiki
Sloveniji in izpolnjujejo pogoje, ki jih doloca
Zakon o medijih. V razvidu so zbrani osnovni
podatki o medijih v Republiki Sloveniji.

Medije vpisane v razvid si lahko ogledate na
povezavi:

Vpis v razvid medijev | GOV.SI



https://www.gov.si/zbirke/storitve/vpis-v-razvid-medijev/

Prepoved izvajanja dejavnosti

Prepoved izvajanja dejavnosti
16. ¢len

(1) Izdajatelj ne sme razSirjati programskih vsebin prek
medija, ki ni vpisan v razvid pri pristojnem ministrstvu.

(2) Pristojni inSpektor lahko v primeru krsitev tega zakona
izda odlocbo o odpravi ugotovljenih pomanjkljivosti
oziroma nepravilnosti in dolocCi rok za njihovo odpravo.

(3) Pristojni inSpektor lahko izdajatelju, ki razSirja
programske vsebine prek medija, ne da bi bil vpisan v
razvid, prepove opravljanje dejavnosti, ter mu zaseze
delovne priprave, izdelke in material, ki se uporabljajo za
opravljanje dejavnosti.




RAZMISLEK

Preucite medijski zakon in ga ocenite s
stalisca vrste novih medijev.

Je potreben sprememb in kaksnih po
vasem mnenju ?

Ali je mogoce in potrebno vse o medijih,
kot nacelno neodvisni veji, spraviti v
zakon ?

(Priporoam pomoc Ul in drugih virov).




RAZMISLEK

Zapisite v treh tockah, kaj bi bilo treba,

PO vasem mnenju, v zakonu spremeniti
in vsak predlog utemeljite !

Od clena 129 naprej so kazni !




Predlogi in utemeljitve sprememb
zakona o medijih

Predlagam spremembo ali dopolnitev




Pomoc Ul:. Kaj manjka v slovenskem medijskem zakonu s
stalis¢a sodobnih medijev ?

Na Zalost moji podatki segajo le do septembra 2021, zato ne morem zagotoviti
najnovejsih informacij o morebitnih spremembah v slovenskem medijskem zakonu po
tem datumu. Vendar pa lahko navedem nekaj splosnih vidikov, ki bi jih sodobni mediji
morda zeleli videti v zakonodaiji:

Digitalna vsebina in distribucija: S sodobnim hitrim razvojem digitalnih medijev bi
zakonodaja morala obravnavati tudi vprasanja, povezana z digitalno distribucijo vsebin,
avtorskimi pravicami na spletu, zascito osebnih podatkov, placevanjem za digitalne
vsebine, itd.

Neodvisnost in transparentnost: Zagotavljanje neodvisnosti medijev je klju¢no za
svobodo tiska. Zakonodaja bi morala vkljucevati mehanizme za zagotavljanje
neodvisnosti novinarjev pred politicnimi in komercialnimi vplivi. Prav tako bi morala
zahtevati vecjo transparentnost lastniStva medijev, da bi bralci in gledalci lazje razumeli,
kdo stoji za doloCenimi vsebinami.

Napredna avtorska pravica: Sodobni mediji se soocajo z izzivi pri varovanju avtorskih
pravic v digitalnem okolju. Zakonodaja bi morala omogociti boljSo zascito avtorskih
pravic in hkrati spodbujati inovacije ter svobodo izrazanja.

Fejk novicke in dezinformacije: Zakonodaja bi lahko dolocila smernice ali zahteve za
oznacCevanje in obvladovanje laznih novic ter dezinformacij. To bi lahko vklju¢evalo
sodelovanje s platformami in druzbenimi omrezji za preprecevanje Sirjenja neresnicnih
informacij.




Pomoc Ul: Kaj manjka v slovenskem medijskem zakonu s
stalisCa sodobnih medijev ?

e Podpora lokalnim in neodvisnim medijem: Spreminjajoci se medijski krajini bi
zakonodaja lahko nudila spodbude ali olajsave za lokalne in neodvisne medijske
organizacije, da bi ohranili raznolikost in kakovost medijskega pokrajinskega
ekosistema.

* lzobraZevanje novinarjev: VkljuCevanje programov za izobrazevanje novinarjev o
eticnih standardih, uporabi tehnologije in drugih relevantnih vsebinah bi lahko
pripomoglo k dvigu kakovosti novinarskega dela.

* Sodelovanje medijev z javnostjo: Zakonodaja bi lahko spodbujala transparentnost
in sodelovanje med mediji ter javnostjo, kar bi prispevalo k vecji zaupanju in
povecanju odgovornosti medijev.

* lzzivi digitalnega oglaSevanja: Spreminjanje modelov oglasevanja v digitalnem
svetu prinasa nove izzive. Zakonodaja bi se lahko ukvarjala z vprasanji glede
zasebnosti uporabnikov, transparentnosti oglasevalskih praks in varstva pred
zavajajoCimi oglasi.

Zavedaijte se, da so to le splosni vidiki, ki bi jih zakonodaja lahko obravnavala glede na

potrebe sodobnih medijev. Natancne potrebe se lahko razlikujejo glede na kontekst in

specificne izzive, s katerimi se soocajo mediji v Sloveniji.




Katere ukrepe naj sprejme javna televizija, ko ugotovi, da ima
premalo sredstev za izvajanje programa, obenem pa ji pada
gledanost ?

ChatGPT: Ko se sooca s pomanjkanjem sredstev in padajoco gledanostjo, javna
televizija lahko sprejme razlicne ukrepe, da bi ohranila svoj polozaj in izboljSala svoj
program. Spodaj so nekateri mozni ukrepi:
Optimizacija stroskov:

— Pregled in optimizacija notranjih procesov ter zmanjsanje nepotrebnih stroskov.

— Revizija pogodb s sodelavci, dobavitelji in zunanjimi partneriji za boljsi financni dogovor.
Poudarek na vsebini:

— Analiza priljubljenosti oddaj in programov ter povecanje sredstev za tiste, ki imajo vecjo
gledanost.

— Vlaganje v kakovostno, privlacno in inovativno vsebino, ki lahko pritegne nove gledalce.
Sodelovanje s partnerji:

— Iskanje zunanjih partnerjev in sponzorjev za financiranje specifi¢nih projektov ali programov.

— Sklenitev partnerstev za skupne produkcije, kar lahko zmanjsa stroSke proizvodnje.
Diversifikacija prihodkov:

— Razmislek o razli¢nih virih dohodka, kot so licenciranje vsebine, prodaja oglasevalskega
prostora in spletna prodaja vsebin.

— Razvoj dodatnih storitev, kot so npr. spletni pretoki, mobilne aplikacije ali narocCniski modeli.




Drugi del odgovora ChatGPT

Ojacanje prisotnosti na spletu:

— Povecanje vlaganj v digitalno prisotnost, vkljuéno z uradno spletno stranjo, druzabnimi omrejji
in platformami za preto¢no oddajanje.

— Razvoj digitalnih vsebin, ki lahko privabijo novo obcinstvo.
Komunikacija z obc¢instvom:

— Povecanje naporov za komunikacijo z gledalci in pridobivanje povratnih informacij.

— Prilagajanje programov glede na povratne informacije in preference gledalcev.
Reorganizacija in prilagajanje programiranja:

— Prilagajanje urnika programov glede na gledanost in obnasanje obcinstva.

— Razmislek o novih formatih, ki lahko pritegnejo razlicne skupine gledalcev.
Lobiranje za dodatna sredstva:

— Aktiynq lobiranje pri vladi, donatorjih in drugih potencialnih virih za dodatna sredstva za

izvajanje programov.

Vsak od teh ukrepov bi moral biti premisljen in prilagojen posebnim izzivom, s
katerimi se sooCa doloCena javna televizija. Kombinacija ve¢ ukrepov in stalno
prilagajanje strategije sta kljucna za uspesno soocanje s financ¢nimi in gledalskimi
izzivi.




Zahteve sodobnega trga

Sodobni trg zahteva:

» stalno dostopnost in visoko kakovost ter
,pametno” ravnanje izdelkov, storitev,
dogodkov ipd.(ob cim nizji ceni)

e stalno isce: nove, izvirne, zanimive,
atraktivhe, neobicajne, inovativne
izdelke, storitve, dogodke, dozivetja itd.

e vse kar je mogoce povezati se povezuje,
kar je mogoce deliti, se deli.




/nacilnosti sodobnega trga

* Ljudem ni dovolj branje, gledanje
poslusanje, dogodke zelijo resnicno
doziveti in deliti izkusnje z drugimi,

e vse kar je mogoce povezati se povezuje,

* nikoli se ni bilo toliko ljudi povezanih in
niso imeli tolikSnega medsebojnega
vpliva.




Produkcija

* Proizvodnja (produkcija) pomeni proizvajanje
(produciranje) ali ustvarjanje izdelkov in
storitev — od ideje ali narocila.

* Proizvodnja ali izdelava izhoda (output), to je
oroizvodov in storitev, se mora stroskovno
ookriti, poleg tega pa je treba ustvariti Se
dodatno vrednost za razvoj druzbe in dobicek
lastnika.




Spletni viri

Kaj je multimedija ?

e https://www.youtube.com/watch?v=GWbKu5
n0400



https://www.youtube.com/watch?v=Syeu_l3sAJE
https://www.youtube.com/watch?v=GWbKu5n04Oo

PodrocCja multimedijske produkcije

Aplikacije, avdio produkcija, AV 1n filmska montaza, MM
oprema za transportna sredstva (avtomobili, vlaki, letala ...),
blogi, digitalna knjiznica, 2D-animacija, DJ, digitalna ilustracija,
e-1zobrazevanje, filmska industrija, fotografija, graficno
oblikovanje, igralniStvo, klubske zabave, konference, mobilne
aplikacije, multimedijske instalacije, nartovanje multimedijske
opreme in postopkov, oglasevalski izdelki in akcije, podkasti,
priprava gradiv za elektronske table in 1izobrazevalne platforme,
prikazni panoji, prireditve, promocijski projekti, simulacije,
scenariji (filmi, reklame, tveganja ...), spletna produkcija,
tehni¢na organizacija prireditev, tisk, video produkcija, 3D-
modeliranje 1in animacija, VJ, virtualna resni¢nost, vliogi itd.




Multimedijska produkcija-znacilnosti

* da vkljucuje vsaj dva medjja,

 da temelji na digitalnih tehnologijah, uporabi umetne
Inteligence ter mobilnih in spletnih storitvah,

* da morajo biti 1zdelki prilagojeni za razli¢ne operacijske
sisteme in platforme za prikazovanije,

 globalizacija, povezljivost, interaktivnost, stalen razvoj

»pametnih« 1zdelkov, ki se lahko zelo hitro uveljavijo na
mednarodnem trziScu,

 dadelyje v globalnem trznem gospodarstvu — lokalne in
specifiCne zahteve, velike moznosti, huda konkurenca.




Multimedijska produkcija - znacilnosti

* Prisotna in obvezna je na vseh podrocjih, ki1 imajo
najvec]i trg (zabava, oglasevanje, 1zobrazevanje ...), ter
Ima lokalni in globalni trg,

* da morajo 1zdelki uposStevati znaCilnosti, posebnosti in
zahteve razli¢nih okolyj,

 da temelji na ustvarjalnosti, inovativnosti, interaktivnosti,

 da potrebuje stalno nove vsebine, dogodke, pristope,
reSitve, izdelke, storitve, ...

* da omogoca izdelavo, spremljavo, prikaz ter oceno
(poslovne) uspesnosti 1zdelkov.




Pomoc pri delu — miselni vzorci




Naloga 1. Izpolnite preglednico 1:
Podrocje multimedijske produkcije in
znan izdelek ali storitev, kjer je
potrebno novinarsko delo oziroma
poznavanje priprave vsebin.

(Priporocam pomoc Ul).




Podrocje Znan izdelek ali storitev, je potrebno tudi novinarsko delo oziroma kompetence priprave dobrih vsebin

Izobrazevanje

Druzbena omrezja
Blogi

Oglasevanje
TV-oddaje

Radijske oddaje

Simulacijske naprave

Prikazni panoji
e-casopisi

Spletni portali
Video strani

Spletne strani
Umetna inteligenca
Elektronske table
IzobraZevalni portali
Drugi izdelki za izobrazevanje
Prireditve

Podkasti

Aplikacija 1
Aplikacija 2
Aplikacija 3
Aplikacija 4
IgralniStvo

Racunalniske igre



ZAKAJ IN KAKSNA
(MULTI)MEDIJSKA PRODUKCIJA

277




ZAKAJ NACRTOVANIJE
(MULTI)MEDIJSKE PRODUKCIJE

297




DOBRE STVARI SE NACRTUJEJO,
SLABE PRIDEJO SAME OD SEBE




Predstavitev studentov in njihovega
dela, izdelkov in kompetenc

Izpolnite preglednico 2

V preglednico 2 napisite tri podrocja s katerimi se ukvarjate na podro¢ju medijske
produkcije in 1z vsakega podrocja en izdelek ali storitev ter ciljno skupino.

Izpolnite preglednico 3

V preglednici 3 ocenite svoje potenciale in kompetence na dolo¢enem podrocju
medijske produkcije.




VaJa 2. naloga 1

V preglednico 2 napiSite tri podrocja s katerimi se ukvarjate na podro¢ju medijske produkcije
in kakSen izdelek ali storitev bi Zeleli narediti.

Podrocje ukvarjanja Izdelek ali storitev Ciljna skupina




VaJa 2. naloga 2

V preglednici 3 ocenite svoje potenciale in kompetence na dolo¢enem
podroc¢ju multimedijske produkcije.

ZadOVOIjiVi o w
1




Multimedijska produkcija — problem
(ali tudi izziv) placljivosti izdelkov

DA Infrastruktura (linije, telefoni, ..), oprema,
programi (razen prosto dostopnih in ukradenih)

DA nekatere knjige in Casopisi, prireditve,
nekatere vsebine na spletu (teksti, glasba, filmi, )

NE \etina (manj zahtevnih) vsebin na spletu
ter na TV in radijskih postajah, brezplacniki, ....




Poglejte prispevek

Doma preucite clanek: Od e-konzumiranja k e-

produciranju (¢lanek T. Praprotnika v gradivih) in napisite
tri stvari, ki se vam zdijo koristne za vase delo.



https://4d.rtvslo.si/arhiv/tele-m/174403259

KAM ?




Kam usmeriti svojo dejavnost

Napredni proizvajalci se usmerijo v visoko
inovativne, zanimive in ,, pametne” ter kar
najbolj potrebne in koristne produkte, ki
zahtevajo veliko znanja, visoke tehnologije in
izobrazene ljudi, ob majhni rabi energije in
porabi materialov — VITKA PROIZVODNIJA
Take proizvodnje so tudi okolju .

o)
najbolj primerne 'O




V preglednico napisSite tri ideje za reSitev doloCenega konkretnega
problema, pripravo doloCenega izdelka ali storitve, izboljSanje stanja na
podrocju (multi)medijev, ... ipd. Uporabite pomo¢ Ul.

Kratka predstavitev problema, izdelka, stanja.

Stevilka Ideje in moine resitve




Pomoc Ul. Ul napisi mi prosim sinopsis zgodbe, ki jo bom lahko
uporabil v oglasnem videu za knjigo o zdravi prehrani.

Naslov: "Okusno Zdravo: Pot do Vitalnosti skozi Prehrano,,

* Sinopsis: Vstopite v svet "Okusno Zdravo" — navdihujoce knjige, ki vas bo popeljala na razburljivo
popotovanje skozi prehrano in zdravje. Glavna junakinja, Ana, je mlada in energicna Zenska, ki se je
odlocila spremeniti svoje Zivljenje z zdravo prehrano. Sledimo ji na poti odkrivanja, ki je polna
presenecenj, okusnih receptov in pomembnih spoznanj.

* Ana se zaCne zavedati, kako pomembno je pravilno hraniti svoje telo, da bi dosegla optimalno
telesno in duSevno stanje. Ko zaCne raziskovati razlicne nacine prehranjevanja, se znajde pred
Stevilnimi izzivi in vprasanji. S pomocjo strokovnjakov za prehrano, kuharjev in drugih navdihujocih
posameznikov odkriva, kako sestaviti uravnotezen jedilnik, ki bo podpiral njeno dobro pocutje.

*  Medtem ko se Ana uci novih receptov, spoznava tudi ljudi, ki so s pomocjo zdrave prehrane
premagali svoje zdravstvene tezave in dosegli vecjo vitalnost. Njihove zgodbe sluzijo kot vir
motivacije in vzpodbude, da tudi sama nadaljuje na svoji poti do boljSega zdravja.

*  Vrhunci knjige vkljuCujejo Anino potovanje do odkritja, kako pravilno kombinirati razlicna Zivila za
najboljse rezultate, kako se spoprijeti s skusnjavami in preprekami ter kako sprostiti svojo
kreativnost v kuhinji. Skozi privlacne ilustracije in barvite opise boste lahko spremljali, kako se Anina
prehranska filozofija razvija in kako se pozitivni u€inki prenasajo na vse vidike njenega Zivljenja.

* Taknjiga ni le kuharica z zdravimi recepti, ampak je tudi navdihujo¢ vodnik za tiste, ki zelijo prevzeti
odgovornost za svoje zdravje. "Okusno Zdravo: Pot do Vitalnosti skozi Prehrano" vabi bralce, da se
pridruzijo Ani na njeni poti do zdravega, uravnotezenega in polnega zivljenja, kjer je vsak grizljaj
priloZznost za negovanje telesa in duha.




* Opravite in oddajte vaje za Temo 1.

e Studenti, ki ste bili prisotni na predavanju v
Zivo, oddate samo odgovore na izpitna
vprasanja 1 do 5.

Preucite gradivi:

* Nacrtovanje MM izdelkov in storitev (str. 1
do19)

* Tehnike kreativnosti (od zaCetka do strani 30).



e Zacnite takoj! ZacCetek je vec kot preprost.
Vzemite kos papirja, nanj vpisite svoje ime in
priimek, datum in kraj rojstva. Nadaljujte z
vpisom imena in priimka oceta in matere. Tudi
zanju vpisSite datum in kraj rojstva, poroke
......... in tako naprej, da bo vpisanih vsaj 30
sorodnikov.

e O drustvu (rodoslovje.si)



https://www.rodoslovje.si/index.php/about-us

Gradiva iz videolectures

Reading and Writing as a Creative Cycle: The
Need for a Computational Model -
VideolLectures.NET

http://videolectures.net/s3mr2010 jain cda/?qg
=modern%20media



http://videolectures.net/iccc2014_gervas_computational_model/?q=creativity
http://videolectures.net/s3mr2010_jain_cda/?q=modern%20media

NACRTOVANIJE MEDIJSKE PRODUKCIJE

VAJE ZA TEMA 1 UVOD

RAZMISLEK

Preucite medijski zakon in ga ocenite s staliSCa vrste novih medijev.

Je potreben sprememb in kaks$nih po vasem mnenju ?

Ali je mogoce in potrebno vse o medijih, kot na¢elno neodvisni veji, spraviti v zakon ?
(Priporo¢am pomo¢ UI in drugih virov).

Predlagam spremembo ali Utemeljitev
dopolnitev
1
2
3
Vajal

Naloga: Izpolnite preglednico 1: Podro¢je multimedijske produkcije in znan izdelek ali
storitev, Kkjer je potrebno novinarsko delo oziroma poznavanje priprave vsebin.

Preglednica 1: Podrocje multimedijske produkcije in znan izdelek ali storitev

Podrocje Znan izdelek ali storitev, kjer je potrebno tudi novinarsko delo
oziroma kompetence priprave dobrih vsebin

IzobraZevanje

Animacije

Druzbena omrezja

Blogi

Oglasevanje

TV-oddaje

Radijske oddaje

Filmi

Simulacijske naprave

Plakati

Prikazni panoji




e-Casopisi

Spletni portali

Video strani

Spletne strani

Umetna inteligenca

Elektronske table

IzobraZzevalni portali

Drugi izdelki za izobraZevanje

Prireditve

Podkasti

Aplikacija 1

Aplikacija 2

Aplikacija 3

Aplikacija 4

IgralniStvo

Racunalniske igre

Vaja 2.
V preglednico 2 napiSite tri podro¢ja s katerimi se ukvarjate na podro¢ju medijske produkcije
in kaksSen izdelek bi zeleli narediti .

Preglednica 2: Podroéje ukvarjanja, izdelek in ciljna skupina

St. Podrocje ukvarjanja Izdelek ali storitev,ki ga Ciljna skupina
Zelim narediti




V preglednici 3 ocenite svoje potenciale in kompetence na dolo¢enem podro¢ju medijske
produkcije.

Preglednica 3: Ocena lastnih potencialov in kompetenc na dolo¢enem podro¢ju

St. Podrogje Slabi Zadovoljivi | Dobri Zelo dobri | Odli¢ni
1

2

3

Vaja 3

Poglejte prispevek

Doma preucite ¢lanek: Od e-konzumiranja k e-produciranju (¢lanek T. Praprotnika v
gradivih) in napiSite tri stvari, ki se vam zdijo koristne za vase delo.

St. Kaj se vam zdi koristno in uporabno za vase delo

1

2

3

Vaja4
V preglednico napisite tri ideje za resitev dolocenega konkretnega problema, pripravo
dolocenega izdelka ali storitve, izboljSanje stanja na podro¢ju (multi)medijev, ... ipd.

Uporabite pomoc¢ UL

Kratek opis problema, izdelka, stanja:



Preglednica 5: Tri ideje za resitev dolo¢enega problema, pripravo izdelka, izboljsanje stanja
...., na dolo¢enem podrocju. Najprej poskusite sami, nato uporabite pomo¢ UI.

Stevilka  Ideje in mozne resitve

1

Avtor (ica):



Naloga

V preglednico 4 zapisite 10 medijev, kjer novinar lahko iz Slovenije, ali v Sloveniji zasluzi s
svojim znanjem (z izdelki ali storitvami) in tudi ocenite vrsto in viSino moznih prihodkov (na
uro, na dan, na avtorsko polo, na fotografijo, ........... ). V kolikor nimate podatkov, jih

poskusajte pridobiti — najdite in opisite razli¢ne poti !

(Priporo¢am pomo¢ UI in drugih virov).

Preglednica 4: Mediji, izdelki, storitve in prihodki

2

St. Medij (konkretno)

Delo, storitev

Prihodek
(EUR/uro,
EUR/dan, .......

10

Naloga

Odgovorite na izpitna vprasanja 1 do S.

1. Kaj so mediji po zakonu o medijih in kaj niso mediji po zakonu o medijih ? Ker ste
analizirali obstojeci zakon o medijih zapiSite, kaj bi bilo potrebno po vaS§em mnenju v njem

spremeniti.




2. Nastejte in po uporabnosti (1 — najmanj in 3 najbolj) razvrstite tri najuporabnej$e medije na
svojem izbirnem podrocju.

Knjige | Slovenske | Tuje revije | Slovenski Tuji portali, | Strokovna | Festivali
revije (papirnate | portali, blogi, vlogi, | srecanja,
(papirnate | inspletne) | blogi, vlogi, | tutoriali kongresi,
in spletne) tutoriali konference

1

2

3

3. Nastejte pet podro¢ij multimedijske produkecije, kjer se uporabljajo izdelki ali storitve z
vasega ozjega podrocja.

~

St. | Podro¢je multimedijske produkcije, kjer se uporabljajo izdelki ali storitve z vasega
ozjega podroc¢ja. Navedite pri vsaki izbiri vsaj en izdelek.

1

2

3

4

5
4. Zapisite pet najvecjih organizacij z vasega podrocja multimedijske produkcije
(e ), ki so uveljavljene na globalnem trgu, in pet najvecjih slovenskih
organizacij.

Pet najvecjih organizacij s podroc¢ja
.......................... , ki so uveljavljene na
slovenskem trgu

St. | Pet najvecjih organizacij s
podrocja .......oooeiiiiiiiiin, , ki
so uveljavljene na globalnem trgu

OB WNF-

5. Zapisite pet razli¢nih tipi¢nih izdelkov z vaSega podro¢ja multimedijske produkcije in
najdite za vsak tipicen izdelek konkreten primer na globalnem trgu (uveljavljen v vecini
sveta) in na lokalnem trgu (v Sloveniji).

~

St. | lzdelek Konkreten izdelek uveljavljen na

lokalnem trgu

Konkreten izdelek
uveljavljen na globalnem
trgu




bW

Naloga 3

Preucite gradivi:
* Nacrtovanje MM izdelkov in storitev (str. 1 do19)
* Tehnike kreativnosti (od za¢etka do strani 30).



FAM

TEMA 2

Nacrtovanje medijske
produkcije

Iskanje resitev, izdelkov in storitev




* Opravite in oddajte vaje za Temo 1.

e Studenti, ki ste bili prisotni na predavanju v
Zivo, oddate samo odgovore na izpitna
vprasanja 1 do 5.

Preucite gradivi:

* Nacrtovanje MM izdelkov in storitev (str. 1
do19)

* Tehnike kreativnosti (od zaCetka do strani 30).



e Zacnite takoj! ZacCetek je vec kot preprost.
Vzemite kos papirja, nanj vpisite svoje ime in
priimek, datum in kraj rojstva. Nadaljujte z
vpisom imena in priimka oceta in matere. Tudi
zanju vpisSite datum in kraj rojstva, poroke
......... in tako naprej, da bo vpisanih vsaj 30
sorodnikov.

e O drustvu (rodoslovje.si)



https://www.rodoslovje.si/index.php/about-us

Vsebina in predvideni rezultati TEME 2

Spoznali in razumeli bomo:

* kako se isCe in razvija izdelke s tehnikami kot DOIT, 6 vprasanj, SCAMPER,
* razlicna podjetja, medije in sejme, kjer je mogoce dobiti dobre ideje,

e kaj vse se moramo Se nauciti in spoznati.

Opravili bomo naslednje:

* preucili bomo vec razli¢nih virov

e opravili bomo nekaj vaj za iskanje izdelkov s pomocjo razlicnih tehnik,

* nadgradili bomo dosedanje predloge.

e Znamo, oziroma bomo znali:

* uporabiti nekatere metode in tehnike za iskanje in razvoj idej ter
nacrtovanje novih izdelkov,

* najti in analizirati podrocja, na katera bomo usmerili svojo dejavnost,

e pripraviti izhodis¢a in dokumentacijo za delo z doloCenimi tehnikami
kreativnosti.



Kljucna sporocila

* Poskrbite, da delate prave stvari
(nacdrtovanje izdelka ali storitve)
* Preden jih naredite na pravi nacin

(nacrtovanje in izvedba produkcije)

* Hitreje, z manj Viri (ceneje) In Manj
tveganji - VITKA PROIZVODNIJA




Polresnice, vici, reki, troli

» Zivljenje je prekratko, da bi ustvarjali nekaj,
cesar nihce noce (ali cesar ne Zeli dovolj
ljudi).

Citat iz knjige Delaj vitko

* Kupcev ne zanimajo vase resitve. Zanimajo jih
njihovi problemi.

— Dave McClure, 500 Startups




Iskanje idej

Iskanje idej v okolju, po medijih, ................. ,
pregledamo, kaj ze obstaja, oziroma cesa ni. Na ta
nacin lahko dobimo pregled stanja in tudi
dolocCene ideje in usmeritve. Pomagamo si z Ul.

Obiski razstav, sejmoyv, spremljanje TV in radijskih
nostaj, pregled revij, Casopisov, katalogov,
natentnih baz, spleta, posebej se strani, ki
ponujajo razne ideje, ipd.).

zredno pomembno je pogovarjanje s kupci, ki
imajo pogosto najvec zelja, pripomb in pohval.




Iskanje idej v okolju, po medijih ...

Veliko idej in informacij dobimo tudi od
zaposlenih, ce jih znamo vkljuciti v ustvarjalne
procese.

Zelo razSirjeno in ucinkovito je iskanje podatkov
pri konkurenci, pri cemer nekateri nacini
pridobivanja podatkov sodijo na podrocje
industrijskega vohunjenja in so lahko zakonsko
sporni.

Zelo lahko pomaga Umetna inteligenca, ¢im
novejsa inacica.




Kako se lotimo iskanja novih resitev?

B Prvi korak: Ugotovitev potrebe, Zelje, zahteve
ali problema.

Sest univerzalnih vpraanj

HKaj?

.Zakaj ? Tema

HKdo ? Zelja

M Kdaj ? |zziv

B Koliko ? Zahteva
_ Problem

HKje ?




Kako se lotimo iskanja novih resitev?

Drugi korak: Zbiranje idej za nove izdelke,
storitve ali resSitve.

B Razmisljanje, napisite ¢im vec dejstev po vprasanjih —
(divergenca), nato izberite najboljsa pri vsakem vprasanju
(konvergenca)

B Vkljucite obcutja (kaj vam je vsec, kaj bi radi, kaj bi bil za vas
uspeh, .....), kaj je vasa vizija ?

B Preglejte obstojece resitve (splet, katalogi, sejmi, trgovine, ...),
predlog resitev po Osborne oz. Scamper metodi !!! Miselni
vzorci, vprasajte Ul, ...

B Zapisovanje idej sam in v skupini itd. (brainwriting,
brainstorming)

B [zberite najboljso resitev in jo uresnicite v praksi |




Pomoc pri delu — miselni vzorci

\ @
goJele]e scenaristov
Avtorske
prawce
Zasedenost //

r oblskovak

Glasbena
prireditev

ZAKAJ ?




V miselni vzorec vpisemo za doloceno
zadevo pri posameznem vprasanju ¢im vec
odgovorov in izberemo najboljso

res itev.(analizirajte svoj predlog)

Kdo

Kdaj Zakaj  Koliko




METODA |.D.E.A.S

Metoda je zelo primerna za iskanje novih resitev.
I.D.E.A.S

* |nvestigate (raziskujte)

* Define (opredelite)

* Envision (zamislite si mozne resitve)

* Appraise (vrednotite ideje, izberite najboljse)
e Start (zaCnite uresniCevati )




Metoda za resevanje konkretnih

problemov DO IT

 metoda DO IT (D-Define problem, O-Open
mind and apply creative techniques, |-ldentify
best solution, T-Transform)

e http://www.mycoted.com/DO IT



http://www.mycoted.com/DO_IT

Delo po metodi DO IT

lzberemo si dolocen problem, temo ipd. iz
podrocCja svojega dela in 0 njej razmisljamo,
se pogovarjamo, pregledamo obstojece
resitve, .....

Najdemo razlicne resSitve, predlagamo tudi
svoje in nato izberemo najboljso, ki jo
poskusamo uresniciti v praksi.




Kratek opis problema, teme, .. za katero is¢emo resitev. Naj bo s podrocja vasega dela.

St. Preglednica Ovrednotenje
o . T predlogov
Predlagana resitev ukrep, dejanje. Pomagajte si tudi z UI.
(1do5)

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

INajbonéa resitev

Kako bomo resitev uvedli v prakso !

1-neprimeren
2-komaj primeren
3-dober

4-zelo dober

5-odlicen




Scamper (Osborne) metoda —
sprememba osnovnih elementov

Metoda SCAMPER (po kraticah angleskih besed), s katero
lahko iz obstojecega izdelka naredimo novega, temelji na
Osborn metod.i.

Zamenjava sestavnih delov, materialov, kadrov idr.
(Substitute)

Kombiniranje, mesanje, povezovanje, vkljucevanje idr.
(Combine)

Prilagoditi, spremeniti namen (Adapt)
Spremeniti, povecati, zmanjsati (Modify)
Uporabiti za drug namen (Put to another use)
Odstraniti, poenostaviti (Eliminate)

Obrniti, zamenijati polozaj (Reverse)




Kako je mozno obstojece zadeve spremeniti,
nadgraditi, dodati, ...”?

* ObstojecCe je mogoce uporabiti drugace, za
drug namen in na drug nacin (oglasni film za obleko se

uporabi za pijace, Cevelj kot klobuk, strip za ucbenik)
* Obstojece je mogocCe malo spremeniti,
nadgraditi, kaj odvzeti, dodati (cp se doda nova skladba,

spremeni aranzma, reviji se doda priloga, znana skladba z nekaj
spremembami, CGP z eno drugacno barvo, ...)

* Obstojeci izdelek je mogoce spremeniti npr.
barvo, okus, izgled, velikost, gibanje,
hra paVOSt,(pIav puding, sladka pasteta, ..)




Kako je mozno obstojece zadeve spremeniti,
nadgraditi, dodati, ...”?

Predmet ali storitev je mogoce povecati ali
pomanjsati, odebeliti, povecati vrednost,
narediti miniaturen ali zelo velik, itd. (praini stroj z

dragulji, zlati listiCi v penini ali medu, miniaturni predmeti, izbira
animiranih oseb s posebnimi lastnostmi — tako za odrasle kot za otroke,..)

Uporabi se nadomestitev enih materialov z
drugimi materiali, postopki, sestavinami,
procesi, v drugih casovnih obdobjih, zamenja

se g|aS, ..... (krozniki iz Skroba, kruh iz sadne moke, nakit iz odpadkov, snemanje s
pomocjo kamer pritrjenih na zZivali, ...)




Kako je mozno obstojece zadeve spremeniti,
nadgraditi, dodati, ...”?

Preurediti izdelke kar pomeni drugacna
razporeditev, razmestitev, drugacni vzorci,
drugacno zaporedje, neobicajen prostor,
neobicv:ajen urnik, ....(zajtrk ob 16 uri, trikotna soba, moderne

skladbe v izvedbi simfoni¢nega orkestra, ..)

Obrniti je mozno ¢asovno zaporedje,
zamenjati vloge, postaviti stvari na glavo,
zamenjati pozitivho in negativno, vse poteka

nasprotno knjiga, ki se bere od zadaj naprej, v restavraciji se najprej
postreze sladica in na koncu juha, v sobi je miza pod stropom,..)




Kako je mozno obstojece zadeve spremeniti,
nadgraditi, dodati, ...”?

e Zadeve je mogocCe pomesati, zdruziti, zliti
sku paj, drugacv:e zd ruiiti, . (razni koktajli, avtomobili

sestavljeni iz dveh ali treh tipov vozil, osebni avto z ogromnimi gumami,

kolazi, ve€ zanrov v eni skladbi, nastopi znanih oseb z znanimi pevci ali
plesalci, ...)




Povezave na Scamper oz. Osborne

metodo

https://www.mindtools.com/pages/article/ne
wCT 02.htm

Scamper: How to Use the Best Ideation
Methods | IXDF (interaction-design.org)

SCAMPER Technigue & Ideation Method
(Quick Guide for Interactive Presentations)
(slidemodel.com)



https://www.mindtools.com/pages/article/newCT_02.htm
https://www.interaction-design.org/literature/article/learn-how-to-use-the-best-ideation-methods-scamper
https://slidemodel.com/scamper-technique/

Naredite nekaj vaj z metodo SCAMPER in
dopolnite preglednico !

PreucCite SCAMPER metodo in nadgradite
svoj projekt ali delo, ki ga delate v praksi.

Doma nadgradite svoj projekt (Priprava
multimedijskega druzinskega drevesa).




Preglednica: Z uporabo ene od moznosti pri SCAMPER
metodi, iz doloCenega izdelka dobimo idejo za nov izdelek.

MozZnost za spremembo

TV oglas za Hoffer

Dokumentarni film o
tornadih

Mobilna aplikacija za
spremljanje stanja na
cestah

Blog o nutrijah v
Sloveniji

Substitute

Zamenjava

Combine

Kombiniranje, mesanje,
povezovanje

Adapt

Prilagoditev, sprememba
namena

Modify

Spremeniti

Put to another use

Uporaba za drug namen

Eliminate
Odstraniti,

poenostaviti

Reverse

Obrtniti, zamenjati polozZaj




1.

PoiscCite sejme, na katerih je mogoce dobiti
ideje za vase delo in zapisite tri
najpomembnejse !

PoisCite spletne strani, na katerih je
mogoce dobiti ideje za vase delo in
zapisite tri najpomembnejse !

PoiscCite bloge ali vloge, na katerih je
mogoce dobiti ideje za vase delo in
zapisite tri najpomembnejse !




Vaja 4 — preglednice

St. Najpomembnejsi sejmi

St. NajpomembnejSe spletne stani

St. Najpomembnejsi blogi ali vlogi




Vaja 5 — preglednice

Poiscite tri najboljSa podjetja iz Slovenije in 1z tujine, ki delujejo na vaSem
podroc¢ju, preglejte njithovo ponudbo in zapiSite, katere ideje ste dobili za svoje delo
v prihodnje.

~

St. NajpomembnejSa podjetja v Sloveniji Ideje za delo v prihodnje

1

St. NajpomembnejSa podjetja v svetu Ideje za delo v prihodnje




Mozne vaje po razlichih metodah in

tehnikah

* Slikovne asociacije

lzberemo sliko, ki oglasuje nek izdelek in
napisemo tri predloge, kako bi lahko se bolje
poskrbeli za kupce izdelka.

* Analogije

Spremlj
razmislj

amo akcijo proti odmetavanju hrane in
amo, kako bi resitve lahko uporabili pri

oblacili

N.




e Opravite in oddajte vaje za Temo 2.

» Studenti, ki ste bili prisotni na predavanju v Zivo,
oddate samo odgovore na izpitna vprasanja 6 do
10.

* Razvijajte idejo za lastni multimedijski projekt
Druzinsko drevo (zbirajte podatke o ¢lanih in zapisite eno
zanimivo zgodbo iz Zivljenja rodbine)

Preucite gradivi:
* Tehnike kreativnosti (od strani 31 do konca).
* Delaj vitko: poglavje Orientacijski pregled str. 3 in naprej.



Nacrtovanje medijske produkcije

VAJE ZA TEMO 2 — ISKANJE RESITEV IN IZDELKOV

1. vaja
V miselni vzorec vpiSemo za dolo¢eno zadevo pri posameznem vprasanju ¢im ve¢ odgovorov.
Na podlagi odgovorov poskusamo najti najboljSo resitev

R
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2. Vaja Izberemo si dolocen problem, temo ipd. s podrocja svojega dela, o njej razmisljamo,
se pogovarjamo, pregledamo obstojece resitve. Najdemo razli¢ne resitve, predlagamo tudi
svoje in nato izberemo najboljso, ki jo poskusamo uresniciti v praksi. Podatke zapiSemo v
preglednico.

metoda DO IT (D-Define problem, O-Open mind and apply creative techniques, I-ldentify
best solution, T-Transform)



Predloge ovrednotimo od 1 do 5 (1-neprimeren, 2-komaj primeren, 3-dober, 4-zelo dober, 5-
odlicen)

Preglednica 3: Iskanje resitev po metodi DO IT

Kratek opis problema, teme, .. za katero iS¢emo reSitev

St. Predlagana resitev ukrep, dejanje Ovrednotenje
predlogov
(1do5)

1 slabo,

5 odli¢no

10

11

Najboljsa resitev

Kako bomo resitev uvedli v prakso !




Vaja 3

Naredite nekaj vaj z metodo SCAMPER in dopolnite preglednico !

Preucite SCAMPER metodo in nadgradite svoj projekt.

Doma nadgradite svoj projekt (Priprava multimedijskega druzinskega drevesa).

Preglednica: Z uporabo ene od moznosti pri SCAMPER metodi, iz dolo¢enega izdelka

dobimo idejo za nov izdelek.

TV oglas za
Hoffer

Moznost za
spremembo

Dokumentarni
film o tornadih

Mobilna
aplikacija za
spremljanje
stanja na
cestah

Blog o nutrijah
v Sloveniji

Substitute
Zamenjava

Combine
Kombiniranje,
mesanje,
povezovanje

Adapt
Prilagoditev,
sprememba
namena

Modify
Spremeniti

Put to another
use

Uporaba za
drug namen

Eliminate
Odestraniti,
poenostaviti

Reverse
Obrtniti,
zamenjati
polozaj

Vaja 4

Podatke zapisete v preglednice.

1. Poiscite sejme, na katerih je mogoce dobiti ideje za vaSe delo in zapiSite tri

najpomembnejse !

t. Najpomembne;jsi sejmi

WIN [ | U




2. Poiscite spletne strani, na katerih je mogoce dobiti ideje za vaSe delo in zapiSite tri
najpomembnejse !

t. Najpomembnejse spletne stani

WIN [ | ¢

3. Poiscite bloge ali vloge, na katerih je mogoce dobiti ideje za vaSe delo in zapiSite tri
najpomembnejse !

t. Najpomembne;jsi blogi ali vlogi

WIN [ |

Vajab

Poiscite tri najboljSa podjetja iz Slovenije in iz tujine, ki delujejo na vaSem podrocju, preglejte
njihovo ponudbo in zapisite, katere ideje ste dobili za svoje delo v prihodnje..
Podatke zapiSete v preglednici.

St. Najpomembnejsa podjetja v Sloveniji Ideje za delo v prihodnje
1
2
3
St. Najpomembnejsa podjetja v svetu Ideje za delo v prihodnje
1
2
3

Vaje za kreativnost
Slikovne asociacije

Izberemo sliko, ki oglaSuje nek izdelek in napiSemo tri predloge, kako bi lahko Se bolje
poskrbeli za kupce izdelka.



Analogije

Spremljamo akcijo proti odmetavanju hrane in razmisljamo, kako bi resitve lahko uporabili
pri oblacilih.

Razvijajte idejo za lastni multimedijski projekt Druzinsko drevo (zbirajte podatke o ¢lanih in
zapisite eno zanimivo zgodbo iz zivljenja rodbine)
(Katere podatke boste zbirali se odlocite sami).

Primer preglednice za zbiranje podatkov

~

St. | Priimek Ime Leto Kraj Poklic ?
rojstva rojstva

PO NOO|OTBAWIN|F

Preucevanje virov
Pri¢nite z preu¢evanjem knjige Delaj vitko poglavje Orientacijski pregled str. 3 — zapisite vsaj
en podatek, misel ali predlog, ki je vsaj malo vplival na vase razmisljanje o medijski

produkciji..

Gradivo Tehnike kreativnosti preucite od strani 31 do konca.

Odgovori na izpitna vprasanja 6 do 10.

6. Kako komentirate trditev: sodobni trg zahtev stalno dostopnost in visoko kakovost ter
»pametno* ravnanje izdelkov, storitev, dogodkov ipd.

Kako boste vi upostevali to pri svojem izdelku ?



7. Nastejte pet slabosti globalizacije multimedijske produkcije.

t. Slabost in posledice.

Ol (W|N ||

Pojasnite, kako je s slovenskim jezikom v tem procesu !

8. Poskusajte odgovoriti na vpraSanja o TV oddaji — izberite sami.......................

VpraSanje Odgovor

Kaksen je namen te oddaje ? Zakaj jo
producirajo ?

Kaksna se vam zdi organizacija izvedbe ?

Kateri so konkretni cilji te oddaje ?

Nastetje vsaj tri, od tega se mora vsaj eden
nanasati na nastopajoce !

Kateri elementi oddaje so privla¢ni ?

Kateri elementi oddaje so moteci ?

Katere sponzorske oznake ste opazili v
sami oddaji ? (ne med odmori)

Kaj bi spremenili, ¢e bi bili Vi
scenarist(ka) te oddaje ?

9. Razlozite metodo DO IT- kako poteka delo z njo, zakaj je primerna in kdaj ne.
Uporabnost ponazorite s konkretnim primerom iz vasSega delovanja.

10. Opisite metodo SCAMPER in pojasnite njeno uporabnost pri iskanju razli¢nih resitev.
Poskusite z uporabo za drug namen in z uporabo drugih materialov, narediti nov izdelek (npr.
iz otroske knjige).



FAM

TEMA 3

Nacrtovanje medijske
produkcije

Snovanje idej




e Opravite in oddajte vaje za Temo 2.

» Studenti, ki ste bili prisotni na predavanju v Zivo,
oddate samo odgovore na izpitna vprasanja 6 do
10.

* Razvijajte idejo za lastni multimedijski projekt
Druzinsko drevo (zbirajte podatke o ¢lanih in zapisite eno
zanimivo zgodbo iz Zivljenja rodbine)

Preucite gradivi:
* Tehnike kreativnosti (od strani 31 do konca).
* Delaj vitko: poglavje Orientacijski pregled str. 3 in naprej.



e Zacnite takoj! Zacetek je vec kot preprost.
Vzemite kos papirja, nanj vpisite svoje ime in
priimek, datum in kraj rojstva. Nadaljujte z
vpisom imena in priimka oceta in matere. Tudi
zanju vpisSite datum in kraj rojstva, poroke

......... in tako naprej, da bo vpisanih vsaj 30
sorodnikov.

* http://rodoslovje.si/index.php/sl/metode-in-
pripomocki/kako-zaceti



http://rodoslovje.si/index.php/sl/metode-in-pripomocki/kako-zaceti

V preglednicah za medije, sejme ipd. morate vpisati
konkretne podatke.

V miselnem vzorcu je treba se bolj obsezno in
noglobljeno razdelati doloceno temo.

Pri vaji 3 nekateri niste najbolje razumel in zadeli
pistva: |z doloCenega izdelka dobimo idejo za nov
izdelek. Nekateri ste obstojeci izdelek samo
spremenili oz. izboljsali.

DD: ISCite zanimive zgodbe, ne samo opise (smo
zabavni, veseli, ...)




Vsebina in predvideni rezultati
sreCanja—TEMA 3

Spoznali in razumeli bomo:

* kako se isCe in razvija ideje s pomocjo tehnik BS, BW in 6K,
* kaj zahteva sodobni trg in kako iS¢emo poslovne priloznosti,
* kaj vse se moramo Se nauciti in spoznati.

Opravili bomo naslednje:

e preucili bomo nekaj virov

e pripravili, analizirali in ovrednotili bomo nabor idej za nove izdelke, in
pripravili izhodisCa za osebni projekt: Prirocnik na temo: Nacrtovanje

Znamo, oziroma bomo znali:

e uporabiti nekatere metode in tehnike za iskanje in razvoj idej ter
nacrtovanje novih izdelkov,

* najti in analizirati podrocja, na katera bomo usmerili svojo dejavnost.
* Pripraviti predlog za predstavitev ideje in koncepta za projekt.



Stalnha vaja in naloga

Ker vsak student pripravlja izdelek, ki
temelji na multimedijskem druzinskem
drevesu sam, in zelimo, da so izdelki v
skupini ¢im bolj razlicni, uporablja metode
kreativhosti sam, izven studijske skupine
IT'in v sodelovanju s sorodniki, prijatelji, ....




Najboljse ideje ?7?

NajboljSe 1deje niso tiste, ki1 uresniCene,
kupca razveselijo, navdusijo, vznemirijo,
informirajo, potesijo njegovo radovednost
Ipd., ampak tiste, ki ga prlpravuo do tega,
da bo 1zdelek kupil in T

seveda placal.




Kreativnost, inovativnost

KREATIVNOST (Ustvarjalnost) je aktivnost, pri
kateri si zamislimo nekaj novega in je predhodna
stopnja inovativnosti.

INOVATIVNOST je dejavnost, pri kateri
ustvarimo nekaj novega.

Vsakdo je lahko kreativen (ustvarjalen), tehnik
kreativnosti se da nauciti. Treba je imeti samo
voljo in potrebo ter se prav usmeriti in
osredotociti.




Koristi od ide;

* Najhitreje imamo korist od novih
idej, Ce resimo realen problem ali
zadovoljimo konkretno potrebo.

* Najvecje koristi lahko
pricakujemo, ¢e odpremo novo
podrocje in spodbudimo novo, do
sedaj neznano porabo.




Gradivo iz spleta

Animacija

e https://www.youtube.com/watch?v=mtn31hh
6kU4



https://www.youtube.com/watch?v=NugRZGDbPFU
https://www.youtube.com/watch?v=NugRZGDbPFU

Pridobivanje ide;

* Preden pricnemo z pregledom stanja na
dolo¢enem podrocju ali uporabimo Ul,
poskusimo najti z razmisljanjem svoje
resitve, ki jih nato preizkusimo in
nadgradimo v sodelovanju z drugimi, ob
pomoci Ul.

* Takojsnje iskanje po drugih virih
Zzmanjsa moznost lastnih resitev.




Divergentno razmisljanje

e Ustvarite ¢im vec idej, ki so ¢im bol;

,hore”, neverjetne, nemogoce,
neuresnicljive, nesmiselne,

fantazijske, sanjske, carobne,
nezemeljske itd.

S




Nastanek ide;

* Najvec idej in pobud nastane kot
posledica novih zelja, zahtev, potreb,
moznosti ali naroCil (razpisov)na trgu.

* Vecina idej je usmerjenih v iskanje
izdelkov ali storitev, ki zadovoljujejo
obstojece ali predvidene potrebe in
povprasevanje.




Gradivo iz spleta

e https://www.youtube.com/watch?v=mtn31hh
6kU4



https://www.youtube.com/watch?v=mtn31hh6kU4

Vzorec dokumenta za zapisovanje idej — vedno imejte pri sebi medij
(telefon, beleZko, ..) za zapisovanje idej

Stevilka Ideja, skica, melodija, sinopsis zgodbe ...




Polresnice, vici, troli, reki, .....

Ce ste prepriéani, da ste izumili nekaj, kar ni
se nihcCe pred vami potem imate, vec
moznosti (poleg te, da zadevo bogato
iztrzite):

- pomislite da ste genij,

- zaskrbljeno ugotovite, da morda nimate
vseh informacij,




Najhitrejsa pot do uporabnih ide;

Dobre ideje in resitve se dobijo hitreje, ce:

* so skupaj na istem mestu razlicni vrhunski
strokovnjaki, ki delajo veliko, =

oziroma konkurence,

* imajo pa ha razpolago tudi zadostna sredstva
za takojsnje preizkusanje predlogov.




Tehnika mozganskega viharjenja z
zapisovanjem idej (brainwriting)

* Udelezenec seanse razmislja in si ideje
najprej zapisuje sam, nato pa nadgrajuje
ideje s pomocjo sodelavcev. V petih
minutah mora vsak zapisati tri ideje, nato
da list naslednjemu c¢lanu skupine, ki
prejsnje ideje lahko nadgradi ali zapise
nove itd.

* Uspesno si lahko pomagamo tudi z Ul.




anje idej

Tehnika mozganskega viharjenja z
zapisovanjem idej (brainwriting)

Stevilka sodelujocega ideja ideja ideja

)] (S, By w N =




Tehnika mozganskega viharjenja z
zapisovanjem idej (brainwriting)

Prednosti te metode:

* prepreci, da bi nekatere ideje takoj na zacetku
prevladale, druge pa se izgubile,

* natanc¢na dokumentacija,

* sledljivost sodelovanja posameznikov (kar je
lahko tudi pomanijkljivost),

* manj komunikativni niso izloCeni.

V praksi se TBW izvaja v kombinaciji s tehniko
mozganskega viharjenja (TMV).




Ogled spletnega vira

Poglejte si video predstavitve na temo
Kreativnosti:

Lessons Worth Sharing | TED-Ed
npr.

Music and creativity in Ancient Greece - Tim
Hansen | TED-Ed



https://ed.ted.com/search?qs=creativity
https://ed.ted.com/lessons/music-and-creativity-in-ancient-greece-tim-hansen

Priprava osebnega projekta

Prirocnik: Nacrtovanje priprave konkretnega
izdelka ali storitve (Tv oddaje, spletnega portala, bloga,
knjige, prireditve...). Individualni izdelek pripravljen
s pomocjo Ul (Umetne inteligence). Pregled
vsaj 5 virov, analiza treh podobnih projektov in
pogovor tremi strokovnjaki iz tega podrocja.
Najmanj 25 strani. lzdelek mora biti primeren
za objavo (urejen, oblikovan). 3 x pregled
mentorja.




Namen in cilj osebnega projekta

Namen: Pridobiti ustrezna znanja in
kompetence na podrocju nacrtovanja
medijske produkcije, s posebnim poudarkom
na uporabi Ul, in prispevati v zakladnico
znanja na podrocju medijske produkcije.

Cilj: Pripraviti e-Prirocnik z najmanj 25 stranmi,
ga objaviti kot e- gradivo, ter vpisati v cobiss.
Po zelji avtor lahko pripravi tudi tiskano
verzijo.




Navodila za pripravo tekstov in delo z
viri na FUDS

Studenti imajo za seminarske naloge (in tudi
zakljucna dela) na voljo pripravljeno predlogo,
ki jo dobijo na Moodlu pod Obrazci za studij.

Za navajanje in citiranje virov imajo

studenti Navodila za pisanje strokovnih del, ki
so na voljo na spletni strani FUDS (pod O
fakulteti - Pravni viri - Pravilniki) in pa ponovno
na moodlu pod Obrazci za studij. Navodila.



https://www.fuds.si/wp-content/uploads/2021/09/6_navodila-za-pisanje-znanstvenih-in-strokovnih-del-FUDS_1.10.2021.pdf

PriroCnik — naslovna stran mora biti
lepo oblikovana

NASLOV: ..ottt ettt ettt e e e eae e ear e s
PODNASLOV (cCe je potrebno): PriroCnik za ........cccouvveennnee...
AVTOR: Ime in priimek

Ljubljana, januar 2024.




Prirocnik — notranja stran

NASLOV: ..ottt ettt ettt e e e eae e ear e s
PODNASLOQV (Ce je potrebno): : Priro€nik za .....ccoceeevvevveiviiinee i,
AVTOR: Ime in priimek

Mentor: SreCo Zakrajsek
Oblikovanje:

Lektura:
lzdano v samozalozbi, Ljubljana, januar 2024.

Priro¢nik je bil pripravljen pri predmetu NACRTOVANJE MEDIJSKE PRODUKCIJE, v programu Mediji in
novinarstvo, na FUDS, Ljubljana.




KAJ JE KOLOFON ?

CIP ni nadomestilo za kolofon.
Kolofon predpisuje 8. ¢l. Zakona o obveznem izvodu in obicajno vsebuje:

naslov, podnaslov;

podatke o vseh avtorjih (piscu besedila, prevajalcu, ilustratorju, fotografu,
prireditelju, piscu spremne besede, ostalih sodelavcev pri nastanku publikacije);

podatke o izdaji ali natisu;

kraj/kraje in zalozbo/zalozbe;

leto izida;

naslov knjizne zbirke, Stetje v zbirki;

izvirni naslov dela (pri prevodu);

podatke o nosilcu/nosilcih avtorskih pravic;

podatek o nakladi (Stevilo natisnjenih izvodov);

navedbo javnega financerja, Ce je publikacija izdana s pomocjo javnih sredstev;
mednarodne identifikatorje (ISBN, ISMN, ISSN);

maloprodajno ceno publikacije.

Mednarodni identifikatorji in cena so lahko natisnjeni tudi na platnicah.




Student/ka si izbere podroéje, iz katerega bo
pripravil/a izdelek - Priro¢nik

Za izbrano podrocje Student/ka zapise tri
izdelke, za katere bi napisal PriroCnik in naslov
Priro€nika.

Student/ka nadgradi svoje ideje s pomo&jo Ul.

lzbere najboljso idejo in pripravi naslov
svojega PrirocCnika.




Tehnika mozganskega viharjenja -
samobrainstorminga z lastno glavo

Brainstorming ali viharjenje mozganov je ena
izmed najbolj uporabnih tehnik za pridobivanje
in zbiranje novih idej predvsem iz“lastne glave”.
Pri viharjenju si lahko pomagamo tako, da si
zastavljamo izzivalna vprasanja in nanje
oblikujemo kreativne odgovore, lahko se

opremo tudi na asociacije.
https://www.mindtools.com/brainstm.html



https://www.mindtools.com/brainstm.html

Primer vprasanja Ul in odgovorov

* Pripravljam e-Priro€nik z delovnim naslovom:
Nacrtovanje priprave CD z narodno glasbo.
Kaksen naj bo naslov Prirocnika, da bo ¢im bol;
privlacen za uporabnike. Prosim za tri predloge.

"Melodicni Vodnik: Ustvarjanje Nepozabnih CD-jev z Narodno
Glasbo"

"Glasbeni Ustvarjalnik: Popoln Vodnik za Nacrtovanje CD-jev z
Narodno Glasbo"

"Zvok Tradicije: PriroCnik za Ustvarjanje Edinstvenih Glasbenih
Posnetkov z Narodno Glasbo"




Preglednica za vajo 1

Predlagamo izdelke ali storitve s podrocja

............ in naslov Priro¢nika

lzdelek ali storitev

Predlog naslova Priro¢nika — osebna izbira

Predlog naslova Priro¢nika s pomocjo Ul

Izbrani izdelek in naslov:




Vaja 2

* Priprava poglavij in kazala PriroCnika s pomocjo
virov in Ul

* Ul na kratko opisemo, kaj bo vsebina priroCnika in
prosimo za dodatne predloge in predlog poglavij.

Glavni sklopi Nacrtovanja medijske produkcije so:
* Iskanje in razvoj ide;.

* Nacrtovanje izdelkov.

e Nacrtovanje produkcije.

* lzvedba produkcije.




Vprasanje Ul

Pripravljam e-PriroCnik z delovnim naslovom:
Nacrtovanje priprave CD z narodno glasbo. V
prirocniku morajo biti stirje glavni sklopi:
Iskanje in razvoj idej, Nacrtovanje izdelkoy,
Nacrtovanje produkcije, Izvedba produkcije.
Katera naj bodo poglavja v PriroCniku in
kaksno naj bo kazalo ?




Odgovor Ul

Kazalo:

eUvod

e|skanje in Razvoj lde;j
eRaziskovanje Glasbene
Tradicije
eNavdih iz Folklorne Dedscine
*Razvoj Unikatnih Konceptov

eNacrtovanje lzdelkov
eDefiniranje Ciljne Obcinstva
e|zbor Repertoarja
*Oblikovanje Avtenticne
Glasbene Identitete CD-ja
eEstetski Vidiki Graficnega
Oblikovanja

eNacrtovanje Produkcije
e|zbor Studia in Opreme
ePostavitev Produkcije: Tehnicni Vidiki
eProracun in Finan¢no Nacrtovanje
e|zvedba Produkcije
eSnemanje in Urejanje Glasbe
eProdukcija Zvo¢nih Posnetkov
eTehnike Miksanja in Masteringa
ePriprava za Distribucijo
eZakljucek
eOvrednotenje Projekta
ePriprava CD-ja za Trg
ePriporocila za Nadaljnje Projekte




Spisek poglavij preverimo, Ce je skladen s
predvidenimi dejavnostmi in s poglavji v
podobnih publikacijah ter ucbeniki.

Odgovor preverimo in ga ustrezno
spremenimo, dopolnimo z lastnim znanjem,
ali pregledom podobnih gradiv, po pogovorih s
strokovnjaki iz organizacij, .... lahko pa za
pojasnilo prosimo spet Ul.




Vprasanje Ul: Kako poteka snemanje
CD?

Proces snemanja CD-ja (ali katere koli druge oblike zvocnega nosilca) je kompleksen in vkljucuje ve¢ korakov. Spodaj je splosen pregled procesa
snemanja CD-ja:
Priprava in nacrtovanje:
— Dolocitev ciljev projekta: Katere pesmi boste posneli? Kako dolgo naj traja aloum? Kateri glasbeni Zanr boste zajeli?
— Izbor studia: Izbira ustrezne studijske opreme in prostora za snemanje.
Predprodukcija:
— Priprava aranZmajev in partitur za pesmi, ¢e so potrebni.
- Vadba zasedbe in pevcev.
- Testiranje in izbor mikrofonov ter opreme.
Snemanje:
- Snemanije instrumentov in vokalov v kontroliranem okolju studia.
- Produciranje (urejanje) posnetkov za doseganje Zelenega zvoka.
— Uporaba multiple posnetkov za ustvarjanje vecplastnih skladb.
Miksanje:
- Uravnavanje ravni zvoka posameznih instrumentov in vokalov.
- Dodajanje efektov, kot so odmevi, reverb, kompresija.
— Dolocanje stereo prostorskega zvoka.
Mastering:
- FiniSiranje posnetkov za konéni zvocni izdelek.
— Optimizacija ravni in enakomerne kakovosti zvoka na vseh skladbah.
— Priprava koncnega izdelka za tiskanje ali distribucijo.
Tiskanje in pakiranje:
— Izdelava fizi¢nih CD-jev.
— Oblikovanje ovitka, vklju¢no z grafi¢nimi elementi in informacijami o pesmih.
- Tiskanje ovitka in vstavljanje CD-jev.
Distribucija:
— Distribucija fizicnih CD-jev v prodajalnah ali po posti.
— Digitalna distribucija prek spletnih platform (npr. iTunes, Spotify).
Promocija:
- Oglasevanje in promocija novega CD-ja prek razli¢nih kanalov, vklju¢no s socialnimi mediji, koncerti, intervjuji itd.




s pomocjo U

* Ko se odlocimo za Kazalo in podrocja, uredimo

in drugih virov, vsako posebej.

e Zelo pomembno, je da navedemo vire — na

koncu in v te

KStu.




Napotki glede Prirocnika

 TEKSTE IZ Ul morate temeljito preveriti in vzeti
v prirochik samo, kar je smiselno. Precej besed

je prevedenih narobe, oz. imajo drug smisel ali
SO novotvorbe.

» Cim manj uporabljajte tuje besede — detajl je
po slovensko podrobnost, korekcija —
popravek, efekt — ucinek, ipd.

* V tekstu spremenite velike ¢rke v male, razen
na zacetku ali za imena ipd.




Napotki glede Prirocnika

Navedite vire, od kje ste dobili kak test ali podatke
intozev tekstu. Preucite gradlvo O havajanju virov.
Ce ni navedenih nobenih virov pomeni, da ste vse
izumili sami. Poleg Ul so viri Se organizacije v
katerih opravili intervjuje, vsaj tri podobne
organizacije (od tega vsaj ena tuja), pa tudi viri za
ustanovitev podjetja in drugi viri, ki sem jih navedel
pri predavanjih in so v moodle.

Ko nastevate podobne organizacije, napisite Se
povezavo ali drug bolj natancen vir, da bralec lahko
cim prej pride do zelenih podatkov.




Napotki glede Prirocnika

Predstavitev podjetij

Naredite uvod v pripravi na prirocnik smo obiskali tri organizacije
(podjetja) .... z namenom ................... inciljem ..o

Opisite metode dela, ki ste jih uporabili pri pridobivanju podatkov
od organizacij: obisk, pogovor po telefonu, intervju (kaksen), anketa
itd. skratka gre za manjso raziskavo. kdaj in kje je bilo kaj opravljeno,
Se kratek opis organizacije, referenc, itd.

Na kratko opiSite organizacijo in povezavo nanjo in zapisite s kom
ste se pogovarjali.

Navedite Se kak vir iz slovenske zakonodaje. Povezave ste dobili na
predavanju.

Za organizacijo, organizacijsko kulturo in vodenje lahko uporabite
tudi ucbenik in ¢lanke, ki sem jih dodal v moodle.

Ko bo tekst urejen priroCnik Se oblikujte.




Opravite vse vaje in naloge pri vaji za TEMO 3 in
gradivo nalozite v moodle.

Studenti, ki ste bili prisotni na predavanju v Zivo,
oddate samo odgovore na izpitna vprasanja 11 do
15.

Nadaljujte s preucevanjem knjige NacCrtovanje
multimedijskih izdelkov in storitev. str. 19-37.

Razvijajte idejo za lastni multimedijski projekt
Druzinsko drevo (zbirajte podatke o Clanih in zapisite
drugo zanimivo zgodbo iz zivljenja rodbine).



* NAPREJ SO VAIJE ZA SKUPINSKI PROJEKT



Preglednica za vajo 1

Predlagamo izdelke ali storitve s podrocja .......................

Stevilka in priimek | 1.  ideja 2. ideja 3. ideja
sodelujocega
1. AVTOR

2. . soavtor, ki dopolni
predlog

3. . soavtor, ki dopolni
predlog

4. . soavtor, ki dopolni
predlog

5. . soavtor, ki dopolni
predlog

Zaklju¢ni predlog — ena najboljsa razdelana ideja




Preglednica za vajo 1

Predlagamo izdelke ali storitve s podrocja .......................

Avtor in Opis izdelka ali storitve iz podrocja Ciljna skupina, ki
sodelavCi pri | coccevcecceecneccnineccnnnnne , ki bil lahko zanimiv, bi ji (bil) izdelek
brainwritingu | uporabnikom koristen in poslovno uspesen lahko namenjen

Avtor

Sodelavec 1

Sodelavec 2

Sodelavec 3

Sodelavec 4




e Vsak student izbere svojo, nadgrajeno in
dopolnjeno najboljso idejo.

* To idejo nadgradi v diskusiji po metodi
brainstrominga s sodelavci v skupini.




Preglednica za vajo 2: Najboljsa avtorjeva ideja za spletni Casopis
— razvita s pomocjo sodelavcev po metodi brainwritingu in z
metodo samobrainstorminga — samorazmisljanja.

Avtoriji in sodelavci Opis spletnega €asopisa, ki bil lahko zanimiv, Ciljna skupina, ki bi ji (bil) spletni
pri uporabnikom koristen in poslovno uspesen Casopis lahko namenjen
brainwritingu

Avtor

Sodelavci

Utemeljitev izbora:




Tehnika mozganskega viharjenja s
pogovorom (brainstorming)

Cilj: Na relativno preprost nacin v ¢im krajsem casu
pridobiti ¢cim vec idej, oz. nadgraditi obstojece

Trajanje: SrecCanje - do 45 minut z vmesnim odmorom.

Velikost skupine: Od 3 do 12 oseb; z vidika skupinske
dinamike zazeleno delo v manjsih skupinah (do 7
udelezencev). V primeru vecC udelezencev se tvori vec
manjsih skupin, ki delajo vzporedno, in na koncu ideje
primerjate.

Izvedba:
Do 20 minut diskusije in predstavitev rezultatov.




Tehnika mozganskega viharjenja s
pogovorom (brainstorming)

Cim bolj natanéno je treba dologiti temo in nalogo sre¢anja
ter jo dobro predstaviti in razloziti udelezencem;

dolocena oseba mora skrbeti, da sreCanje poteka po
dolocenih pravilih, med katerimi je zelo pomembno, da se
predlogov ne kritizira ali zavraca ali vrednoti, ampak se
udelezence spodbuja k dajanju ¢im bolj ustvarjalnih resitev;

doloci se osebo, ki bo zapisovala, najbolje vsako idejo na
svoj listek; (tudi miselni vzorci)

ideje se pregleda in doda nove, ki nastanejo ob razpravi o
zbranih idejah;

ko ni vec idej, se srecanje zakljuci.




lzbor dveh najboljsih predlogov za skupino.

e Vsak student skupini predstavi svoj
predlog. Skupina ga obravhava po metodi
BS. Za vsak predlog se pripravi zapishik v
preglednici za vajo 3.

* Na koncu srecanja skupina izbere (tajno
glasovanje s Stevilkami na Iistkih),dOpOIni in nadgradi dva
predloga za skupni projekt.




Preglednica za vajo 3: Izbran izdelek ali storitev avtorja z
nadgradnjo ali spremembami idej sodelavcev po metodi
brainstorming s pogovorom. Sodelujejo vsi clani skupine.

Avtorjiin sodelavci | Qpis izdelka ali storitve, ki bil lahko zanimiv, uporabnikom koristen in

pri poslovno uspesen za doloceno ciljno publiko
brainatormingu

Avtor in sodelavci

Diskusija Zapiski in rezultat diskusije

Tema l

Tema 2

Tema 3

Tema 4

Tema 5




Strokovnjaki v ekipi

* Kakovost diskusije in rezultatov je boljsa, Ce se
vkljucuje razlicne strokovnjake, vendar ti ne
smejo prevladati s klasicnimi resitvami. Zelo
pomembni pa so pri ocenah stroskov in
obravnavi tvegan,;.

* Delno lahko delo ekspertov nadomesti Ul.




Gradiva iz videolectures

http://videolectures.net/iccc2014 gervas comp
utational model/?g=creativity

http://videolectures.net/s3mr2010 jain cda/?q
=modern%20media



http://videolectures.net/iccc2014_gervas_computational_model/?q=creativity
http://videolectures.net/s3mr2010_jain_cda/?q=modern%20media

Mozne vaje po razlichih metodah in

tehnikah

Za in proti (pro in kontra)

Poteka dialog, pri cemer prvi sogovornik predstavi
temo ali problem, drugi pa mu nasprotuje in navede
cim vec proti argumentov. Na koncu vse argumente
proucita in predlagata najboljso skupno resitev ali
pokaZeta na dileme, ki jih je e treba resiti. Ce se pri
taki diskusiji ali dialogu vlogi sogovornikov
zamenjata (vsak sedaj brani tezo in stalisce
drugega), govorimo o tehniki renatalizacije.




Mozne vaje po razlichih metodah in

tehnikah

ZdruZevanje v pare

* Pripravimo dve skupini po pet naklju¢no izbranih besed in jih nato zdruzujemo po
parih in utemeljimo, kaj je bila podlaga za izbrane pare.

Zgodovina (sploSna izobrazba)

» Izberite pet nakljuénih besed in jih uporabite pri enem od opisov dogodka 1z
zgodovine.




KATALOZNI ZAPIS

KAKO DO KATALOZNEGA ZAPISA? SAMO ZA INFORMACIO
ZA TISKANO KNJIGO

Gradivo za tiskano knjigo posredujete po elektronski
posti cip@nuk.uni-lj.si. V treh delovnih dnevih bomo pripravili CIP in
ga poslali na naslov, s katerega smo gradivo prejeli.

ZA E-KNJIGO

Gradivo za e-knjigo je treba oddati preko spletnega vmesnika Portal
za zaloznike. Namenjen je poenostavitvi postopka in hkrati
obogatitvi bibliografske baze COBIB, sicer pa je potrebno upostevati
vse kriterije za pridobitev CIP-a in v kolofonu poleg elementov
znacilnih za tiskane knjige navesti Se naslov URL, racunalniski
datotecni format, v katerem ali katerih publikacijo pripravljate, ter
datum javne objave (glej ZOIPub 8. ¢l.)

Portal za zaloznike - Navodila (nuk.si)
GRADIVO BOMO NALOZILI KO BO PRIPRAVLIENO



mailto:mailto:cip@nuk.uni-lj.si
https://zalozniki.nuk.si/
https://zalozniki.nuk.si/Zalozniki/Navodila

Pripombe in napotki glede Prirocnika

e PREDEN MI POSLJETE NASLEDNJO VERZIJO,
PRIPRAVITE POPOLN TEKST, DAJTE GRADIVO V
Ul LEKTURO, V PREVERJANJE NAPAK IN V
PREBIRANJE VEC OSEBAM, DA BOSTE VIDELI
ALl JE TEKST RAZUMUIIV.

* Prvo in notranjo stran naredite, kot pise v
navodilih.




VAJE ZA TEMO 3
FAM: NACRTOVANJE MEDIJSKE PRODUKCIJE - SIRSA VERZIJA

Vaja 1

« Student/ka si izbere podro¢je, iz katerega bo pripravil/a izdelek - Priro¢nik.

* Zaizbrano podrocje Student/ka zapiSe tri izdelke, za katere bi napisal Priro¢nik
in naslov Priroc¢nika.

« Student/ka nadgradi svoje ideje s pomo&jo UL

* Izbere najboljso idejo in pripravi naslov svojega Priro¢nika.

Izdelek ali Predlog naslova Priro¢nika — osebna | Predlog naslova Priro¢nika s
storitev izbira pomocjo Ul

Izbrani izdelek in naslov Priroénika.

Vaja 2
* Priprava poglavij in kazala Priro¢nika s pomo¢jo virov in Ul

* Ul na kratko opiSemo, kaj bo vsebina priroc¢nika in prosimo za dodatne predloge
in predlog poglavij.

Glavni sklopi Nacrtovanja medijske produkcije so:

+ Iskanje in razvoj idej.



* Nadrtovanje izdelkov.
* Nacrtovanje produkcije.

* lzvedba produkcije.

Vaja 3

Zapisite spisek podrocij in kazalo, ki ga ponudi Ul

» Spisek poglavij preverimo, ¢e je skladen s predvidenimi dejavnostmi in s poglaviji
v podobnih publikacijah ter ué¢beniki.

» Odgovor preverimo in ga ustrezno spremenimo, dopolnimo z lastnim znanjem,
ali pregledom podobnih gradiv, po pogovorih s strokovnjaki iz organizacij, ....
lahko pa za pojasnilo prosimo spet Ul.

Vaja4

* Ko se odlo¢imo za Kazalo in podro¢ja, uredimo s pomocjo Ul in drugih virov,
vsako posebej.

* Zelo pomembno, je da navedemo vire — na koncu in v tekstu.



VAJE ZA TEMA 3 - SNOVANJE IDEJ - za skupinske projekte

1. Vaja

Izberemo skupine po 5 Studentov. Skupina si izbere podrocje, iz katerega bo pripravila
izdelek -tematski e-asopis (npr. Casoris — mednarodno nagrajeni spletni ¢asopis za
otroke (casoris.si)), itd.

Za izbrano podrocje vsak Student pripravi tri predloge svojih idej za projekt.

Studenti iz skupine nadgradijo ideje vsakega &lana.

Vsak Student izbere svojo, nadgrajeno in dopolnjeno najboljso idejo.

Vsaka skupina izbere izmed petih dva najboljsa predloga in katerih naredi pobudo
oziroma predlog projekta.

2. Za izbrano podrocje vsak Student pripravi tri predloge svojih idej za projekte in jih zapise v
tri polja preglednice 1.

3. Studenti iz skupine nadgradijo ideje vsakega ¢lana v preglednici.

Preglednica 1: Prva ideja avtorja za spletni ¢asopis z nadgradnjo ali spremembami idej
sodelavcev po metodi brainwriting.

Avtor in Opis spletnega Casopisa iz podrocja Ciljna skupina, ki
sodelavei pri - | oo , ki bil lahko zanimiv, bi ji bil izdelek
brainwritingu | uporabnikom koristen in poslovno uspesen lahko namenjen

Avtor

Sodelavec 1

Sodelavec 2

Sodelavec 3

Sodelavec 4

Preglednica 2: Druga ideja avtorja za spletni ¢asopis z nadgradnjo ali spremembami idej
sodelavcev po metodi brainwriting.

Avtor in Opis spletnega casopisa iz podrocja Ciljna skupina, ki
sodelavei pri | oo , ki bil lahko zanimiv, bi ji bil izdelek
brainwritingu | uporabnikom koristen in poslovno uspesen lahko namenjen



https://casoris.si/
https://casoris.si/
https://casoris.si/

Avtor

Sodelavec 1

Sodelavec 2

Sodelavec 3

Sodelavec 4

Preglednica 3: Tretja ideja avtorja za spletni ¢asopis z nadgradnjo ali spremembami idej
sodelavcev po metodi brainwriting.

Avtor in
sodelavci pri
brainwritingu

Opis spletnega Casopisa iz podrocja
................................. , ki bil lahko zanimiv,
uporabnikom koristen in poslovno uspesen

Ciljna skupina, ki
bi ji bil izdelek
lahko namenjen

Avtor

Sodelavec 1

Sodelavec 2

Sodelavec 3

Sodelavec 4




2. vaja

V preglednico za vajo 2 vpiSite najboljSo idejo za spletni Casopis, ki je bila razvita s pomocjo
sodelavcev po metodi brainwritingu in z metodo samobrainstorminga — samorazmisljanja.

Izbor utemeljite.

Preglednica za vajo 2: Najboljsa avtorjeva ideja za spletni Casopis — razvita s pomocjo
sodelavcev po metodi brainwritingu in z metodo samobrainstorminga — samorazmisljanja.

Avtor - Opis spletnega ¢asopisa, ki bil lahko zanimiv,
sodelavci pri uporabnikom koristen in poslovno uspesen.
brainwritingu

Ciljna skupina, ki
bi ji (bil) spletni
casopis lahko
namenjen

Utemeljitev izbora




Vaja 3.

V preglednici 3 izdelka ali storitve iz vaje 2 nadgradite s soSolci ali sodelavci z metodo
brainstorminga — s pogovorom.

Preglednica 3.1: Izbrana ideja za spletni Casopis z nadgradnjo ali spremembami idej
sodelavcev po metodi brainstorming s pogovorom.

Avtorji -
sodelavci pri
brainatormingu

Opis spletnega ¢asopisa, Ki bil lahko zanimiv, uporabnikom Kkoristen in
poslovno uspesen za dolo¢eno ciljno publiko

Avtor

Diskusija

Zapiski in rezultat diskusije

Temal

Tema 2

Tema 3

Tema 4

Tema5

Izmed predlogov ¢lanov skupine (vsak izbere en predlog) izberite dva najboljsa (tajno
glasovanje) iz katerih boste pripravil dva predloga projekta.




Naloga 1

Preucite ¢lanek D. Mikuz Od narocila do izdaje knjige in napiSite tri ugotovitve, ki jih lahko
uporabite pri svojem delu. (Gradivo vlozite v moodle pod sprotno delo z drugimi nalogami).

~

St.

Naloga 2

Nadgrajujte lastni multimedijski projekt — dodajajte nove ¢lane in zanimivo zgodbo.

Naloga 3

Nadaljujte s preuc¢evanjem knjige Nacrtovanje multimedijskih izdelkov in storitev. str. 19-37.
Naloga 4

Resite izpitna vprasanja 11 do 15.

11. Nastejte pet, po vaSem mnenju najbolj u¢inkovitih nacinov iskanja idej pri potencialnih
kupcih. Izbiro utemeljite.

Nacin iskanja idej pri potencialnih Utemeljitev izbire
kupcih

12. Po metodi Sest univerzalnih vprasanj opredelite ustvarjanje nove .........................



VpraSanje Odgovor - opredelitev

13. Zapisite pet moznosti, ko lahko iz obstojecega izdelka naredimo nov ali vsaj drugacen
izdelek. Za vsak primer navedite konkreten izdelek z vaSega podrocja.

~

St. | Obstojeci izdelek Nacin spremembe Primer konkretnega
izdelka

QB WIN|F-

14. Razlozite citat iz knjige Delaj vitko: Zivljenje je prekratko, da bi ustvarjali nekaj, cesar
nihce noce (ali cesar ne zeli dovolj ljudi).

Ali kaj od tega upostevate v svojem zivljenju in kako ?
15. Predstavite postopek priprave svojega multimedijskega projekta: DruZinsko drevo!

Katero glavno raziskovalno vprasanje ste si zastavili ?

Naloge po Zelji !

Naloge iz razli¢nih metod kreativnosti

Za in proti (pro in kontra)

Poteka dialog, pri ¢emer prvi sogovornik predstavi temo ali problem, drugi pa mu nasprotuje
in navede ¢im vec proti argumentov. Na koncu vse argumente proucita in predlagata najboljSo
skupno regitev ali pokaZeta na dileme, ki jih je $e treba resiti. Ce se pri taki diskusiji ali
dialogu vlogi sogovornikov zamenjata (vsak sedaj brani tezo in staliSce drugega), govorimo o
tehniki renatalizacije.

Mozna tema: Brskanje po spletu vzame veliko casa, posebej ce..............



ZdruZevanje v pare

Pripravimo dve skupini po pet naklju¢no izbranih besed in jih nato zdruzujemo po parih in
utemeljimo, kaj je bila podlaga za izbrane pare.

Primer:

1. Palica Pasjaovratnica  Zvestoba Pali¢njak Abrakadabra
2. Sladoled IKEA Revs¢ina LESNINA Les

PARI UTEMELJITEV

Zgodovina (sploSna izobrazba)

Izberite pet naklju¢nih besed in jih uporabite pri enem od opisov dogodka iz zgodovine.

Verovanje Zar Oklep Televizija ~ Trezor

Opis dogodka iz zgodovine




FAM

Nacrtovanje medijske
produkcije

TEMA 4 Pomen dobre zgodbe in

barv




Opravite vse vaje in naloge pri vaji za TEMO 3 in
gradivo nalozite v moodle.

Studenti, ki ste bili prisotni na predavanju v Zivo,
oddate samo odgovore na izpitna vprasanja 11 do
15.

Nadaljujte s preucevanjem knjige NacCrtovanje
multimedijskih izdelkov in storitev. str. 19-37.

Razvijajte idejo za lastni multimedijski projekt
Druzinsko drevo (zbirajte podatke o Clanih in zapisite
drugo zanimivo zgodbo iz zivljenja rodbine).



Vsebina in predvideni rezultati TEME 4

Spoznali bomo:

 pomen dobre zgodbe za uspeh multimedijskih izdelkov na trgu,
* kateri so elementi dobre zgodbe,

e pomen bary,

e kaj vse se moramo Se nauciti in spoznati.

Opravili bomo naslednje:

e spoznali, analizirali in ovrednotili nekatere dobre zgodbe in izbranega
podrocja, ter analizirali uporabo barv pri nekaterih izdelkih,

e svoj multimedijski izdelek bomo poskusali bolje promovirati preko medijey,

e z mentorji bomo poglobljeno analizirali ozje podro¢je MM produkcije in
najbolj znane izdelke s stalis¢a zgodb, na katerih temeljijo.

Znamo, oziroma bomo znali:

e analizirati potrebe in poiskati temo in pripraviti zasnovo za dobro zgodbo
in izbrati medije, prek katerih bi jo lahko promovirali,

* izbrati primerne barve za dolocen izdelek.



Kljucna sporocila

* Poskrbite, da delate prave stvari
(nacdrtovanje izdelka ali storitve)
* Preden jih naredite na pravi nacin

(nacrtovanje in izvedba produkcije)

* Hitreje, z manj Viri (ceneje) In Manj
tveganji - VITKA PROIZVODNIJA




lzdelek - zgodba

Teoreticne podlage o zgodbah dobite na FAM v 1.
letniku pri predmetu Mediji in komuniciranje. Na
danasnjem srecanju je se obravnava zgodbe v
kontekstu nacrtovanja novih, prodajno uspesnih
izdelkov.

lzredno pomembno je spoznanje, da so kupci za enak
izdelek pripravljeni placati vec, Ce jih uspemo
prepricati, da je zanje izdelek vreden vec. Da je
izdelek edinstven in na trziscu redek, je pogost
marketinski trik.




/Za razmislek

Preucite prispevek Drustva za marketing
Slovenije in razmislite, kaksen je njegov
namen. Je vsebina uporabna in primerna tudi
Za novinarje ?

Namen pripovedovanja zgodb je ustvarjanje odnosa

(dmslo.si)

Pojasnite: Zakaj so uspeli Modrijani, Volkswagen pa
ne ?



https://www.dmslo.si/zapis/namen-pripovedovanja-zgodb-je-ustvarjanje-odnosa

lzdelek - zgodba

* Najbolj pomembno in uspesno je, Ce izdelek
povezemo z zanimivo, DOBRO zgodbo, ki jo kupec zeli
slisati, ji prisluhne in jo poslusa toliko ¢asa, dokler mu
je zanimiva, ga navdihuje, morda celo ocara in si
zazeli biti del nje — skupaj z vasim izdelkom in vami.




Pomen uspesne zgodbe

Le z ustrezno zgodbo, po kateri nas bodo kupci
prepoznali, se jih bo dotaknila, bo zadovoljila
njihove zelje in potrebe, resila njihove
probleme, uresnicila njihove sanje, ..., in da se
bodo vanjo tudi vkljucili, lahko racunamo na
uspeh.

Ker je zgodb zelo veliko, in vsak dan nastajajo
nove, so uspesne le tiste, ki so najbolj
zanimive, privlacne, drugacne, nenavadne.




Poskusajte ugotoviti in ocenite zgodbo
iz oglasa po priporocCilih DMS (Drustva
za marketing Slovenije).
https://www.youtube.com/watch?v=i5
AmtdecYBE

Kaj bi vi v zgodbi spremenili ?



https://www.youtube.com/watch?v=i5Amt4ecYBE

Preglednica 1: Ocena in komentarji zgodbe iz oglasa

DA/NE komentar

Zgodba je popolnoma jasna in pristna.

Zgodba vzpostavi odnos in zaupanje med
obcinstvom in pripovedovalcem.

Glavna prednost zgodbe in oglasa je:

- Dober tekst
- Znani voditelj
- Drugo:

Oglas in zgodba omogocata interaktivnost in
katero ?

V zgodbi so nekatere zadeve, ki so na meji




Elementi uspesne zgodbe

e Vsaka zgodba mora imeti glavne pripovedne

elemente: junake, zaplete, razplete, sporocilo
in nauk.

* Na splosno za uspesne medijske zgodbe velja,
da so mnozicam zanimive tiste, v katerih
sodelujejo zelo znani ljudje, ali pa kdorkoli, ki
pa mora poceti zelo nenavadne reci.

* Sporocila in nauki morajo biti za razlicna okolja
(ciline skupine) zelo dobro izbrani.




Predpogoiji za uspeh zgodbe

Uspeti je mogoce z inovativnimi zgodbami, ki
imajo doloceno sporocilo, in izhajajo iz
avtorjevega okolja, dela in izkusen;.

Avtor mora v zgodbo verjeti, in v njej z
veseljem, navdusenjem, radostjo, strastjo,
tudi sodelovati.

Poznavalci pravijo, da je zmagovita le tista
zgodba, ki prihaja iz srca.




Kako do dobre zgodbe

o http://www.wikihow.com/Write-a-Good-Story

e http://www.aaronshep.com/youngauthor/ele
ments.html

e http://www.writersdigest.com/whats-new/7-
simple-ways-to-make-a-good-story-great



http://www.wikihow.com/Write-a-Good-Story
http://www.aaronshep.com/youngauthor/elements.html
http://www.writersdigest.com/whats-new/7-simple-ways-to-make-a-good-story-great

* Preberite enega od prispevkov o
pripravi dobre zgodbe in zapisite vsaj
en nasvet, ki ga boste uporabili pri
svojem delu.




Tehnicho uresnicenje zgodbe

e Zgodbo je treba, od ideje do uresnicitve v
obliki izdelka ali storitve, ustrezno razviti in
vsebinsko, oblikovno ter tehnicno urediti.

* Postopek poteka po fazah, od sinopsisa, prek
scenarija do snemalne knjige, Ce gre za AV
izdelke, in

* |ogotipe, slogane ter celostno graficno
podobo in blagovno znamko, ¢e gre za druge
izdelke ali storitve.




Predstavitev zgodbe na trgu

Da ljudje zgodbo spoznajo, se mora pojaviti med
njimi, na trgu, in mediji so tu nepogresljivi.

Pri prepoznavnosti so kljucni logotip, slogan in
blagovna znamka, zgraditi pa je treba tudi
inovativni in ucCinkovit sistem komuniciranja,
promocije, medijskih nastopov, vkljucevanja
izdelkov na ustrezna mesta ipd.

Iziemne sodobne moznosti nudijo spletne resitve
in mobilne aplikacije




Pisanje zgodb od zacetka in nazaj

Dobri pisci imajo danes veliko dela v tveganih,
futuristicnih projektih, kriminalisti¢nih
preiskavah,... kjer na podlagi dolocCenih
izhodiscC razvijejo veC moznih zgodb — kaj se bo
lahko zgodilo, .....

In na drugi strani poskusajo zapisati od izvora
razlicne mozne zgodbe, ki so pripeljale do
doloCenega rezultata, dogodka, ....




Razvojno - raziskovalni projekt

MULTIMEDIJSKO
DRUZINSKO DREVO




Zakaj multimedijski izdelek — druzinsko
drevo ?

* Projekt Multimedijsko druzinsko drevo je odlicen
primer produkcije, ki povezuje inovativno,
raziskovalno in projektno delo z znanjem in
vesCinami s podrocja novinarstva in izdelave
multimedijskih izdelkov v razlicnih oblikah (knjige,
plakat, spletna stran, aplikacija ...) in objave v
razlicnih medijih.

e Zaradi pridobivanja podatkov in gradiv (fotografije,
AV posnetki) o clanih ozje in SirSe druzine se sreCamo
tudi z zahtevami zakonodaje o varstvu osebnih in
drugih podatkov.

* |zdelek je tudi odlicen druzinski dokument in darilo.




Podatki za izgradnjo drevesa

Nadaljujte z delom na Druzinskem drevesu.
Poglejte si prispevek: How we're building the worlds largest family tree
https://www.youtube.com/watch?v=1k4W6zJIILw

http://rodoslovije.si/index.php/sl/metode-in-
pripomocki/kako-zaceti

Priporocamo Se: Druzinsko drevo | Moje druzinsko
drevo, DruzZinsko drevo (taborniki.si)

Myheritage.com, Familysearch.org, Familytreedna.com,
Ancestry.com itd.



https://www.youtube.com/watch?v=Ik4W6zJlILw
http://rodoslovje.si/index.php/sl/metode-in-pripomocki/kako-zaceti
https://www.myheritage.si/family-tree
https://www.taborniki.si/druzinsko-drevo/

Priprava raziskav

V okviru projekta bomo na posameznih delih,
kjer teme ne poznamo natancno ali nimamo
podatkov, izvedli najmanj dve raziskavi, kjer
mora imeti vsaka vsaj eno raziskovalno
vprasanje in vsaj dve hipotezi.



Faza Naloge

Opredelitev raziskovalne tematike, postavitev | Kajnas zanima in zakaj?

raziskovalnega vprasanja Kaj Zelimo ugotoviti, preveriti ali raziskati?
Raziskovalno vprasanje 1 je:
Raziskovalno vprasanje 2 je:
Raziskovalno vprasanje x je:

Katera nova vprasanja, ideje ... se nam pri tem porajajo?

Pregled predznanja in izkusenj ter novih virov Kaj Ze vemo o tem, kar raziskujemo?
Katera znanja lahko pri tem uporabimo?
Katera znanja/informacije $e potrebujemo, preden zaénemo z raziskavo?

Kaksne izkusnje imamo iz predhodnih raziskav?

Opredelitev  predvidevanj in  pri¢akovanj, | Zakaj bomo izvedli raziskavo?
dolocitev namena in ciljev
Kako bomo raziskovali?
Kaj menimo, da se bo zgodilo in zakaj?
Kaksne rezultate predvidevamo?
Kaksne cilje Zelimo doseci?

Na osnovi ¢esa pri¢akujemo taksne rezultate?

Kaksne so nase hipoteze?



Primeri raziskovalnih vprasanj

* Alije bil kdo izmed mojih prednikov Japonec, Turek, janicar ......?

e Ali sem v sorodstvu s kaksnim znanim slovenskim znanstvenikom
(pevcem, pisateljem)?

» Zakajje moj pradedek koncal prvo svetovno vojno v ruski in ne v
avstro-ogrski vojski?

* Poiskati zelim vse dvojcke v nasi rodbini in primerjati njihovo
zZivljenjsko usodo.

» Kako je Spanska gripa vplivala na naso rodbino?
* Alije bil med nasimi predniki tudi kak Napoleonov vojak?

* Alije razlika v dovoljenju za objavo osebnih podatkih na zaprtem
portalu Druzinsko drevo med mlajso in starejso populacijo?

* Koliko lahko rezultati genetske analize pripomorejo k razumevanju
nase rodbine?

I1td.



Pripravite nekaj primerov raziskovalnih
vprasanj za vase druzinsko drevo.

Ko boste preucevali podatke lahko

pripravite nova raziskovalna vprasanja.
Lahko si pomagate tudi z Ul.

lzmed vseh boste izbrali najmanj dve
vprasanji in pripravili raziskavo.




Po odlocitvi za raziskovalno vprasanje postavimo pri
vsakem raziskovalnem vprasanju vsaj dve hipotezi.
Hipoteze ali domneve so natancno oblikovane trditve, ki
se lahko z raziskavo potrdijo ali zavrnejo.

Raziskovalno vprasanje:

» Zelim raziskati, kak&no starost dosegajo mogki v nasi
rodbini.

(In ko vemo o tem nekaj vec, postavimo hipotezo.)
Hipoteza:
e V nasi rodbini vecina moskih doseze visoko starost.




Eden od mojih prednikov je bil prijatelj pisatelja Ivana
Cankarja.

Zenske v nasi rodbini so nasle za Zenine tudi tujce.

Starejsi clani rodbine bodo tezje pristali, da se njihove
slike objavijo na spletni strani Druzinsko drevo, kot
mlajsi.

V nasi rodbini zivijo moski po mamini strani dlje, kot
zenske.

Materina druzina izhaja iz mescanskega okolja, oCetova
iz kmeckega.

V druzini smo zagotovo imeli koga, ki je dosegel starost
100 let.




Pripravite nekaj primerov hipotez, ki so
povezane z raziskovalnimi vprasaniji za
vase druzinsko drevo.

Ko boste preucevali podatke lahko
pripravite nova raziskovalna vprasanja in
nove hipoteze.

lzmed vseh boste izbrali najmanj dve
vprasanji in stiri hipoteze in pripravili
raziskavo.




Nekatere tipicne statistiche enote za
druzinsko drevo

Statisticha enota Vrednost

Clani rodbine (starsi, | Starost, datum rojstva, davcna Stevilka, delovna doba, kraj bivanja, stan, ...
dedki, babice, pradedki,
prababice, otroci, bratje,

sestre)
Drzava in kraj rojstva Slovenija, Jugoslavija, Avstro-Ogrska, Ljubljana, Celje ...
Izobrazba Osnovna, srednja, visja, visoka, magisterij, doktorat

Poklici Mizar, zdravnik, kmet, delavec, uditelj, Sofer ...



V preglednici podrobno opisite eno od
dveh raziskav !




Faza

Naloge

Opredelitev raziskovalne tematike, postavitev
raziskovalnega vprasanja

Kaj nas zanima in zakaj?

Kaj Zelimo ugotoviti, preveriti ali raziskati?
Raziskovalno vprasanje 1 je:

Raziskovalno vprasanje 2 je:

Raziskovalno vprasanje x je:

Katera nova vprasanja, ideje ... se nam pri tem porajajo?

Pregled predznanja in izkusenj ter novih virov

Kaj Ze vemo o tem, kar raziskujemo?
Katera znanja lahko pri tem uporabimo?
Katera znanja/informacije $e potrebujemo, preden zaénemo z raziskavo?

Kak3sne izkusnje imamo iz predhodnih raziskav?

Opredelitev  predvidevanj in  pri¢akovanj,
doloditev namena in ciljev

Zakaj bomo izvedli raziskavo?

Kako bomo raziskovali?

Kaj menimo, da se bo zgodilo in zakaj?
Kaksne rezultate predvidevamo?

Kaksne cilje Zelimo doseci?

Na osnovi ¢esa pricakujemo taksne rezultate?

Kaksne so nase hipoteze?




1.Razvili smo nov izdelek za rocno pomivanje
posode ......

NapisSite tri sinopsise zgodbic, s katerimi ga lahko
predstavimo na trgu.

2. Na TV so ukinili glasbeno-humoristicno
oddajo...

NapisSite tri sinopsise zgodbic, zakaj se je to
zgodilo.
Pri pripravi teksta vam je lahko v veliko pomoc UI.




Koristni povezavi

* https://sl.wikipedia.org/wiki/Psihologija barv

O barvah, zgodbah, marketingu
* https://www.hrabar.si/blog/



https://sl.wikipedia.org/wiki/Psihologija_barv
https://www.hrabar.si/blog/

—je barva ognja in krvi

—izzareva energijo, strast in akcijo

—simbolizira moc, aktivhost, nevarnost,
hitrost

—izraza vitalnost in prizadevnost

— povezujemo jo s strastjo, toplino,
ljubeznijo, spolnostjo ...

—Ce je rdecCe prevec, smo nepotrpezljivi,
razdrazljivi ...






Oranzna

—izzareva toplino in veselje

—je vesela in sveza barva

—vliva pogum, spodbuja pozitivho
razmisljanje

—izraza igrivost, uzitek, zabavo

—spodbuja ustvarjalnost, osvobaja in sprosca
custva

— povecuje odpornost telesa




—je barva sonca in zivahnosti
— psiholosko je najbolj vesela barva
—izraza toplino in sreco

—simbolizira ustvarjalnost in modrost

—spodbuja nove zamisli in organiziranost (je
pobudnik dusevnega dela)

—deluje kot stimulans za oci (zato jo
uporabljajo tudi kot opozorilno barvo

Negativne lastnosti: kriticnost, nestrpnost, impulzivnost,
egoisticnost, pesimizem, manjvrednostni kompleks,
strahopetnost, brez Custey, ....



—Zelena barva pomeni zivljenje
—je barva narave

— pomeni veselost, svobodo in mir,
uravnotezenje

—simbolicno je barva upanja

—deluje pomirjujoCe na zivEni sistem, umirja

—pomaga pri odpravljanju izCrpanosti in
nespecnosti

— Negativne lastnosti: posesivnost, materialistiCnost, brezbriznost,
ljubosumnost, sebicnost, pohlepnost, nepremisljenost,...



Modra

barva miru in harmonije, zrelosti, razumskosti,
natancnosti, sposobnosti

barva visokih vrednot, zaupanja, iskrenosti in
zvestobe

dobro vpliva na koncentracijo
spodbuja ustvarjalnost in izvirnost

blazi in zmanjsuje bolecine
—modra je najljubsa barva vecine ljudi

—vendar - ce smo izpostavljeni prevec temno
modri, lahko postanemo depresivni ...




Vijolicna

—zdruzuje stabilnost modre in energijo rdece
arve

—je duhovna barva, pomeni skrivnostnost,
magijo, ekstravagantnost

— povezuje cutnost in duhovnost, Custva in
razum, ljubezen in odpoved ...

— povecuje umetniski navdih, spodbuja
domisljijo

Negativne lastnosti: nezrelost, neprakticnost, cinicnost,

ravnodusnost, arogantnost,...




— Je kraljeva, plemiska in romanticna barva
—izraza ljubezen, toplino, neznost, prijaznost
— pomeni tudi obzirnost in nesebicno ljubezen
— je zenska barva

— custveno pomirja in daje obcutek varnosti

— preganja osamljenost in potrtost

Negativne lastnosti roza barve so: nezrelost,
prevelika Custvenost, previdnost, pomanjkanje
energije,...




* Je barva novih zacetkov, prebuja rast in
Kreativnost ter pooseblja Cistost.

e Pozitivne lastnosti: nedolznost, Cistost,

enakost, popolnost, celost, enostavnost,
brezhibnost, cednost,...

* Negativne lastnosti: sterilnost, osamljenost,
previdnost, kriticnost, dolgoCasnost,
praznina,...



Crna

* Pomeni moc in nadzor, disciplino, neodvisnost
in mocno voljo.

* |zraza tudi konvencionalnost, sofisticiranost,
resnost, dostojanstvenost, eleganco, ...

e Zaradi moci je €rna barva zastrasujoca,
neprijazna in nedostopna. lzzareva avtoriteto
in ustvarja strah v procesu

Negativne lastnosti: ravhodusnost, depresivnost, pesimizem,
zadrzanost, konzervativnost, nadzor, zalost, negativnost,...




Rjava

—je barva zemlje oziroma narave, varnosti,
zascite in materialnega bogastva

— pomeni stabilnost, fizicno udobje,
enostavnost in kakovost

—je iskrena in pristna, barva

—oznacuje pridnost, marljivost in zanesljivost

Negativne lastnosti: dolgoCasna, skromna, materialisticna,
predvidljiva, cenena,...






VAJA 6

V katerih primerih bi za izdelavo plakata uporabili dolo¢eno barvo kot
prevladujoco ?

Barva Plakat za proteste proti bombardiranju Gaze

Zlata

Rjava

Zelena

Rdeca

Modra




Opravite vse vaje in naloge pri vaji za TEMO 4 in
gradivo nalozite v moodle.

Studenti, ki ste bili prisotni na predavanju v Zivo,
oddate samo odgovore na izpitha vprasanja 16 do
20.

Preucite clanek M.Rek, Anketiranje (med gradiviv moodie).

Pripravite kratko anketo za svoj projekt DD. V anketi mora biti pet razlicnih tipov
vprasanj.

Pricnite s preucevanjem knjige Delaj vitko (Zapisi
nacrt A, od strani 23) — zapisite vsaj en podatek, misel ali

predlog, ki ga boste lahko uporabili pri svojem delu.



Nacrtovanje medijske produkcije

VAJE ZA TEMO 4 - ZGODBE, BARVE
Za razmislek

Preucite prispevek Drustva za marketing Slovenije in razmislite, kaksen je njegov namen. Je
vsebina uporabna in primerna tudi za novinarje ?

Namen pripovedovanija zgodb je ustvarjanje odnosa (dmslo.si)

Pojasnite: Zakaj so uspeli Modrijani, Volkswagen pa ne ?

Poskusajte ugotoviti in ocenite zgodbo iz oglasa po priporoc¢ilih DMS (Drustva za marketing
Slovenije).

https://www.youtube.com/watch?v=i5Amt4ecYBE

Kaj bi vi v zgodbi spremenili ?

Vajal
PoskusSajte ugotoviti in ocenite zgodbo iz oglasa po priporocilih DMS (Drustva za marketing Slovenije).

https://www.youtube.com/watch?v=i5Amt4ecYBE

Kaj bi vi v zgodbi spremenili ?

DA/NE komentar

Zgodba je popolnoma jasna in pristna.

Zgodba vzpostavi odnos in zaupanje med ob¢instvom in
pripovedovalcem.

Glavna prednost zgodbe in oglasa je:
- Dober tekst
- Znani voditelj

- Drugo:

Oglas in zgodba omogocata interaktivnost in katero ?



https://www.dmslo.si/zapis/namen-pripovedovanja-zgodb-je-ustvarjanje-odnosa
https://www.youtube.com/watch?v=i5Amt4ecYBE
https://www.youtube.com/watch?v=i5Amt4ecYBE

V zgodbi so nekatere zadeve, ki SO Na MEji ....cceverereecreerceeccnecnnns

Vaja 2

Preberite enega od prispevkov o pripravi dobre zgodbe in zapisSite vsaj en nasvet, ki ga boste
uporabili pri svojem delu.

¢ http://www.wikihow.com/Write-a-Good-Story

*  http://www.aaronshep.com/youngauthor/elements.html

¢ http://www.writersdigest.com/whats-new/7-simple-ways-to-make-a-good-story-great

Nasvet:

Vaja3

Pripravite nekaj primerov raziskovalnih vprasanj za vase druZinsko drevo.

Ko boste preucevali podatke lahko pripravite nova raziskovalna vprasanja. Lahko si pomagate tudi
z UL

Izmed vseh boste izbrali najmanj dve vprasaniji in pripravili raziskavo.

Vaja 4


http://www.wikihow.com/Write-a-Good-Story
http://www.aaronshep.com/youngauthor/elements.html
http://www.writersdigest.com/whats-new/7-simple-ways-to-make-a-good-story-great

Pripravite nekaj primerov hipotez, ki so povezane z raziskovalnimi vprasanji za vase druZinsko

drevo.

Ko boste preucevali podatke lahko pripravite nova raziskovalna vprasanja in nove hipoteze.

Izmed vseh boste izbrali najmanj dve vprasaniji in stiri hipoteze in pripravili raziskavo.

Vaja5s

V preglednici podrobno opisite eno od dveh raziskav !

Faza

Naloge

Opredelitev raziskovalne tematike,
postavitev raziskovalnega
vprasanja

Kaj nas zanima in zakaj?

Kaj Zelimo ugotoviti, preveriti ali raziskati?
Raziskovalno vprasanje 1 je:

Raziskovalno vprasanje 2 je:

Raziskovalno vprasanje x je:

Katera nova vprasanja, ideje ... se nam pri tem porajajo?

Pregled predznanja in izkuSenj ter
novih virov

Kaj Ze vemo o tem, kar raziskujemo?

Katera znanja lahko pri tem uporabimo?

Katera znanja/informacije $e potrebujemo, preden zaénemo z raziskavo?

Kaksne izkusnje imamo iz predhodnih raziskav?




Opredelitev predvidevanj in Zakaj bomo izvedli raziskavo?

pri¢akovanj, dolocitev namena in

ciljev
Kako bomo raziskovali?
Kaj menimo, da se bo zgodilo in zakaj?
Kaksne rezultate predvidevamo?
Kaksne cilje Zelimo doseci?
Na osnovi ¢esa pricakujemo taksne rezultate?
Kaksne so nase hipoteze?

Vaja 6

1.Razvili smo nov izdelek za ro€no pomivanje posode ......

Napisite tri sinopsise zgodbic, s katerimi ga lahko predstavimo na trgu.

2. Na TV so ukinili glasbeno-humoristi¢no oddajo...

Napisite tri sinopsise zgodbic, zakaj se je to zgodilo.

Pri pripravi teksta vam je lahko v veliko pomoc UI.



Vaja 4: V katerih primerih bi za izdelavo plakata uporabili dolo¢eno barvo kot prevladujoco ?

Barva Plakat za proteste proti bombardiranju Gaze

Zlata

Rjava

Zelena

Rdeca

Modra

Naloga

Preucite ¢lanek M.Rek, Anketiranje (med gradivi v moodle). Pripravite kratko anketo za svoj projekt
DruZinsko drevo. V anketi mora biti pet razli¢nih tipov vprasanj.




Naloga

Pricnite s preu¢evanjem knjige Delaj vitko (ZapiSi nacrt A, od strani 23) — zapiSite vsaj en podatek,
misel ali predlog, ki ga boste lahko uporabili pri svojem delu.

Naloga: DruzZinsko drevo

Nadgrajujte lastni multimedijski projekt Druzinsko drevo (izdelava multimedijskega druzinskega
drevesa)

Predlagajte dve moznosti (pripravite skico) za uporabo barv v vasem izdelku DruZinsko drevo in
utemeljite izbiro.

Naloga

Odgovorite na izpitna vprasanja 16 do 20.

16. Zakaj so v medijski produkciji pomembne zgodbe ?
Kje in kako zgodbe lahko predstavimo na trgu ?

17. Napisite pet elementov, ki so potrebni za dobro zgodbo. Elemente razloZite na zgodbi o

Element Primer elementa iz zgodbe 0 ............cceevvnnnn...




18. Opisite in utemeljite kdaj uporabljamo za anketiranje vprasSanja odprtega (zaprtega) tipa in
napisite pet odprtih (zaprtih) anketnih vpraSanj, ki bi jih zastavili obiskovalcem, kupcem,
uporabnikom ...,

St. Odprto (zaprto) VPraSanje Za ...........o.eeeueeeneeeneenneannnanns

1

ol

19. Napisite v katerih primerih bi uporabiliza .........................o.ee doloceno barvo kot
prevladujoco.

Prevladujoca Izdelek Ciljna publika
barva
Zlata

Rjava

Zelena

Rdeca

Modra

20. Napisite pet izdelkov z vaSega podro¢ja multimedijske produkcije in zapiSite, katere vi§je
¢lovekove potrebe lahko zadovoljuje posamezni izdelek.

St. | Izdelek s podrocja Izdelek .................... lahko zadovoljuje
naslednje visje ¢lovekove potrebe

QB WIN|F-




FAM

NACRTOVANJE MEDIJSKE PRODUKCIJE

TEMAS

UPOSTEVANJE KUPCEV




Kljucna sporocila

* Poskrbite, da delate prave stvari
(nacdrtovanje izdelka ali storitve)
* Preden jih naredite na pravi nacin

(nacrtovanje in izvedba produkcije)

* Hitreje, z manj Viri (ceneje) In Manj
tveganji - VITKA PROIZVODNIJA




Opravite vse vaje pri TEMI 4 in jih vlozite v
moodle.

Preucite clanek M.Rek, Anketiranje (med gradiviv

moodle). Pripravite kratko anketo za svoj projekt DD. V anketi mora biti pet
razlicnih tipov vprasani.

Pricnite s preucevanjem knjige Delaj vitko
(Zap|§| nacrt A, od strani 23) — zapisite vsaj en podatek,

misel ali predlog, ki ga boste lahko uporabili pri svojem delu.

Odgovorite na izpitna vprasanja 16 do 20.



PREGLED DOMACEGA DELA

PriroCnik — do sobote zveCer m1 posljite osnutek
gradiva — naslov, kazalo, osnovno urejena
poglavja, upostevanje vsaj treh virov.

Druzinsko drevo




SCAMPER metoda

Zamenjava sestavnih delov, materialov, kadrov idr. (Substitute)
Kombiniranje, mesanje, povezovanje, vkljuevanje idr. (Combine)
Prilagoditi, spremeniti namen (Adapt)

Spremeniti, povecati, zmanjsati (Modify)

Uporabiti za drug namen (Put to another use)

Odstraniti, poenostaviti (Eliminate) 43

Obrniti, zamenjati poloZaj (Reverse)

Primeri:

PASJA OVRATNICA

v v v

KRTACA ZA CISCENJE KOVINSKIH PREDMETOV

VECERNA OBLEKA Z BLESCICAMI




Obdelava pasje ovratnice s pomocjo
SCAMPER metode:

Spremeni (Substitute): Kaj bi se zgodilo, ¢e bi namesto tradicionalnega pasjega ovratnika
uporabili drug material ali tehnologijo? Na primer, namesto trakove iz blaga, uporabite
trakove iz trpeznega neoprena.

Kombiniraj (Combine): Kako lahko zdruZite pasjo ovratnico z drugimi izdelki ali funkcijami? Na
primer, lahko razmislite o zdruzevanju ovratnice z GPS sledilcem za spremljanje gibanja
vasega psa.

Prilagodi (Adapt): Kako lahko prilagodite obstojeco pasjo ovratnico, da bolje ustreza
potrebam lastnika ali psa? Na primer, dodajte odsevne trakove za vecjo varnost ponoci.

Modificiraj (Modify): Kako lahko spremenite obliko, velikost ali barvo pasje ovratnice?
Razmislite o neobicajnih oblikah ali vzorcih.

Postavi drugam (Put to Another Use): Ali obstaja drug nacin uporabe pasje ovratnice? Morda
lahko sluZi tudi kot nosilec za majhne predmete ali pa vkljuCuje odstranljivo vrecko za pasje
priboljske.

Eliminiraj (Eliminate): Kaj bi se zgodilo, ¢e bi odstranili dolo¢en element pasje ovratnice? Na
primer, kako bi izgledala ovratnica brez zvoncka ali sponke?

Razsiri (Reverse): Kako lahko obrnete funkcijo ali zasnovo pasje ovratnice na glavo? Na
primer, namesto, da bi ovratnica preprecevala pobeg psa, lahko razmislite o oblikovaniju, ki bi
pomagal pri iskanju izgubljenega psa.




ANALOGIJE

Po tej metodi iS¢emo s tehnikami asociacij besede, pojme, resitve, izdelke, storitve, ki so si po nekaterih
zadevah podobni. Pomagamo si z razlicnimi pomagali, kot so teksti, slike, animacije, filmi, zvocni ucinki,
vonjave, izdelki, osebe, oblacila.




Metoda analogij vklju€uje iskanje skupnih lastnosti med razlicnimi predmeti ali
koncepti. V tem primeru so izbrani predmeti vrtnica, greznica in fajfa. Razmislite o
morebitnih analogijah glede na razli¢cne vidike, kot so oblika, funkcionalnost, uporaba
itd. Tu so nekateri mozni analogi:

Barva:

—  Vrtnica: Razko$na barvna paleta, simbolizira ljubezen, strast.

— Greznica: Obi¢ajno neopazna, zemeljska barva, ki ozna€uje odstranjevanje odpadkov.

—  Fajfa: Razlicne barve in vzorci, ki odraZajo osebni slog ali tradicijo.
Funkcionalnost:

—  Vrtnica: Okrasna rastlina, simbolizira ljubezen, pogosto darilo.

—  Greznica: Odstranjevanje odpadkov in ¢iS¢enje odplak.

—  Fajfa: Pripomocek za kajenje tobaka, lahko simbolizira sprostitev ali tradicijo.
Uporaba:

—  Vrtnica: Okras v vrtu, darilo ob posebnih priloZnostih.

—  Greznica: Sistem za odstranjevanje odpadkov iz gospodinjstva.

—  Fajfa: Tradicionalen pripomocek za kajenje tobaka, pogosto povezan s kulturno dedis¢ino.
Simbolika:

—  Vrtnica: Ljubezen, lepota, strast.

—  Greznica: Ci¢enje, odstranjevanje nepotrebnega.

—  Fajfa: Tradicija, umirjenost, razmisljanje.
Oblika:

—  Vrtnica: Cvet s Stevilnimi listi in trni.

—  Greznica: Podzemna struktura, obi¢ajno pravokotna ali okrogla.

—  Fajfa: Cevasta oblika s klobukom.
Material:

—  Vrtnica: Rastlinski material.

—  Greznica: Beton, plastika, kovina.

—  Fajfa: Les, kost, plastika.




ZDRUZEVANJE V PARE

lzberemo dve besedi, ki jih moramo povezati v smiselni par.

Mleko, pijaca
Kolo, cesta

Drevo, zlica
Afrika, tobogan
Policaj, kriminalec




Kako bi lahko zdruzili v smiselne pare, drevo in zlico,
Afriko in tobogan, policaj in kriminalec ?

Zdruzevanje predmetov ali konceptov v smiselne pare lahko spodbudi
kreativnost in razmisljanje izven ustaljenih okvirov. Tukaj so mozni smiselni
pari za navedene kombinacije:

Drevo in zlica:
— Drevo s ¢arobnimi Zlicami: Kako bi bilo, ¢e bi drevo imelo veje, ki rastejo kot
zlice? Morda bi lahko sluzile kot priroCen kuhinjski pripomocek.
Afrika in tobogan:

— Safari tobogan: Kako bi bilo, Ce bi bila na safariju v Afriki posebna vrsta
tobogana, ki bi vkljuCevala oblike in motive afriske divjine?

Policaj in kriminalec:

Policaj in nekonvencionalni detektiv: Predstavljajte si situacijo, kjer mora
policaj sodelovati z nekim nekonvencionalnim kriminalcem, ki ima
posebno znanje ali vescine, ki so kljune za resSitev doloCenega primera.
Morda je to nekdo, ki se je v preteklosti ukvarjal s kriminalom, vendar ima
zdaj motivacijo za sodelovanje z zakonom. Skupaj se trudita razresiti
zapletene primere, ki jih obicajni detektivi tezko resijo.




BIONIKA

Zanimiva metoda je bionika, kjer se uporablja povezave
med bioloskimi in umetnimi sistemi. Na primerih iz
narave se poskusa ustvariti umetne sisteme.




BIONIKA - primeri

Velcro - navdih iz kletk ptic:

na podlagi opazovanj semena rastlin, ki so se zataknila v
njegovi obleki med sprehodom v naravi. Nastal je trak, ki ga
poznamo kot Velcro, s kavlji in zankami, ki se enostavno drzijo
skupaj.

Bullet Train (Hitachi) - oblika iz kljuna kraljevega
kormorana:

Inzenirji pri podjetju Hitachi so se obrnili k naravi,
natancneje k obliki kljuna kraljevega kormorana, da bi
izboljsali aerodinamicne lastnosti vlaka Shinkansen.
Njihova studija je pripomogla k zmanjsanju odpornosti
vetra in hrupa ter izboljsanju ucinkovitosti hitrega vlaka.




Vaja Za in Proti (pro in kontra) — nekaj
primerov.

Za uporabo Ul : proti uporabi Ul.

Za uporabo javhega prevoza: proti uporabi JP.
Za 0,0 alkohola v krvi : proti 0,0 alkohola v
Krvi

Za odhod na Mars : proti odhodu na Mars

Predloge se argumentira, na koncu se analizira vse predloge in
izbere najboljso skupno resitev.



Nekaj idej za interaktivnost multimedijskega izdelka: Druzinsko
drevo.

* V\pis podatkov in komentarjevy, ali zvocCni komentarji,
sprememba barvnih v ¢rno bele fotografije (postaranje) ali
video.

* Ob imenu ali sliki se pojavijo Se povezave na slike, zanimive
zgodbe, bivalisce, druzinski video, ozje druzinske Clane.

* Personalizacija (izbor bary, ¢rk, glasbene podlage, )

* Povezave s pritiskom na ¢rtno kodo, graficne povezave med
razlicnimi vejami druzine. Izbor dolocenih skupin.



Vsebina in predvideni rezultati TEME 5

Spoznali in razumeli bomo:

* kako se priiskanju novih idej uposteva kupce,

* kako upostevati potrebe ljudi,

* kako se ovrednoti in nadgradi ali spremeni multimedijski izdelek,
* kaj vse se moramo Se nauciti in spoznati.

Opravili bomo naslednje:

e analizirali in ovrednotili svoj izdelek s stalis¢a kupca in ga nadgradili
ali spremenili v boljsi ali nov izdelek,

* 7z mentorji bomo poglobljeno analizirali ozje podrocje MM
produkcije in ovrednotili najbolj znane izdelke s stalis¢a kupceuv.

Znamo, oziroma bomo znali:
e upostevati potrebe ljudi in iskati ideje pri potencialnih kupcih.

e postavljati vprasanja in anketirati ter pripraviti priporocilo za
ukrepe.



Video s spleta

e https://www.youtube.com/watch?v=ixQ2wdh
U\Vck



https://www.youtube.com/watch?v=ixQ2wdhUVck

KAM ?




Osredotocenje na kupca

Vedno se je treba osredotociti na kupca in ugotoviti,

kaj potrebuje, oziroma spodbujati doslej neznane
potrebe.

Pomembno je, da se prodajalec ne obravnava kot
nekdo, ki od kupcev jemlje denar, ampak jim pomaga
pri zadovoljevanju njihovih potreb ali pri resitvi
njihovih problemov oziroma pomaga, da do tezav ne
pride.

Treba imeti dober, inovativen in konkurencen izdelek
ali storitev, ki si ga zeli ¢im vec strank!




Zadovoljevanje clovekovih potreb

 Med osnovne clovekove potrebe sodijo
fizioloske potrebe, potrebe po varnosti,
ljubezni in pripadnosti ter spostovanju.

(3




Potrebe ¢loveka po Maslowu

POTREBE po uresnicenju potencialov, talentov - samoaktualizacija

ESTETSKE POTREBE - potrebe po lepoti, umetnosti

KOGNITIVNE POTREBE - potrebe po znanju in razumevanju

OSNOVNE POTREBE
fizioloSke, varnost, pripadnost, spostovanje, zadovoljevanje teh potreb je pomembno za prezivetje




Zadovoljevanje clovekovih potreb

Med visje potrebe pa uvrscamo kognitivne potrebe
(znanje, vedozeljnost, razumevanje, raziskovanje ...),
estetske potrebe (lepota, umetnost ...) in potrebe po
samoaktualizaciji (uresnicevanje lastnih potencialov in
talentov).

Multimedijski izdelki in storitve zadovoljujejo
clovekove osnovne in visje potrebe, tudi po
samoaktualizaciji, saj je na voljo veliko stevilo medijevy,
platform, dogodkov ipd.,




Trendi med digitalnimi potrosniki

Prisegajo na Cisto zivljenje (minimalizem), znajo
preziveti, radi posojajo in izmenjujejo, zelijo ziveti in
delati skupaj, so prilagodljivi, raziskujejo, oblikujejo in
kreirajo, so sposobni kupiti po virtualnem ogledu,......

Smo na poti iz druge faze (mobilna tehnologija) v tretjo
fazo digitalne evolucije — avtomatizacija, povezljivost,
umetna inteligenca.

Odli¢na knjiga: Rihtarsi¢ T., Makovec N.(2018), Vedenje potrosnikov v
digitalni dobi, GEA COLLEGE, Ljubljana.




Vprasanja v zvezi z vedenjem kupcev

Kaj kupuje ?

Zakaj kupuje ?

Kdaj kupuje ?

Kje kupuje ?

S kom kupuje ?

Kako pogosto kupuje ?

Kje (doma, v sluzbi), kako pogosto in pod kaksnimi pogoji uporablja
kupljeno?

Kaj naredi kupec ko izdelka ne rabi vec ? (zavrze, reciklira, ....)
Kaj kupec stori zembalazo ?




Kupca je treba vprasati

1. Vprasanja o trenutnem stanju: (kaj uporabljate,
zakaj, kje izdelek ali storitev dobite, ?)

2. Vprasanja o problemih: (kje pa so tezave, zakaj
sedanji izdelek ali storitev ne ustreza, ?)

3. Vprasanja o ciljih: (kaj si zelite, kako naj bi bilo
po vasem mnenju, kaj pa nameravate, . ?)

4. Vprasanja o lepsi prihodnosti: (Ce bi vam
pokazali nacin, kako bi zadevo izboljsali, ali bi vas
zanimalo ?)




Vprasanja za potencialne kupce

Potencialnim kupcem ponudimo nas izdelek in

jih povprasamo:

* Kako bi se pocutili, ce bi imeli ta izdelek ali
reSitev danes ?

e Ali vas nasa ponudba zanima, ?

* Ali menite, da boste imeli od nje koristi ?




Vaji1lin 2

Ocena uporabnosti in ucinkovitosti svojega
izdelka




Vprasanje

Lastno mnenje

Mnenje kupcev

Kaksen je namen tega izdelka
ali storitve oz. cemu sluzi?

Zakaj kupec uporablja izdelek
ali storitev?

Kako kupec uporablja izdelek
ali storitev?

Kaj kupcu povzroca tezave
pri uporabi izdelka ali storitve?

Kaj je kupcu vsec pri uporabi
izdelka ali storitve?

Ali kupec dolocenih del ne more ali ne
zna opraviti, ker so navodila neustrezna?

Ali kupec lahko dobi doloceno
informacijo od vas, ce jo
potrebuje? Kako in v kakSnem
casu?

Ali kupec lahko opravi
predvidene naloge z izdelkom ali
storitvijo?




Ucinkovitost uporabe izdelka

Vprasanje

Lastho mnenje

Mnenje kupcev

Koliko casa je potrebnega,
da se opravi dolo¢ena naloga z
izdelkom ali storitvijo?

Primerjava casa ob uporabi najboljSih

izdelkov ali storitev na trziscu.

Koliksno je stevilo potreb po pomoci, ker
kupec sam ni znal uporabiti oz. opraviti naloge
z izdelkom ali storitvijo?

Po koliko poskusih kupec obupa?




Merjenje zadovoljstva kupcev

Najbolj priljubljeno je merjenje transakcijskega
zadovoljstva, kjer je uporabljen enostaven indikator
uporabnosti, kazalnik NPS (Net Promoter Score), pri
katerem postavijo kupcem enostavno vprasanje o
tem, ali bi izdelek priporocili sorodniku, prijatelju, in
jih prosijo, da verjetnost priporocila oznacijo z oceno
od 1 do 10. (1 ne priporoCam niti v sanjah, 10 odlicno

— takoj kupi).




Resnice, vici, reki, troli

»Ali ni nase vino kot cudovita pesem« je poeticen gostitelj
filmske ekipe. , Ali lahko nalijete Se kaksno kitico ?“ je konkreten
reziser.

»S tega umazanega prta pa ze ne bom jedla« se razburja igralka
na terenu. »Nikar se ne razburjajte« pravi agent, «saj boste dobili
hrano na krozniku«.




Kako 1S¢emo 1deje pr1 potencialnih kupcih?

e |skanje idej v okolju, po medijih, po oglasih, pri trgovcih,
zastopnikih. Pregledamo in analiziramo, kaj Ze obstaja
oziroma ¢esa ni. Dobimo pregled stanja in tudi doloCene
Ideje In usmeritve.

o Obiski razstav, sejmov, spremljanje TV in radijskih
postaj, pregled revij, Casopisov, katalogov, patentnih baz,
spleta, posebej Se strani, ki ponujajo razne 1deje, 1pd.

e |zredno pomembno je pogovarjanje s kupci in prodajalci,
k1 1majo pogosto najvec zelja, pripomb 1n pohval.




Koristna povezava

Prispevek pojasnjuje hierarhijo potreb po
Maslowu

https://www.brstpsihologija.si/temeljne-psiholoske-potrebe/



https://www.brstpsihologija.si/temeljne-psiholoske-potrebe/

* Osnovne potrebe so skupne vsem ljudem. Ne
glede na kulturno, druzbeno ali ekonomsko
okolje v katerem se nahaja posameznik.
Predstavnik plemena Masajev iz Kenije ima
enake temeljne potrebe, kot borznik iz Wall
Streeta. Samo zadovoljuje jih na drugacen
nacin.

* Kljub druzbenim razlikam, smo iz bioloskega
vidika vsi enaki.



Kako 1S¢emo ideje pr1 potencialnih kupcih?

e \eliko idej in informacij dobimo tudi od lastnih
zaposlenih, Ce jith znamo vkljuciti v ustvarjalne
procese, pri1 cemer dobijo obcCutek, da so
upostevani.

e Zclo razsirjeno 1n ucinkovito je iskanje podatkov
pr1 konkurenci, pri1 cemer nekater1 nacini
pridobivanja podatkov sodijo na podrocje
Industrijskega vohunjenja in so lahko zakonsko
sporni.




|SCite odgovore na vprasanja

M Kaj?
M Zakaj?
B Kdo?

Bl Kdaj?

M Koliko?

HKje?




Odprta in zaprta vprasanja

Vprasanja odprtega tipa, na katera intervjuvanec
sam oblikuje odgovore.

* Kaj vam je bilo najbolj vsec na koncertu ?
* Kaksno vrsto glasbe imate najraje ?

Vprasanja zaprtega tipa, ko odgovore pripravimo
vhaprej.

* Vam je kuharska knjiga Kuhajmo z veseljem
koristila pri kuhi?
1. da

2. ne




Zaprto vprasanje z enim ali vec
moznimi odgovori

Kje ste si ogledali nas dokumentarni film o
gasilcih ?

* a. Na prireditvi 50. letnici drustva

* b. Na youtube-u

* c. Na spletni strani produkcijske hise

* d. Na razstavi o zgodovini kraja

* e. Drugo




Pripravite tri odprta vprasanja za izdelek z

vasega podrocja.
1.

2.

3.




Pripravite tri zaprta vprasanja za izdelek z vasega

podrocja.
1.

2.

3.




Likertova lestvica

Razvrs€anje je mogoce:

e s stevilkami: (npr. 1 najslabse in 5 najboljse)

* z besedami: se ne strinjam, ....., popolnoma se
strinjam, slabo, .... odlicno.

e zvrednotenjem: Oznacite stopnjo
pomembnosti pri nakupu avtomobila (1 je
najbolj pomemben kriterij)- cena, varnost,
poraba goriva, barva, udobnost voznje




Pripravite tri vprasanja za izdelek z vasega

podrocja po Likertovi lestvici.
1.

2.

3.




Interaktivni mediji

* Sodobni interaktivni mediji omogocajo aktivno
sodelovanje uporabnika, ker omogocajo in
zagotavljajo hitro dvosmerno komunikacijo in

to na razlicni oddaljenosti in casovhem
razmiku.




Clovek v sistemu interaktivhosti

Hocemo upravljati in nadzirati sisteme

Zelimo si hitro povratno informacijo oziroma
kratek odzivni cas

Clovek sprejema informacije s ¢utili: uporablja
vid, sluh, voh, otipa, spremlja premikanije,
temperaturo, vlaznost, ...

Podatke sprejme, obdela, interpretira, shrani

ter izvede doloCene dejavnosti (pisanje, govor,
premik, ukrepanije, ....)




t

Narobe sve




Naprave ki omogocajo za
interaktivnost

Za razumevanje interakcije ¢lovek-naprava, moramo dobro poznati in
razumeti tudi napravo. Njene vhode in izhode, nacin delovanija,
zmoznosti in zahteve.

Vhodi

* Tipkovnica, Stevil¢nica, kamera (video), mikrofon (govor), (skener)
tekst, razni senzoriji, ..(optimizacija vhoda — tipkovnice, Crke, ....)

* Naprave za postavljanje elementov, sledenje, risanje, pisanje,

* Miska, pisalo, tipke, igralna palica, sledilniki, sledilna kroglica,
grafi¢na tablica, zaslon na dotik, senzorji (zvoc¢ni signali, otip, dotik,
vonj, okus,...)

Izhodi

e Zasloni, tiskalniki, pisala, zvoCniki, tipala, premikala, razni
generatorji (za veter, disave, ...)




Primeri interaktivnih medijev

Racunalniske in izobrazevalne igre.
Interaktivha TV in AV izdelki.

Simulacije procesov in virtualna vadba
(simulatorji voznje, letenja, plovbe, medinski
posegi, vojaske vaje, zahtevni in nevarni
tehnoloski procesi v industriji).

PomocC osebam s posebnimi potrebami (pomoc
pri komunikaciji — branje, pisanje, risanje, gibanju,
opravljanju nalog, ...

VkljucCuje se dosezke umetne inteligence.




. Premik glave
. Premik ocCi

Bio-interaktivni medij (biofeedback)

Temperatura
Pulz

Gibanje
EMG




Dihalno interaktivni medij

dihalne igre
dihalna televizija
dihalni brskalnik
dihalno izbiranje
vsebin




Posebnosti nacrtovanje in produkcije
interaktivnih izdelkov ali storitev

Pri zasnovi, nacrtovanju in produkciji
interaktivnih izdelkov se je potrebno
osredotociti na koncnega uporabnika.

Klju€na je pozitivna uporabniska izkusnja.

Interaktivno oblikovanje
Produktno oblikovanje




Eden prvih bimobilnih telefonov
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Pri vaji 5 zberite predloge za
izboljsanje izdelka ali storitve. VkljucCite
zunanje sodelavce in jih anketirajte.




* Opravite vse vaje pri TEMI 5 in jih vlozite v
moodle.

* Nadaljujte s preucevanjem knjige Delaj vitko
(Prepoznajte tvegane tocke, str. 47in naprej) in
zapisite vsaj en podatek, misel ali predlog, ki je
vplival na vase razmisljanje o delu in trgu.

* Preucite ¢lanek: Praprotnik: Personalizacija novih
medijev in multimedijska produkcija in zapisite vsaj
eno misel, ki bi utegnila biti uporabna pri vasem
delu.



Nacrtovanje medijske produkcije

VAJE ZA TEMO 5 KUPCI

Vajal

V preglednico vpisite podatke za oceno uporabnosti vasega izbranega izdelka.

Preglednica 6 (iz sprotnega dela): Ocena uporabnosti izdelka
......................................... ali SLOrtVe oo,

Vprasanje Lastno mnenje Mnenje kupcev

Kaksen je namen tega izdelka
ali storitve oz. cemu sluzi?

Zakaj kupec uporablja izdelek
ali storitev?

Kako kupec uporabljaizdelek
ali storitev?

Kaj kupcu povzroca tezave
pri uporabi izdelka ali storitve?

Kaj je kupcu viec pri uporabi
izdelka ali storitve?

Ali kupec dolocenih del ne more ali ne zna
opraviti, ker so navodila neustrezna?

Ali kupec lahko dobi doloceno
informacijo od vas, e jo potrebuje?
Kako in v kakSnem ¢asu?



Ali kupec lahko opravi predvidene
naloge z izdelkom ali storitvijo?

Vaja 2

V preglednici ocenimo u¢inkovitost uporabe svojega izdelka ali storitve.
Realno oceno je treba dobiti od svojih uporabnikov oz. kupcev.
Preglednica 7: Ocena ucinkovitosti uporabe izdelka ..........cc.cocovviiiiinnnnn. ali storitve

Vprasanje Lastno mnenje Mnenje kupcev

Koliko ¢asa je potrebnega,

da se opravi dolo¢ena naloga
z izdelkom ali storitvijo?

Primerjava Casa ob uporabi najboljsih

izdelkov ali storitev na trziscu.

Koliksno je Stevilo potreb po pomoci, ker
kupec sam ni znal uporabiti oz. opraviti
naloge z izdelkom ali storitvijo?

Po koliko poskusih kupec obupa?

V preglednico zapisite svojo oceno zadovoljstva uporabnikov z vasim izdelkom ali
storitvijo. Realno oceno morate dobiti tudi od svojih uporabnikov.
Vprasanje Lastna ocena Ocena uporabnikov

Koliko uporabnikov uporabljaizdelek
ali storitev?

Koliko % potencialnih uporabnikov
uporablja izdelek ali storitev?

KolikSen % uporabnikov je zadovoljen z
izdelkom ali storitvijo?



Koliko novih uporabnikov ste pridobili v
zadnjem letu?

Koliko uporabnikov ste izgubili
vzadnjem letu?

Vaja 3

Pripravite tri odprta vprasanja za izdelek z vasega podroc;ja.
1.

2.

Vaja 4

Pripravite tri zaprta vpraSanja za izdelek z vaSega podrocja.
1.

2.

3.

Vaja b
Pripravite tri vpraSanja za izdelek z vaSega podrocja po Likertovi lestvici.

1.



Vaja 6

Ocenite vrednost svojega najboljsega izdelka ali storitve. Ob svoji subjektivni oceni
morate nujno dobiti tudi oceno kupcev vasih izdelkov. Za ta namen pripravite kratke
intervjuje in ankete.

Uporabnike zaprosimo, da nam zapisejo, kaj je treba po njihovem mnenju spremeniti na izdelku ali
storitvi, Ki jo trenutno uporabljajo, ter seveda prosimo tudi za razlago: kaj, zakaj, kako in do kdaj
spremeniti. Podatke zapiSemo v preglednico .

Preglednica: Mnenje uporabnika ............cccovvvviiveiiiicie e 0 potrebnih spremembah na
izdelku ali Storitvi ...........ccoevviviiiii,

Spremeniti je treba .... Zakaj? Kako? Do kdaj?

1.

Naloga

Nadaljujte s preucevanjem knjige Delaj vitko (Prepoznaj tvegane tocke, str. 47in naprej) in
zapiSite vsaj en podatek, misel ali predlog, ki je vplival na vase razmisljanje o delu in trgu.

Naloga

Preucite ¢lanek: Praprotnik: Personalizacija novih medijev in multimedijska produkcija in
zapiSite vsaj eno misel, ki bi utegnila biti uporabna pri vasem delu.






FAM

TEMA 6
Nacrtovanje medijske
produkcije

Pobuda za projekt, predlog
projekta, okvirna specifikacija
izdelka




Kljucna sporocila

* Poskrbite, da delate prave stvari
(nacdrtovanje izdelka ali storitve)
* Preden jih naredite na pravi nacin

(nacrtovanje in izvedba produkcije)

* Hitreje, z manj Viri (ceneje) In Manj
tveganji - VITKA PROIZVODNIJA




Predlog zakona o medijih v razpravi

* eUprava - Predlog predpisa (gov.si)
 Komentar lahko oddate do 31. 1. 2024.



https://e-uprava.gov.si/si/drzava-in-druzba/e-demokracija/predlogi-predpisov/predlog-predpisa.html?id=16268

Kaj je medij

Nova definicija medija zajema tudi nove oblike ali
vrste mnozi¢nih medijev, ki se razsirjajo prek
digitalnih platform, oz. se pri novi definiciji medija
dosledno uposteva princip tehnoloske
nevtralnosti. Mediji se presojajo glede na vsebino
in namen delovanja oz. glede na bistvene
znacilnosti programskih vsebin, ne glede na to, na
<aksnem nosilcu informacij so izdani ali prek
catere komunikacijske poti se zagotavljajo
javnosti. S tem zelimo zagotoviti, da bodo za vse
oravnoorganizirane oblike mnozicnega
komuniciranja veljala enotna pravila.




Kaj niso mediji

Bilteni, katalogi in drugi nosilci objavljanja informacij, ki so
namenjeni izklju¢no oglasevanju, poslovnemu komuniciranju,
izobrazevalnemu procesu ali notranjemu delu pravnih oseb in
drugih organizacij.

Spletne strani gospodarskih druzb, politi¢nih strank, verskih
skupnosti, sindikatov, zbornic, zavodov, ustanov, drustev ter drugih
interesnih in strokovnih organizacij, ki so namenjene izklju¢no
predstavitvi njihovega dela in poslanstva.

Uradni list Republike Slovenije, uradna glasila samoupravnih
lokalnih skupnosti in drugih oseb javnega prava ter druge uradne
objave, ki jih dolocajo predpisi.

Spletne strani drzavnih organov, samoupravnih lokalnih skupnosti,
javnih agencij, javnih podjetij, javnih zavodov in drugih oseb javnega
prava.

Solska glasila, plakati, letaki, prospekti in transparenti-




Razvid medijev

Ministrstvo za kulturo upravlja razvid medijev kot
uradno evidenco, v kateri se znamenom izvajanja
nadzora nad dolocbami ZMed in zagotavljanjem
transparentnosti delovanja medijev obdelujejo
predpisani podatki o medijih, ki jih v 30 dneh po
zaCetku izdajanja medija (oz. v 30 dneh od
nastanka spremembe) sporocijo njihovi
izdajatelji. Vecji poudarek je na podatkih o
lastnikih medijev oz. o dejanskem lastniku in z
njimi povezanih osebah ter o virih financiranja.




GUI v medijih

* Novi zakon o medijih opredeljuje tako vsebine, ki
jih GUI ustvari v celoti sama, ali dele vsebin,
ustvarjenih z GUI, ki jih novinarji vkljucujejo v
clanke. Zakon ne prepoveduje rabe GUI v medijih,
temvec zahteva, da so vsebine, pri katerih so bili
uporabljeni sistemi GUI, jasno prepoznane in
posebej locene od drugih programskih vsebin
medija. Vsaka programska enota, bodisi besedilo
bodisi zvok ali avdiovizualne vsebine, mora biti
jasno oznacena s sistematiziranimi oznakami.




* Opravite vse vaje pri TEMI 5 in jih vlozite v
moodle.

* Nadaljujte s preucevanjem knjige Delaj vitko
(Prepoznaj tvegane tocke, str. 47in naprej) in
zapisite vsaj en podatek, misel ali predlog, ki je
vplival na vase razmisljanje o delu in trgu.

* Preucite ¢lanek: Praprotnik: Personalizacija novih
medijev in multimedijska produkcija in zapisite vsaj
eno misel, ki bi utegnila biti uporabna pri vasem
delu.



Vsebina in predvideni rezultati TEME 6

Spoznali bomo:

e pripravo pobude in predloga za projekt ter specifikacije izdelka,

* kako se odlocamo med vec€ ponujenimi moznostmi,

e pomen posameznih kriterijev pri izboru,

e kaj vse se moramo Se nauciti in spoznati.

Opravili bomo naslednje:

e pripravo pobud in predloga za projekt, ki ga bomo izvedli pri predmetu,
* analizo in vrednotenje posameznih pobud in predlogov,

e pripravo okvirne specifikacije izdelka.

Znamo, oziroma bomo znali:

e analizirati in ovrednotiti razlicne pobude za medijske projekte ter opraviti
izbor optimalnega,

e pripraviti specifikacijo izdelka ali storitve na podlagi katere je mogoce
pripraviti nacrt izvedbe.



Pobuda za izdelek ali storitev

Pobuda za nek izdelek ali storitev se pripravi v
primeru, ko zelimo odlocevalce obvestiti, da
imamo dobro idejo ali izdelek, ki bi jim po
nasem mnenju v primeru uresnicenja prinesel
koristi in bi ga z njihovim sodelovanjem
(strokovnim, marketinskem, financnim ...)
zeleli nadgraditi v projekt.




Resnice, vici, reki, troli

»To pa je slika tropa ovac na travniku, razlaga likovni
kritik pred praznim plathom. »In kje so ovce in travag,
je radovedna ena realistka ? ,,Ko so ovce pomulile vso
travo, so odsle na drugi travnik.”

»OdlocCil sem se, da z oktobrom preneham jesti meso«
razlaga frontman Blagih valov, Simon. »Je zaradi
zdravja« zanima kolege ? » »Ne, zaradi korone, ostal

sem brez nastopov in na sociali. »




Prednost pobude

Prednost pobude je vtem, da ze v zacetni fazi
preverimo, ali potencialne narocnike ideja

zanima, in ce jih ne, ne nadaljujemo z delom v
tej smeri, kar pomeni prihranek ¢asa in denarja.




ZascCita — le okviren opis izdelka

Potencialnemu narocniku ne razlozimo
podrobnosti izdelka in projekta, ampak
pripravimo le okvirno specifikacijo izdelka, kar
nam daje doloceno varnost (zascito) pred
morebitno zlorabo intelektualne lastnine.

Primer okvirne specifikacije

Serija sestih plakatov, pripravijena za tisk: vsak plakat v svojem zanru, format 50 x
70 cm, konstrukcijska mreZa, uvoz besedila, uvoz ali digitalizacija grafike, priprava
datoteke za tisk.




KljuCna vprasanja pri pripravi pobude

Pobudniki idej ali zamisli za nov izdelek in posledi¢no projekt
moramo najprej odgovoriti na kljucna vprasanja:

e Zakaj sploh predlagamo izdelek ali projekt, kaksSno je ozadje
predloga?

e Staizdelek in projekt v konceptu vizije in strategije podjetja ali
ustanove?

e Kaj nameravamo z njim doseci (novi izdelki in storitve,
povecanje prihodkov, konkurencnost, prihranki ...)?

e Je projekt izvedljiv in uresnicljiv?

Pri odgovorih si lahko pomagamo tudi z Ul.




* V preglednico 1 pripravite pobudo za prvi
izdelek — PriroCnik za nacrtovanje in izdelavo

doloCenega izdelka, ki ga predlagate za osebni
projekt pri predmetu NMP.




Preglednica 1: Osnovni podatki pobude za projekt

Predlagatelj ideje, pobude za projekt

Opis ideje oziroma predlaganega koncepta

Predvideni materialni izdelek, storitev oziroma
rezultat projekta

Zakaj bi bilo uresnicenje predloga koristno za
organizacijo?

Predvideni ¢as trajanja projekta in termin zakljucka
projekta

Ocena predvidenih finan¢nih ucinkov

Najbolj pomembne negotovosti in tveganja
projekta

Datum, ko je bil predlog oddan organizaciji

Predlog se sprejme DA
(predlagatelj naj pripravi predlog projekta in druga
priporocila oziroma zahteve)

NE
(predlagatelju se zahvali za predlog)

[DF=1 4011 0

Datum: .o,
Direktor organizacije (ali druga odgovorna oseba)




* V preglednico 2 pripravite pobudo za drugi
izdelek, PriroCnik za nacrtovanje in izdelavo

doloCenega izdelka, ki ga predlagate za projekt
pri predmetu NMP.

Obe pobudi bomo ovrednotili in za en izdelek ali
storitev pripravili predlog projekta.
Pri tem bomo lahko uporabili tudi Ul.




Preglednica: Osnovni podatki pobude za projekt

Opis ideje oziroma predlaganega koncepta

Predvideni materialni izdelek, storitev oziroma
rezultat projekta

Zakaj bi bilo uresni¢enje predloga koristno za
organizacijo?

Predvideni ¢as trajanja projekta in termin zakljucka
projekta

Ocena predvidenih finan¢nih ucinkov

Najbolj pomembne negotovosti in tveganja
projekta
Datum, ko je bil predlog oddan organizaciji

Predlog se sprejme DA
(predlagatelj naj pripravi predlog projekta in druga Datum: ........cccccoveuenee.
priporocila oziroma zahteve)

NE
(predlagatelju se zahvali za predlog) Datum: ..ccocveeeceeeeins
Direktor organizacije (ali druga odgovorna oseba)



Kako se odlocamo ?

* V primeru, da imamo na razpolago samo eno pobudo
za izdelek ali projekt, se zanjo odloCimo v primeru, da
je koristna za izvajalca in narocnika in je izvedljiva.

e Za oceno koristnosti in izvedljivosti se opravijo
ustrezne analize in izraCuni, za oceno poslovne
uspesnosti pa moramo pripraviti poslovni nacrt.

* Poslovni nacrt pripravimo, Ce zelimo pridobiti
investitorje za projekt.




Kako ocenimo izvedljivost ?

Pri osnovni oceni izvedljivosti se predvsem
glede na izkusnje oceni, Ce je projekt financno,
kadrovsko, tehnolosko, lokacijsko in casovno
izvedljiv, kar v tej fazi opredelimo v oceni

tvegan,).




Kako ocenimo tveganja ?

e V fazi predloga projekta tveganja ocenimo, v
fazi nacrtovanja produkcije pa moramo
izvedljivost, tveganja ter financne parametre
projekta zelo natancno opredeliti.

* Osnove o tveganjih si preberite v ¢clanku v gradivih: Tveganja
pri manjsih multimedijskih projektih.




Polresnice, vici, troli, reki

» Ce gre vse proti tebi, si na napaénem pasu.

» Ce se spravite v posel brez znanja ekonomije
ne verjemite v cudeze, zanesite se nanje.

* Kolikor vec denarja je na razpolago, toliko dlje
imate Cas Cakati na napako




V preglednici ocenite obe pobudi za svoj projekt.

lzbrano pobudo bomo nadgradili v predlog
projekta.




Preglednica : Ocena pobud za PriroCnik za nacrtovanje

doloCenega izdelka

Ocene:
0 - neprimerno, 1 - slabo, 2 — sprejemljivo, 3 — dobro, 4 — zelo dobro, 5 — odlicno

Kriteriji za ocenjevanje Ocena prve pobude Ocena druge pobude

Kazalniki uspeha

Strateski pomen projekta za
organizacijo

Poslovna uspesSnost
(dobickonosnost) projekta

Moznost uspeha na (trziscu)

Skupaj

Ocenjena tveganja | majhno_____|srednje ______Jveliko




Predlog projekta

Predlog projekta: dokument, ki bodoci projekt
predstavi do te mere, da narocCnik lahko naredi
analizo projekta, Ce je treba, tudi studijo izvedljivosti
in koristnosti projekta, da lahko izbere med vec
ponujenimi predlogi najboljsega.

Predlog projekta vsebuje podatke o predlagatelju,
naslov projekta, opis predvidenega izdelka kot
materialni cilj projekta in opis namena, kjer je
razlozeno, zakaj se projekt predlaga in kateri ciljni
skupini je namenjen.




Dolocitev (specifikacija) izdelka ali storitve

e KAJ ZELIMO ALl MORAMO NAREDITI ??7??

Obema se rece letalo !




Okvirna specifikacija izdelka

* Okvirno specifikacijo izdelka opisemo z naslednjimi parametri: tip
izdelka, osnovna struktura in kratek opis. Dodan je tudi prikaz
nekaterih podobnih izdelkov (Ce obstajajo), da si zainteresirani lahko
predstavljajo, za kaksen izdelek gre.

e Okvirna specifikacija izdelka se ne vsebuje vseh podrobnosti in
dokumentacije, kot je to pri specifikaciji izdelka ob podpisu pogodbe
za pripravo in izvedbo projekta.

Primer

* Serija sestih plakatov, pripravljena za tisk: vsak plakat v svojem
zanru, format 50 x 70 cm, konstrukcijska mreza, uvoz besedila, uvoz
ali digitalizacija grafike, priprava datoteke za tisk.




Vaja 4

V shemo (obrazec za predlog projekta) pripravimo
predlog osebnega projekta-PriroCnik za nacrtovanje
dolocCenega izdelka— uporabimo pomoc Ul.

Pri tem upostevamo rubrike in dejavnosti, ki so ze
vpisane, druge pa dodamo glede na specifike projekta.

Treba je zapisati 10 do 15 dejavnosti (pomagamo si z ucnim gradivom
Nacrtovanje multimedijske produkcije - str. 12 do 29), dolocene so
prve Stiri (uvod, okvirna specifikacija izdelka, nacrt dela, spremljanje
projekta) in zadnji dve dejavnosti (testiranje in predaja izdelka). Druge
dejavnosti se vpiSe glede na specifike izdelka ali storitve.

Treba je prikazati vsaj 5 tveganij, sicer pa vsa, ki se nanasajo na projekt.




Shema: Obrazec za predlog projekta FAM

Naslov projekta:

Predlagatelj:

Naroénik:

Namen (zakaj to delamo)

Cilji (kaj bo izdelek, kaksni so drugi
cilji)

Podobni izdelki (pet, od tega vsaj dva
tuja)

Ciljna skupina (kdo bo izdelek
uporabljal)

Osnovni tehni¢ni podatki o izdelku

Mejniki (pomembni datumi)

Oddaja specifikacije:

Oddaja izdelka:

Oddaja dokumentacije:

Predstavitev in zagovor projekta:

Dejavnosti (najmanj 15)

1. Uvod

2. Specifikacija
3. Naért dela
4. Spremljanje projekta
5.

6.

7.

8.

9.

10.

11.

12.

13.

14.  Testiranje
15. Predaja izdelka

Viri (kadri, oprema, prostor, material)

Kader: vodja projekta,
Oprema: racunalnik,

Prostor: pisarna, Material: potrosni material,

Drugo: potni stroski,

Ocena stroskov

Glavna tveganja (najmanj 5)

1 Kadri

2 Oprema
3.

4

5




Ocena stroskov projekta

Ce pripravljamo predlog projekta za produkcijo izdelkov, ki jih
poznamo in imamo z njimi ustrezne izkusnje, lahko prece;
natancno ocenimo stroske projekta in lastno.

Ce pa gre za povsem nove izdelke, lahko v predlogu le
priblizno ocenimo stroske in druge parametre ali pa moramo
predhodno pripraviti ¢im bolj natancno specifikacijo izdelka in
projektno dokumentacijo, na podlagi katere lahko izraCunamo
stroske. To pa je povezano z veC dela za pripravo predloga
projekta in s tem z vecjimi stroski, kar zahteva ustrezen
dogovor s potencialnimi kupci o kritju stroskov priprave,
posebej Ce se kasneje ne odlocCijo za podpis pogodbe. V
primer odlocitve za podpis pogodbe se stroski vstejejo v
stroske projekta.




Odlocitev za projekt

Za projekt se odloCimo, Ce projekt v kar najvecji meri
zadovolji nase zahteve in pricakovanja.

Po izboru predloga projekta se lahko odlocCimo za
pripravo projektne dokumentacije za produkcijo
predvidenega izdelka, v okviru katerega lahko natancno
ovrednotimo vse potrebne elemente (potrebni viri,
stroski, roki, tveganja ...) za pripravo pogodbe med
narocnikom in izvajalcem za izvedbo projekta.

Projektov, od katerih nimamo nobenih koristi in nam
ne prinasajo zadovoljstva, se ne lotimo.




Polresnice, vici, troli, reki

e Kadar se zdi, da povprasevanje po nasih
izdelkih narasca, smo zagotovo nekaj prezrli.

* Ce posel odliéno tece ne skrbite. Minilo bo.




Primer ocene projekta

Opis projekta

» Ocenjujemo koristnost projekta za produkcijsko podjetje TVS,
katerega rezultat bi bila televizijska serija 20 kombiniranih
oddaj (nastopi v studiu, intervjuji) v eni sezoni (oznaka
projekta TVS3/2020). Oddaja naj bi se financirala iz oglasov,
tako da dobi TVS 80 % oglasnih prihodkov v casu pred
oddajo, med njo in po njej. Projekt bo treba financirati s
kreditom, za katerega pa Se nimamo nobenega zagotovila, da
ga bomo dobili na osnovi financnega stanja v TVS. Na podlagi
predloga projekta vstavimo v preglednico podatke, ki so
najbolj pomembni za predlagani projekt.




Preglednica: Ocena koristnosti rezultatov projekta (uposStevamo najbolj
pomembne kriterije za doloCen projekt).

Elementi analize Opis Mnenje o
posameznem
elementu
Da/Ne

Neposredne koristi Nova TV-serija, zaposlitev kadrov, nabava opreme in prostorov, prihodek, | DA

dobicek, sredstva za razvoj

Posredne koristi Reference DA

Promocija produkcijskega podjetja TVS
Nadaljevanje sodelovanja z dobrimi kadri

Stroski izvedbe 430.000 EUR DA

Neto financni ucinek 35.000 EUR dobicka DA

Donosnost kapitala 7% DA

Doba vracanja sredstev 10 mesecev DA

Reseni bodo naslednji Zagotovljena bodo sredstva za vsaj 60 % sodelavcev. DA

problemi Omogocen bo nakup nujne opreme.

Zmanijsali se bodo Zmanijsalo se bo nezadovoljstvo sodelavceyv, ki niso videli perspektive DA

naslednji problemi

zaradi pomanjkanja dela.
Podjetje bo lahko delno poplacalo zapadle obveznosti iz prejsnjih poslov.




V preglednici je primer ocene koristnosti rezultatov projekta iz primera.
Skupaj je za 9 dejavnosti mogocih 9 x 9 = 81 tock.

Element ocene Stopnja pomembnosti Ocenjena stopnja Rezultat
kriterija (SPK) zadovoljevanja
kriterija (SZK) SPK x SZK
Nov izdelek 3 3
Vedje Stevilo gledalcev 3 2
Sodelovanje z znanimi igralci | 3 3 9
Prepoznavnost TV-postaje 2 2 4

Prihodek organizacije

Dobicek organizacije

Pogoji za najem kredita

Nova oprema

Nl WININW
NINININ W
OB+~ O

Vpliv projekta na delovanje in
razvoj organizacije

Projekt je bil ocenjen s 55 tockami oziroma 68 % moznih tock, nobena vrednost SPK x SZK ni
manjsa od 4, kar pomeni, da je projekt koristen.




Ocenimo predlog osebnega projekta, PriroCnik
za hacrtovanje in izvedbo dolocenega izdelka.

Podatki za oceno so v preglednicah.




Preglednica: Opis in ocena nekaterih kazalnikov projekta (uposStevamo

najbolj pomembne kazalnike za dolocen projekt).

Elementi analize

Opis

Mnenje o posameznem
elementu
Da/Ne

Neposredne koristi

Posredne koristi

Stroski izvedbe

Neto financni ucinek

Donosnost kapitala

Doba vracanja sredstev

Reseni bodo naslednji
problemi

Zmanjsali se bodo
naslednji problemi




V preglednici je primer ocene koristnosti rezultatov predloga projekta i
Skupaj je za 9 dejavnosti mogocih 9 x 9 = 81 tock.

Element ocene Stopnja pomembnosti Ocenjena stopnja Rezultat
kriterija (SPK) zadovoljevanja
kriterija (SZK) SPK x SZK
Nov izdelek

?

?

Prihodek organizacije

Dobicek organizacije

Pogoji za najem kredita

Nova oprema

Vpliv projekta na delovanje in
razvoj organizacije

Projekt je bil ocenjens .... tockami oziroma ..... % moznih tock, nobena vrednost SPK x SZK ni
manjsa od 4, kar pomeni, da je projekt koristen.




Preglednica: Razvrstitev kriterijev po stopnji pomembnosti

Stopnja pomembnosti | Ocena
kriterija

Zelo pomembno 3
Pomembno 2
Manj pomembno 1

Preglednica: Razvrstitev po zadovoljevanju kriterija

Stopnja Ocena
zadovoljevanja

kriterija

Visoka 3
Srednja 2
Nizka 1




Na povezavi
https://kvarkadabra.net/2007/01/smo-ljudje-

res-racionalna-bitja/ je ¢lanek S. Dolenca: Smo
ljudje res racionalna bitja ?

Clanek preucite in si zapisite tri kljuéne
ugotovitve glede odlocCanja, ker jih bomo
uporabili pri naslednji vaiji.

Na portalu kvarkadabra, ki spodbuja znanost, boste nasli Se vrsto zanimivih in
strokovno korektnih ¢lankov.



https://kvarkadabra.net/2007/01/smo-ljudje-res-racionalna-bitja/

Opravite vse vaje pri TEMI 6 in jih vliozite v
moodle.

Nadaljujte s preucevanjem gradiva: Nacrtovanje
multimedijskih izdelkov in storitev (str. 38 do 67).

Nadaljujte z razvojem lastnega multimedijskega
projekta Druzinsko drevo in zapisite tretjo
zanimivo zgodbo.

Preglejte gradivo Osnove razvojno raziskovalnega
dela v MM pl’OdUkCiji (je v moodle pri gradivih).



Obvezno sprotno delo za TEMO 6

* Preglejte Zakon o varstvu osebnih podatkov

https://www.ip-rs.si/zakonodaja/zakon-o-
varstvu-osebnih-podatkov/



https://www.ip-rs.si/zakonodaja/zakon-o-varstvu-osebnih-podatkov/

Gradivo iz spleta

Na povezavi https://www.gzs.si/Portals/SN-
informacije-Pomoc/Vsebine/novice-
priponke/Evropski%20razpisi.pdf, je nekaj misli o
dilemah v zvezi z ocenjevanjem EU projektov. Na
povezavi
http://www.pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id
=PRAV13079 pa si lahko ogledate, kako izbor
izgleda na slovenskem filmskem centru.



https://www.gzs.si/Portals/SN-informacije-Pomoc/Vsebine/novice-priponke/Evropski%20razpisi.pdf
http://www.pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id=PRAV13079

Nacrtovanje medijske produkcije

VAJE ZA TEMO 6 POBUDA, PREDLOG PROJEKTA

Vaja 1l
V preglednico pripravite pobudo za prvi izdelek — Priro¢nik za nacrtovanje in izdelavo
doloc¢enega izdelka ali storitve, Ki ga predlagate za osebni projekt pri predmetu NMP

(Nacrtovanje medijske produkcije).

Preglednica: Osnovni podatki pobude za projekt ........................

Predlagatelj ideje, pobude za projekt

Opis ideje oziroma predlaganega koncepta

Predvideni materialni izdelek, storitev
oziroma rezultat projekta

Zakaj bi bilo uresnic¢enje predloga koristno
za organizacijo?

Predvideni cas trajanja projekta in termin
zakljucka projekta

Ocena predvidenih finan¢nih u¢inkov

Najbolj pomembne negotovosti in tveganja
projekta

Datum, ko je bil predlog oddan organizaciji

Predlog se sprejme DA
(predlagatelj naj pripravi predlog projekta | Datum: .......................e
in druga priporocila oziroma zahteve)

NE
(predlagatelju se zahvali za predlog) Datum: ..........coooeiinnnnn.
Direktor organizacije (ali druga odgovorna
oseba)

Podatki v pobudi za projekt so lahko okvirni (v tem primeru se naredi temeljita analiza v
predlogu ali dokumentaciji za ponudbo za projekt), lahko pa se priloZita tudi poslovni nacrt in
podrobnej$a dokumentacija.



Vaja 2

V preglednico pripravite pobudo za drugi izdelek — Priro¢nik za naértovanje in izdelavo
dolocenega izdelka ali storitve, ki ga predlagate za osebni projekt pri predmetu NMP

(Nacrtovanje medijske produkcije).

Preglednica: Osnovni podatki pobude za projekt

Predlagatelj ideje, pobude za projekt

Opis ideje oziroma predlaganega koncepta

Predvideni materialni izdelek, storitev
oziroma rezultat projekta

Zakaj bi bilo uresnic¢enje predloga koristno
Za organizacijo?

Predvideni ¢as trajanja projekta in termin
zakljucka projekta

Ocena predvidenih finan¢nih u¢inkov

Najbolj pomembne negotovosti in tveganja
projekta

Datum, ko je bil predlog oddan organizaciji

Predlog se sprejme DA
(predlagatelj naj pripravi predlog projekta
in druga priporocila oziroma zahteve)

NE
(predlagatelju se zahvali za predlog)

Datum: ...
Direktor organizacije (ali druga odgovorna
oseba)

Podatki v pobudi za projekt so lahko okvirni (v tem primeru se naredi temeljita analiza v
predlogu ali dokumentaciji za ponudbo za projekt), lahko pa se prilozita tudi poslovni nacrt in

podrobnejsa dokumentacija.

Vaja 3

V preglednici ocenite obe pobudi 1 in 2 za izbrani projekt: Priro¢nik za nacrtovanje in
izdelavo dolocenega izdelka ali storitve. Pri tem uporabite ocene od 0 do 5, ocenite pa tudi

tveganja v primeru, da se pripravi projekt.

Izbrano pobudo bomo nadgradili v predlog projekta.




Preglednica: Ocena pobud za izdelek — spletni ¢asopis

Ocene:
0 — neprimerno, 1 — slabo, 2 — sprejemljivo, 3 — dobro, 4 — zelo dobro, 5 — odli¢no

Kriteriji za Ocena pobude 1 Ocena pobude 2
ocenjevanje
Kazalniki uspeha
Strateski pomen
projekta za
organizacijo
Poslovna uspesnost
(dobickonosnost)
projekta

Moznost uspeha na
(trziscu)

Skupaj

| Ocenjena tveganja | majhno | srednje | veliko

Vaja 4

V shemo (obrazec za predlog projekta) pripravimo predlog projekta Priro¢nik za nacrtovanje
in izdelavo dolo¢enega izdelka ali storitve — uporabimo pomoc¢ UI.

Pri tem upostevamo rubrike in dejavnosti, ki so Ze vpisane, druge pa dodamo glede na
specifike projekta.

Treba je zapisati 10 do 15 dejavnosti (pomagamo si z u¢nim gradivom Nadrtovanje
multimedijske produkcije - str. 12 do 29), dolo¢ene so prve stiri (uvod, okvirna
specifikacija izdelka, nacrt dela, spremljanje projekta) in zadnji dve dejavnosti (testiranje in
predaja izdelka). Druge dejavnosti se vpise glede na specifike izdelka ali storitve.

Treba je prikazati vsaj 5 tveganj, sicer pa vsa, ki se nanaSajo na projekt.

Shema: Obrazec za predlog projekta za spletni ¢asopis ...

Naslov projekta: Predlagatelj:

Naroc¢nik:
Namen (zakaj to Cilji (kaj bo izdelek, | Podobni izdelki (pet, Dejavnosti (10 - 15)
delamo) kaksni so drugi cilji) | od tega vsaj dva tuja)




Ciljna skupina (kdo
bo izdelek uporabljal)

Osnovni tehniéni
podatki o izdelku

Mejniki (pomembni
datumi)

Potrditev predloga
projekta

Oddaja dokumentacije

Zagovor izdelka in
zakljucek projekta

Uvod

Specifikacija

Nacrt dela
Spremljanje projekta

©WoOoNoaMWNE

13. ..
14. Testiranje
15. Predaja izdelka

Viri (kadri, oprema, prostor, material)

Kader: vodja projekta,

Oprema: rac¢unalnik,

Prostor: pisarna,

Material: potro$ni material,

Drugo: potni stroski,

Ocena stroskov

Glavna tveganja (najmanj
5)

Kadri
Oprema

agrwnhE




Vajab

V preglednicah ocenimo predlog skupinskega projekta — spletni ¢asopis. V preglednici
ocenimo koristnost rezultatov projekta, v drugi preglednici pa koristnost posameznih
elementov projekta.

Preglednica : Opis in ocena nekaterih kazalnikov projekta (upostevamo najbolj pomembne

kriterije za doloCen projekt). V prazne vrstice v spodnjem delu preglednice lahko vpisemo tudi druge
podatke, ki so pomembni za nas projekt.

Elementi analize | Opis Mnenje 0 posameznem
elementu

Da/Ne

Neposredne koristi
Posredne Koristi
Stroski izvedbe
Neto financni
ucinek

Donosnost kapitala
Doba vracanja
sredstev

Reseni bodo
naslednji problemi
Zmanjsali se bodo
naslednji problemi

Preglednica: Ocena koristnosti posameznih elementov projekta

Element ocene Stopnja Ocenjena stopnja Rezultat
pomembnosti zadovoljevanja
kriterija (SPK) kriterija (SZK) SPK x SZK

SKUPAJ




(med elemente vstavite najbolj pomembne za vas projekt: nov izdelek, povecanje obiska,
dobicek, ..ol )
V preglednicah je prikazana razvrstitev kriterijev.

Preglednica: Razvrstitev Kriterijev po stopnji pomembnosti

Stopnja pomembnosti Ocena
Kriterija

Zelo pomembno 3
Pomembno 2
Manj pomembno 1

Preglednica: Razvrstitev po zadovoljevanju Kriterija

Stopnja zadovoljevanja Ocena

Kriterija

Visoka 3

Srednja 2

Nizka 1
Rezultat:

Projekt se Steje za koristen, ¢e je skupno Stevilo tock vsaj 50 % vseh moznih tock in ¢e noben
parameter s stopnjo pomembnosti 3 nima produkta (SPK x SZK) manj kot 6, s stopnjo
pomembnosti 2 pa nima produkta (SPK x SZK) manj kot 4.

Vaja 6

Na povezavi https://kvarkadabra.net/2007/01/smo-ljudje-res-racionalna-bitja/ je ¢lanek S.
Dolenca: Smo ljudje res racionalna bitja ?

Clanek preudite in si zapisite tri klju¢ne ugotovitve glede odlo¢anja, ker jih bomo uporabili pri
naslednji vaji — ocena pobude za projekt.

Kljuéne ugotovitve glede odlocanja iz ¢lanka: Smo ljudje res racionalna bitja ?

Naloga

Nadaljujte s preucevanjem gradiva: Nacértovanje multimedijskih izdelkov in storitev (str. 38
do 67).


https://kvarkadabra.net/2007/01/smo-ljudje-res-racionalna-bitja/

Naloga

Nadaljujte z razvojem lastnega multimedijskega projekta Druzinsko drevo in zapiSite tretjo
zanimivo zgodbo.

Naloga
Preucite Zakon o varstvu osebnih podatkov

https://www.ip-rs.si/zakonodaja/zakon-o-varstvu-osebnih-podatkov/

Naloga

Preglejte gradivo Osnove razvojno raziskovalnega dela v MM produkciji (je v moodle pri
gradivih).

Odgovorite na izpitna vprasanja 21 do 25 (izberite podroc¢ja in izdelke po svoji Zelji)

21. NaStejte pet primerov, ko sodobne multimedijske naprave in tehnologije pomagajo
ljudem, ki imajo probleme z vidom in sluhom!

Naprava, tehnologija Princip delovanja — kako pomaga.



https://www.ip-rs.si/zakonodaja/zakon-o-varstvu-osebnih-podatkov/

22. Razlozite tri primere interaktivnosti (razlicnega tipa), ki ste zagotovili v svojem projektu:
Druzinsko multimedijsko drevo

Tip interaktivnosti Kako je interaktivnost tehni¢no vklju¢ena v projekt ?

23. Komentirajte spodnjo trditev in napiSite pet koristi, ki jih ima lahko organizacija poleg
finan¢nih.

Praviloma izberemo tiste projekte, ki nam lahko prinesejo najvec koristi, seveda pa morajo
biti tudi izvedljivi. Koristi niso nujno samo financne, so pa za poslovne projekte kljucne.

7

St. | Koristi, ki jih ima lahko organizacija, poleg financnih, pri dolo¢enem
projektu.

24. KaksSen dokument je predlog projekta in kakSen je njegov namen?

V preglednico vpisite 5 podatkov, ki so najbolj pomembni za predlog projekta za vaSe
multimedijsko druzinsko drevo.

~

St. | Podatek za predlog projekta

1




25. Zakaj pri specifikaciji izdelka praviloma zahtevamo, da ponudnik opiSe in analizira pet
podobnih izdelkov (od tega vsaj dva tuja). Kako ta analiza vpliva na varnost glede avtorstva
oziroma moznosti plagiatorstva? Razlozite in utemeljite na primeru svojega izdelka.



FAM

TEMA 7
Nacrtovanje medijske

produkcije

Specifikacija izdelka, druzinsko
drevo — raziskovalno delo, shema
dejavnosti




Opravite vse vaje pri TEMI 6 in jih vliozite v
moodle.

Nadaljujte s preucevanjem gradiva: Nacrtovanje
multimedijskih izdelkov in storitev (str. 38 do 67).

Nadaljujte z razvojem lastnega multimedijskega
projekta Druzinsko drevo in zapisite tretjo
zanimivo zgodbo.

Preglejte gradivo Osnove razvojno raziskovalnega
dela v MM pl’OdUkCiji (je v moodle pri gradivih).



Obvezno sprotno delo za TEMO 6

* Preglejte Zakon o varstvu osebnih podatkov

https://www.ip-rs.si/zakonodaja/zakon-o-
varstvu-osebnih-podatkov/



https://www.ip-rs.si/zakonodaja/zakon-o-varstvu-osebnih-podatkov/

Kljucna sporocila

* Poskrbite, da delate prave stvari
(nacdrtovanje izdelka ali storitve)
* Preden jih naredite na pravi nacin

(nacrtovanje in izvedba produkcije)

* Hitreje, z manj Viri (ceneje) In Manj
tveganji - VITKA PROIZVODNIJA




ANALIZA DOMACEGA DELA

V vse preglednice je treba napisati izdelek ali
storitev, sicer ni mogoce ugotoviti za kateri
izdelek gre.

Pri zaprtih vprasanjih je treba napisati mozne
odgovore NPr. DA/NE, deloma, ne vem, mogoce,..

Pri preucevanju clankov in gradiv je treba
pripraviti malo bolj obsezno in poglobljeno
analizo in zakljucke.

V predlogu projekta in v drugi dokumentaciji je
treba realno oceniti vse stroske.



Vsebina in predvideni rezultati TEME 7

Spoznali bomo:

* Osnove razvojno raziskovalnega dela,

* pripravo specifikacije izdelka,

* kaksSne so podobnosti in razlike med vrstami izdelkoy,

e pripravo sheme dejavnosti,

Opravili bomo naslednje:

* Pripravili specifikacijo izdelka (lastni projekt in druzinsko drevo),

e pripravili shemo dejavnosti.

Znamo, oziroma bomo znali:

* Pripraviti specifikacijo izdelka in ob tem pripraviti tudi primerjavo s
podobnimi izdelki,

e pripraviti in optimizirati shemo dejavnosti izdelka na podlagi izbranega
proizvodnega sistema,

e pristopiti k pripravi nacrta izvedbe.



Specifikacija izdelkov ali storitev

e Specifikacija je natancen tehnicni opis izdelka
ali storitve.

* Prilozimo ji Se potrebne dokumente, ki so

odvisni od izdelka (podrocje produkcije, vrsta
izdelka)

* Sestavni del specifikacije je tudi prikaz petih
podobnih izdelkov (od tega vsaj dva tuja), ki so

VeV V

na trziscu.




Zakaj specifikacija izdelka ?

Za Cim bolj istoznacno in natancno razumevanje predlaganega
izdelka s strani narocCnika in izvajalca se praviloma opise pet
podobnih izdelkov (od tega vsaj dva tuja), vsaj dva pa ne smeta biti
starej$a kot leto dni. Ce pa gre za povsem nov izdelek, je treba
pripraviti skice in opise, na podlagi katerih si je mogoce predstavljati
izdelek.

Zelo pogosto si narocnik in izvajalec pod istim opisom predstavljata
zelo razlicne zadeve, saj so narocnikova pricakovanja zelo velika,
izvajalec pa zeli projekt izvesti s ¢im manj stroski.

Primer

Narocnik TV-oglasa za brezalkoholno pijaco pricakuje, da bo izdelek
tak kot za Coca-Colo, za izdelavo oglasa pa bi placal vsaj 100-krat
man.




/Zakaj podroben opis izdelka ?

Primer

* Pod pojmom knjiga si lahko predstavljamo nekaj deset milijonov
razlicnih knjig (romani, otroske, zgodovinske, razlicni formati,
materiali, naslovi in avtorji, papirne, elektronske itd., originali,
ponatisi, jezik, zaloZba ... Da natancno vemo, za katero in kaksno
knjigo gre, je treba navesti podatke, ki so obvezni za vire: avtor,
naslov, zalozba, kraj, letnica izdaje in osebna stevilka knjige ISBN.

Primer

* Pod pojmom avto si lahko predstavljamo nekaj deset tisoc razlicnih
tipov avtomobilov (osebni, tovorni, luksuzni, Skoda, Mercedes,
elektricni, dizel ...). Da natancno vemo, za kateri in kaksen avto gre,
je treba navesti znamko, model, letnico, izdelavo, barvo itd. In
obvezno je zraven se fotografija ali celo prostorska predstavitev
avta.




Posebno navodilo za pisanje tekstov
pri analizi podobnih izdelkov

Ni dovolj samo poznavanje in nastevanje, ampak
morate tudi analizirati in vrednotiti.

* Prianalizi razvrstite, primerjajte, ugotovite,
sklepajte, najdite podobnosti in razlike,
ocenite, povezite, anketirajte, .......

* Privrednotenju argumentirano utemeljite,
vrednotite, preverite, kriticno ocenite,
komentirajte, sklepajte, upostevajte, uredite,
presodite, utemeljite, izmerite,




Specifikacija - video produkcija

Tehnicni podatki (tip izdelka, struktura in
obseg)

Pregled podobnih izdelkov:

* Natancen opis in analiza najmanj 5 podobnih izdelkov (naveden mora biti tudi vir). Kaj vam je bilo pri

posameznem izdelku vie€ in kaj ne, ter zakaj. Kaj ste iz tega izdelka uporabili, privzeli, se naugili.
Sinopsis

Scenarij

Izbira in ogled lokacij

Snemalna knjiga

11




Specifikacija - spletna produkcija

Tehnicni podatki (tip izdelka, struktura in
obseg)

PregIEd pOdOanh iZdelkOV: Natancen opis in analiza najmanj 5

podobnih izdelkov (naveden mora biti tudi vir). Kaj vam je bilo pri posameznem izdelku vsec
in kaj ne, ter zakaj. Kaj ste iz tega izdelka uporabili, privzeli, se naucili.

Seznam funkcionalnosti
Obseg in struktura vsebin
Kazalo strani (sitemap)
Skelet (wireframe)

12




Specifikacija - graficno oblikovanje

e Tehnicni podatki (tip izdelka, struktura in
obseg)

¢ PregIEd pOdOanh IZdE|kOV' Natancen opis in analiza najmanj 5

podobnih izdelkov (naveden mora biti tudi vir). Kaj vam je bilo pri posameznem izdelku vsec
in kaj ne, ter zakaj. Kaj ste iz tega izdelka uporabili, privzeli, se naucili.

* Opis izdelka
* |zbor materialov
* Priprava za tisk

* Povprasevanje / ponudba

13




Priprava specifikacije izdelka — PriroCnik ...,
pripravite sami s pomocjo ChatGPT. Primere

specifikacij najdete v gradivu: NACRTOVANIE
MULTIMEDIJSKIH izdelkov in storitev, str. 74.




Produkcijski sistem

Produkcija izdelkov ali storitev poteka v okviru
produkcijskega sistema. Za vsak produkcijski
sistem pripravimo osnovno shemo, iz katere
vidimo, kaj potrebujemo (vhode in produkcijske
elemente), Ce zelimo dobiti iz sistema ustrezne
izhode — zelene izdelke ali storitve.

Vhodi v sistem (znanje, materiali, energija), so
vgrajeni v izdelek, produkcijski elementi pa
omogocajo produkcijo.

15




Proizvodni (produkcijski) sistem

( Vhodivsisteer CProdukcijski elementi )

storitve

materiali

energija

Npr. Pri izdelavi 200
gramskega mobilnega
telefona nastane 68 kg

( vplivi na okolje>




Produkcijski sistem

Elementi so medsebojno povezani in soodvisni.
Lahko izberemo drugacno tehnologijo, boljse
naprave in programe, najamemo strokovnjake z
boljsim znanjem ipd. Vse je odvisno od zahtev po
vrsti in kakovosti izdelka, razpolozljivih virih,
zahtevah okolja, financnih sredstvih itd.

Preuciti in upostevati moramo tudi vplive na
orodukcijski sistem iz okolja, pa tudi vplive
orodukcijskega sistema na okolje.

17




Pripravimo shemo 1 produkcijskega sistema za
Prirocnik in shemo 2 za druzinsko drevo.

V kolikor obstajajo razlicne moznosti jih
navedite, izbrali boste najboljso in izvedljivo.




Dejavnosti in naloge

Ko pripravimo shemo produkcijskega sistema in doloCimo postopek

in s tem vse potrebne dejavnosti. Dejavnost je seznam nalog, ki jih je treba
opraviti, da dosezemo zeleni rezultat.

Primeri dejavnosti: nacrtovanje, programiranje, terensko snemanje, priprava
snemalne knjige, priprava prostora za prireditev.

Primeri nalog:

Projekt na FAM mora vsebovati najmanj 10 do 15
dejavnosti.
Vsaka dejavnost:

* mora vsebovati najmanj 3 naloge,

* skupno najmanj 1/2 A4 strani opisov,

* najmanj 1 vir (literatura).




Potek dejavnosti

Dejavnosti lahko potekajo zapovrstjo, Ce pa to
omogoca proces, tudi socasno. Nekatere
dejavnosti se lahko pricnejo sele, ko se
prejsnje zakljucijo.

Razporeditev dejavnosti je odvisna tudi od
tega, koliko in kako kvalificiranih sodelavcev
Imamo.




Naloge

* Privsaki nalogi opisite s pomocjo ChatGPT:

* nekaj osnovnih teoreticnih podatkov in izhodisc za
izvedbo naloge,

e podatke, ki so potrebni za izvedbo naloge in kje se
podatki lahko dobijo,

* kako je potekala naloga (opazanja, zanimivosti,
probleme, uporabljeno opremo, programe itn.)

* Vire navedite pri posameznih navedbah, in ne
le na koncu strani.
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Vrstni red dejavnosti (1)

red

1 Uvod e Uvodvtemo
* Namen
* Cilji
e Ciljna skupina
2 Specifikacija *odvisno od opcije
3 Nacrt dela * Priprava tehnoloske sheme

* lzbira virov

e Komunikacijski nacrt

* Priprava finan¢nega nacrta

* Dolocitev in opis tveganj projekta
* Vplivi na ljudi in okolje

4. Spremljanje projekta * Revizijal
* Revizija 2
5-13 Odvisno od opcije * * naloge Studenti vpisejo sami glede na potek dela
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Vrstni red dejavnosti (2)

14. Testiranje * Preverjanje skladnosti s specifikacijo
* Testiranje uporabniske izkusnje
* Tehnic¢ni pregled izdelka

15. Predaja izdelka * Predstavitev izdelka naro¢niku
* lzdelava predstavitvenega plakata
* Arhiviranje izdelka in dokumentacije
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Shema 6: Shema dejavnosti z nekaterimi tipiénimi dejavnostmi, ki so znaéilne za veéji del multimedijskih
produkcij.

SPREMLJANJE IN KONTROLA POTEKA PROCESA, POPRAVLJANJE NAPAK ALI IZBOLJSEVANJE STANJA

Uvodna dela

N

Priprava dokumentacije

J

Organizacija ekipe

v

Priprava pogojev za produkcijo

v

Izvedbena dejavnost 1
N

Izvedbena dejavnost 3 Izvedbena dejavnost 4
N N

Izvedbena dejavnost 6 —> Zdruzevanje delnih izdelkov = &

Vv

Priprava verzije izdelka za testiranje

Vv

Testiranje izdelka

v

Ureditev in konéna verzija izdelka

Vv

Arhiviranje izdelka

Vv

Predaja izdelka

Izvedbena dejavnost 2

Izvedbena dejavnost 5
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Shema 7: Dejavnosti za pripravo dokumentarnega filma

Priprava in avdio
snemanje teksta

Integracija modulov

N

Testiranje izdelka

N

Predaja izdelka naroéniku

N

Arhiviranje izdelka

Priprava scenarija

!

Priprava snemalne
in montazne knjige

Priprava uvodne animacije

Priprava avdio gradiv

— Snemanje prispevka 1

— Snemanje prispevka 2

— Priprava modula 1
&
~

Izbor gradiva iz arhiva 1

Izbor gradiva iz arhiva 2

Priprava modula 2

—

—

e



Vplivi na casovni potek projekta

sprememba scenarija in lokacij;

zadrzanost ali bolezen sodelavcev ali nastopajocih;
nekateri sodelavci dobijo bolj pomembne naloge;
problemi z vremenom;

zakasnitve pri izdelavi posameznih modulov;

problemi pri potrjevanju gradiv s strani narocnikov, avtorjey,
intervjuvancev;

financni problemi z izplacili;
del filma se ni posnet, zato ne moremo koncati s postprodukcijo;
za Clanek manjka fotografija, zato ga ne moremo objaviti;

prireditev je organizirana, nastopajoce skupine ob pricetku
prireditve zaradi zamude letala Se ni.




Shema 10: Moznosti za prilagajanje casovnega nacrta

OSNOVNI NACRT

Koncni datum prvotnega projekta

SPREMENI SE KONCNI DATUM PROJEKTA
- CAS SE PODALJSA

Koncni datum projekta s podaljSanim ¢asom

SPREMENI SE KONCNI DATUM PROJEKTA
- CAS SE SKRAJSA

Koncni datum projekta s skrajSanim ¢asom

KONCNI DATUM PRVOTNEGA PROJEKTA



Vplivi na ¢asovni potek dejavnosti

* dejavnosti se ne zacnejo ali konc€ajo po
programu;

* dejavnosti ne napredujejo po programu;

* dejavnosti zahtevajo vec ali manj €asa in
materiala, kot je bilo nacrtovano;

* stroski odstopajo od nacrtovanih.




Pripravimo spisek dejavnosti in osnutek sheme
dejavnosti 3 za produkcijo PriroCnika in osnutek
sheme dejavnosti 4 za produkcijo svojega
multimedijskega izdelka: Druzinsko drevo.

Pri tem uporabite podatke iz gradiv in s podatki
od ChatGPT.




Kako nariSemo shemo ?

* Vse dejavnosti napisemo na listke ali v
pravokotnike (na racunalniku) in jih potem
razvrstimo po logicnem razporedu, nekatere
lahko potekajo tudi vzporedno. Razpored je
odvisen od zahtevnosti in specifike dejavnosti
in nalog ter od razpolozljivih kadrov.




Opravite vse vaje pri TEMI 7 in jih vlozite v
moodle.

Nadaljujte s preucevanjem gradiva: Nacrtovanje
multimedijskih izdelkov in storitev (str. 59 do 80).

Preucite v knjigi Delaj vitko poglavje: Nacrt
sistematicno testiraj str. 69 do 111.

Nadaljujte z razvojem lastnega multimedijskega
projekta Druzinsko drevo in pripravite raziskavo.



Pregled gradiva ORDMMP — priprava
raziskovalnih vprasanj s podro¢ja MMP

Raziskovalno vprasanje postavimo, ce kljub predhodnem
pregledu virov in literature teme ne poznamo natancno in
moramo na doloCena vprasanja dobiti odgovor z raziskavo.

Z dolocitvijo raziskovalnega vprasanja si zacrtamo rdeco nit
celotne raziskave, zato mora biti kratko, enostavno in jasno. Iz
raziskovalnega vprasanja se vidi:

* kaj nas zanima;

* kaj je bistvo problema, ki ga zelimo resiti;
* kaj zelimo ugotoviti

e jtd.

Pripravite tri raziskovalna vprasanja na podlagi svojih
izkuSenj, zanimanja za podroc¢je MM produkcije.




Raziskovalna vprasanja za podrocje
MM produkcije

Pripravite tri raziskovalna vprasanja na podlagi svojih izkusen,;,
zanimanja za podrocje MM produkcije.

Enostavna raziskovalna vprasanja zachemo s:

kaj, kako, zakaj, kateri, kaksen, kje, kdaj, koliko itd.

Bolj zahtevna raziskovalna vprasanja.

Kako bi uporabili?
Kako bi predstavili dejstva?

KaksSne postopke raziskave bi Se lahko uporabili oz. zakaj ne taksne
?

Kako bi lahko uporabili npr. te in te rezultate ...?
Kaj bi lahko storili drugace v tej/taksni situaciji?
Kako je to povezano s/z ...?

Zakaj je to pomembno, k cemu to prispeva, kaj se lahko iz tega
naucimo?




Kombinirana vaja

Poglejte in popravite, Ce znate:

https://www.leemeta.si/blog/zanimivosti/jezikovhe-napake-v-
oglasih?utm source=Leemeta.si&utm campaign=067b973aab6-vladni-govorec-ali-
govornik COPY 01&utm medium=email&utm term=0 82b2f8cac0-067b973aa6-

332034729

Morda bi katerega od oglasov lahko pripravili bolje ?
Poskusite !



https://www.leemeta.si/blog/zanimivosti/jezikovne-napake-v-oglasih?utm_source=Leemeta.si&utm_campaign=067b973aa6-vladni-govorec-ali-govornik_COPY_01&utm_medium=email&utm_term=0_82b2f8cac0-067b973aa6-332034729

Nacrtovanje medijske produkcije

VAJE ZA TEMO 7 SPECIFIKACIJA IZDELKA, DRUZ. DREVO,
SHEMA DEJAVNOSTI

Vaja 1

Pripravite nekaj primerov raziskovalnih vpraSanj za vaSe druzinsko drevo.

Ko boste preucevali podatke lahko pripravite nova raziskovalna vprasanja.
Izmed vseh boste izbrali najmanj dve vprasanji in pripravili raziskavo.

Vaja 2

Pripravite nekaj primerov hipotez, ki so povezane z raziskovalnimi vprasanji za vase
druzinsko drevo.

Ko boste preucevali podatke lahko pripravite nova raziskovalna vpraSanja in nove hipoteze.

Izmed vseh boste izbrali najmanj dve vpraSanji in Stiri hipoteze in pripravili raziskavo.

Raziskovalno vpraSanje 1:

Hipoteza 1.1:



Hipoteza 1.2

Raziskovalno vpraSanje 2:

Hipoteza 2.1:

Hipoteza 2.2

Vaja 3

V preglednici podrobno opisite eno od dveh raziskav ! Preglednica je v vajah.

Faze raziskovalnega nacrta

raziskovalnega vprasanja

Faza Naloge
Opredelitev raziskovalne | Kaj nas zanima in zakaj?
tematike, postavitev

Kaj zelimo ugotoviti, preveriti ali raziskati?

Raziskovalno vprasSanje je:

Katera nova vprasanja, ideje ... se nam pri tem porajajo?

Pregled predznanja  in
izkuSenj ter novih virov

Kaj Ze vemo o tem, kar raziskujemo?

Katera znanja lahko pri tem uporabimo?

Katera znanja/informacije Se potrebujemo, preden zacnemo
Z raziskavo?

Kaksne izkus$nje imamo iz predhodnih raziskav?

Opredelitev predvidevanj in
pri¢akovanj, dolocitev

namena in ciljev in ce

Zakaj bomo izvedli raziskavo?




uporabljamo hipoteze, tudi za

Kako bomo raziskovali?

dolo¢ene trditve, ki jih
potrjujemo ali ovrzemo.
Kaj menimo, da se bo zgodilo in zakaj?
Kaksne rezultate predvidevamo?
Kaksne cilje zelimo doseci?
Na osnovi ¢esa pricakujemo taksne rezultate?
Kaksne so nase hipoteze?
Opredelitev  in  kontrola | Katere spremenljivke vplivajo na pojav/problem, ki ga
spremenljivk raziskujemo?
Katere metode in orodja | Kaj mora biti ves ¢as enako in kaj bomo spreminjali?

bomo uporabili?

Katere spremenljivke je treba kontrolirati in kako?

Katere metode in orodja so najbolj primerni za raziskavo?

Nadrtovanje  priprave in
izvedbe raziskave

Kje in kako bomo dobili potrebne podatke?

Kaksen bo potek nacrtovanja in postopek izvedbe raziskave?

Kaj bomo potrebovali za izvedbo raziskave (kadri, prostori,
oprema, finance)?




Katera so tveganja in vplivi na okolje in ljudi?

Kaksen bo ¢asovni potek raziskave?

Izvedba raziskave

Opis posameznih izvedbenih dejavnosti

Zbiranje in
podatkov  ter
rezultatov

obdelava
priprava

Katere podatke bomo zbirali in kako?

Kako bomo preverjali veljavnost rezultatov?

Kako bo poteka obdelava podatkov?

Kako bomo urejali in shranjevali dokumentacijo?

Kaj smo opazili, izmerili in ugotovili z raziskavo?

Smo dobili ustrezen odgovor na raziskovalno vprasanje?

Katere zakljucke lahko oblikujemo in kako jih lahko
utemeljimo s svojim teoreticnim znanjem?

Kako naj rezultate ¢im bolj nazorno predstavimo?

Kako poteka evalvacija rezultatov?




Interpretacija rezultatov

Se je zgodilo to, kar smo napovedali?

Preverjanje veljavnosti

napovedi . -
Ali je rezultate mogoce posplositi?
Ali rezultati potrjujejo hipotezo, ki smo jo preverjali z
raziskavo?

(Samo)evalvacija So rezultati v skladu z zeljami in pri¢akovanji?

Kaj smo se naucili?

Kaj vemo sedaj, Cesar prej nismo?

Kaj nam je povzrocalo tezave pri izvedbi raziskave?

Kaj bi lahko naredili drugace?

Kaj bomo naredili drugace pri nasledn;ji raziskavi?

Zakljucno porocilo

Priprava zaklju¢nega porocila, glavni povzetki tudi iz
samoevalvacije.

Seznanitev zainteresiranih

Porocila, ¢lanki, monografije, predavanja ...




Vaja 4

Priprava specifikacije izdelka Priro¢nik ..., pripravite sami s pomo¢jo ChatGPT. Primere
specifikacij najdete v gradivu: NACRTOVANIJE MULTIMEDIJSKIH izdelkov in storitev ,
str. 74.

Vajab

Pripravimo shemo 1 produkcijskega sistema za Priro¢nik.
V kolikor obstajajo razli¢ne moznosti jih navedite, izbrali boste najboljSo in izvedljivo.

r
ZNANJE \ ( \
(postopek) IZDELKI

KADER
\ STORITVE
(
OPREMA (strojna, programska
MATERIALI ( ) prog ) \ j

PROSTOR

.
ODPADKI
(=)~

Vplivi na produkcijski sistem iz okolja, vplivi produkcijskega sistema na okolj

Natancen opis izdelka — skupni izdelek




Zapisite katere tri (najmanj) interaktivne elemente boste uporabili pri izdelku
multimedijsko druZinsko drevo ter opiSite kako bo zadeva delovala.

Pripravimo shemo 2 produkcijskega sistema za druzinsko drevo.
V kolikor obstajajo razliéne moznosti jih navedite, izbrali boste najboljso in izvedljivo.

r
ZNANJE \ ("
(postopek) IZDELKI

KADER
\ STORITVE
(
OPREMA (strojna, programska
MATERIALI ( ) Prog ) \

~

J

.
ODPADKI
‘ =\ ad\e

PROSTOR

Vplivi na produkcijski sistem iz okolja, vplivi produkcijskega sistema na okolje

Natancen opis izdelka — multimedijsko druzinsko drevo




Zapisite katere tri (najmanj) interaktivne elemente boste uporabili pri izdelku
multimedijsko druZinsko drevo ter opiSite kako bo zadeva delovala.

Vaja 6

Pripravimo preglednici in spisek dejavnosti za produkcijo Priro¢nika in za produkcijo svojega
multimedijskega izdelka: Druzinsko drevo.

Preglednica: Dejavnosti za Priro¢nik

St. Dejavnost (najmanj 15)
1 Uvod

2 Specifikacija

3 Nacrt dela

4 Spremljanje projekta

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14 Testiranje izdelka

15 Predstavitev oziroma predaja izdelka




Preglednica: Dejavnosti za Druzinsko drevo

St. Dejavnost (najmanj 15)

1 Uvod

2 Specifikacija

3 Nacrt dela

4 Spremljanje projekta

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14 Testiranje izdelka

15 Predstavitev oziroma predaja izdelka
Naloga

Nadaljujte s preu¢evanjem gradiva: Nacrtovanje multimedijskih izdelkov in
storitev (str. 59 do 80).

Naloga

Preucite v knjigi Delaj vitko poglavje: Nacrt sistematicno testiraj str. 69 do 111.
ZapisSite en koristen podatek ali misel, ki jo boste uporabili pri vasem delu.

Naloga

Nadaljujte z razvojem lastnega multimedijskega projekta Druzinsko drevo in
pripravite raziskavo.



Resite naloge iz spiska za izpit 26 do 28.

26. Zapisite deset podatkov, ki so najbolj pomembni za natancni opis in specifikacijo izdelka
z vasega podroc¢ja multimedijske produkcije.

~

St. | Podatek pomemben za specifikacijo izdelka na izbranem podrocju
multimedijske produkcije

10

27. Zapisite pet najpomembnejSih ukrepov, s katerimi lahko izboljSate obstojeco
organizacijsko projektno kulturo pri vasem delu. Konkretne predloge poiscite tudi v ¢lanku.

St. | Ukrep za izboljsanje organizacijske projektne kulture pri delu

1




28. Napisite deset najbolj pomembnih dejavnosti za multimedijsko produkcijo na vasem
podrocju.

~

St. Dejavnosti za multimedijsko produkcijo po logicnem vrstnem
reduna podroCju ......coovviiiiiiiii

10

28. Kaj je shema dejavnosti produkcijskega procesa in kako se pripravi?

Skicirajte shemo dejavnosti za svoj projekt: Multimedijsko druzinsko drevo.

Na katere izzive ste naleteli pri pripravi sheme za svoj projekt?






FAM

NACRTOVANJE MEDIJSKE
PRODUKCIJE

TEMA 8 Viri, lastna produkcijska cena




Opravite vse vaje pri TEMI 7 in jih vlozite v
moodle.

Nadaljujte s preucevanjem gradiva: Nacrtovanje
multimedijskih izdelkov in storitev (str. 59 do 80).

Preucite v knjigi Delaj vitko poglavje: Nacrt
sistematicno testiraj str. 69 do 111.

Nadaljujte z razvojem lastnega multimedijskega
projekta Druzinsko drevo in pripravite raziskavo.



Analiza vaj in domacega dela

Pregled opravljenih vaj. V sheme sisteme
vpisite naloge kadrov.

Razprava o prebranem gradivu in knjige Delaj
vitko.

Predstavitev raziskovalnih vprasanj in hipotez.
/godbe je treba dodelati in narediti zanimive.



Spisek dejavnosti — za diskusijo

PrirocCnik

Uvod

Pregled stanja, specifikacija izdelka
Nacrt dela

Izbor sodelavcev

Zasnova koncepta, kazalo (Ul)
Zbiranje gradiva (Ul), drugi viri
Intervjuji s strokovnjaki

Priprava vsebin

Pravne zadeve in avtorske pravice
Viri

Oblikovanje teksta in naslovnice
Pregled — vsebinski in lektorski
Priprava za vpis v cobiss in REVIS
Predstavitev oziroma predaja izdelka
Promocija in distribucija

Druzinsko drevo ? lzdelek (papir, e-)

Uvod

Specifikacija

Nacrt dela

Zbiranje druzinskih ¢lanov ?

Iskanje podatkov za vsebino projekta ?
Pregled podobnih izdelkov
Pridobivanje vsebine za projekt ?
Pregled vsebine ?

Priprava in obdelava gradiva ter fotografij
Izdelava projekta

Oblikovanje — tipografija, barve
Shranjevanje izdelka

Optimizacija druzinskega drevesa
Arhiviranje izdelka

Predstavitev oziroma predaja izdelka



Potrebujem 15 dejavnosti za izdelavo prirocnika, v katerem je

opisana priprava in izdelava enega od medijskih izdelkov. Prosim

za kazalo.

I. Uvod A. Predstavitev priroCnika B. Cilji prirocnika C. Ciljna publika

ll. Pregled medijskih izdelkov A. Razumevanje medijskih izdelkov B.
Vrste medijskih izdelkov C. Pomen medijskih izdelkov

lll. Faza nacrtovanja A. Dolocanje ciljev medijskega izdelka B.
Identifikacija ciljne publike C. Raziskava trga in konkurence D.
lzdelava koncepta medijskega izdelka

IV. Priprava scenarija A. Osnove scenaristiCnega pisanja B. Razvoj

likov in zgodbe C. Struktura scenarija D. Vloga scenarija v medijskem
izdelku

V. Tehnicna oprema A. Izbor kamere in druge snemalne opreme B.
Uporaba programske opreme za montazo C. Razumevanje tehnicnih
Zahtev




2.del

VI. Snemanje in fotografiranje A. Osnove snemanja B. Uporaba
svetlobe in zvoka C. Fotografske tehnike za medijske izdelke

VIIl. Montaza in urejanje A. Postopek montaze B. Dodajanje zvoka,
glasbe in posebnih ucinkov C. Usklajevanje vizualnih elementov

VIIl. Oblikovanje in grafika A. Razvoj vizualnega stila B. Uporaba
grafike in animacije C. Oblikovanje naslovov in podnapisov

IX. Distribucija in promocija A. Nacini distribucije medijskega
izdelka B. Razvoj marketinske strategije C. Uporaba druzbenih
omrezij za promocijo

X. Povratne informacije in izboljsave A. Zbiranje povratnih
informacij B. Analiza povratnih informacij C. Popravki in izboljSave

XI. Pravne zadeve in avtorske pravice A. Razumevanje avtorskih
pravic B. Pravilna uporaba licenc in dovoljenj C. Zascita intelektualne
lastnine




3.del

XIl. Priprava za objavo A. Tehnicne zahteve za objavo
B. Priprava medijskega izdelka za objavo C. Promocija
pred izdajo

Xlll. Uspesni primeri in Studije primerov A. Analiza
priljubljenih medijskih izdelkov B. Studije primerov
XIV. Viri in literatura A. Priporocene knjige, spletne

strani, viri B. Koristna orodja in pripomocki C. Kontaktni
podatki za nadaljnjo pomoc¢

XV. Zakljucek A. Povzetek kljucnih tock B. Vabilo k
nadaljnjemu raziskovanju C. Zahvala in kontaktne
informacije




S pomocjo Ul pripravite kazalo Priro¢nika in
vsaj prva stiri poglavja. Gradivo mi posljite
po el. posti do sobote 23.12.2023.




Kako narediti spletno stran ?

* Kako narediti spletno stran z Wordpress > Seo-
Praktik.si

* Brezplacna izdelava spletne strani - Kako
samostojno izdelati spletno stran (digitalni-
marketing.si)



https://www.seo-praktik.si/kako-narediti-spletno-stran-z-wordpress/
https://digitalni-marketing.si/brezplacna-izdelava-spletne-strani/

Vsebina in predvideni rezultati TEME 8

Spoznali in razumeli bomo:

e Vrste virov, potroske in stroske,
 pomen, vrednotenje in izbiro kadrov,

* kaj vse se moramo Se nauciti in spoznati.

Opravili bomo naslednje:

e Opredelili stroske in ocenili proizvodno ceno skupnega
multmedijskega izdelka: e-Casopis,

* ocenili potencialno uspesnost sebe in sodelavcev na projektu.

Znamo, oziroma bomo znali:
* Dolociti vire in oceniti stroske pri multimedijski produkciji,
e oceniti potencialno uspesnost kadrov v multimedijski produkciji.



Glavne faze projekta

e strateska faza

e takticna faza

e jzvedbena faza




Temeljni cilji podjetniske dejavnosti

, =
Pt o eronen |
\ 7
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Vhodi v proizvodni sistem in
produkcijski elementi

C vplivi okolja )

( vplivi na okolje>

izdelki
storitve




Vhodi v sistem

Vhodi v sistem so vgrajeni v izdelek ali storitev.
* Treba je dolociti postopek
* |zbrati materiale

* Se odlociti za energetske vire. Najpogosteje
uporabljena je elektricha energija iz omrezja,
pa tudi iz baterij in generatorjev.




Produkcijski elementi

Produkcijski elementi proizvodnega sistema so:
e kadri,
e strojna in programska oprema,

* prostor,
vse pa povezuje sistem logistike.




Kadri

Dobri kadri so izobrazeni, sposobni in delavni,
pozitivho naravnani (karakter, vrednote,
motiviranost, zavzetost).

V veliki meri osredotocijo na delo.

Imajo pa tudi visok nivo specialnih znanj,
vescin in kompetenc.

Z vsemi kadri je treba skleniti ustrezne
pogodbe o sodelovanju.




/nanje, vescine

* Najvec je vredno uporabno znanje (know-
how), saj je najvecji kapital podjetja.

e V podjetju je treba vzpodbujati timsko delo in
ucenje, pri katerem znanje stalno krozi in se
bogati z izkuSnjami iz prakticnega dela.




lzmenjavanje, ustvarjanje in
shranjevanje novega znanja

//"_\'\~,

Zbiranje,

obdelovanje

in uporabno znanje

know how

ERIEENE
informacij

izkusnje




Kriteriji za izbiro kadrov

Uspesnost delavca =
(znanje x vescine x kompetence) x naravnanost




Kompetence

Kompetence — uporaba znanj in vescéin v
praksi.

Kompetenco definiramo kot celoto vedenjskih
vzorcev, ki jih mora posameznik (zaposleni)
obvladovati, ce zeli uspesno in ucinkovito
opravljati delo, ki mu je zaupano.

Vsak posameznik ima dolocene kompetence
(ene so bolj, druge manj izrazite) in te
dolocajo njegovo uspesnost.




KljuCha znanja, vescine in kompetence

* Visoka strokovnost

e Kriticno razmisljanje

e Ustvarjalno razmisljanje

* Upravljanje z ljudmi

* ReSevanje konfliktov

* Organizacijske sposobnosti
 Custvena inteligenca

e Eticna presoja in odlocCanje
* Sposobnost osredotociti se na stranke
* Pogajalske spretnosti

e Kognitivna fleksibilnost

e Sposobnost uporabe Ul




Preglednica 12: Ocena SPECIALNEGA ZNANJA

Ocena UteZ (ponder)

0 (nima znanja) 1 (nepomembno)

1 (slabo) 2 (malo pomembno)
2 (dobro) 3 (pomembno)

3 (zelo dobro) 4 (zelo pomembno)
4 (odlicno) 5 (nujno)

Skupna ocena kandidata (ocena x ponder) = ............

Preglednica 13: Ocena SPECIALNIH VESCIN

Ocena UteZ (ponder)

0 (nima) 1 (nepomembno)

1 (slabo) 2 (malo pomembno)
2 (dobro) 3 (pomembno)

3 (zelo dobro) 4 (zelo pomembno)
4 (odli¢no) 5 (nujno)

Skupna ocena kandidata (ocena x ponder) = .............



Preglednica 14:

Ocena

0 (nima)

1 (slabo)

2 (dobro)

3 (zelo dobro)

4 (odli¢no)

Ocena SPECIFICNIH KOMPETENC

Utez (ponder)

1 (nepomembno)

2 (malo pomembno)
3 (pomembno)

4 (zelo pomembno)

5 (nujno)

Skupna ocena kandidata (ocena x ponder) = ............



Ocena potencialne uspesnosti sebe in
sodelavcev pri multimedijskih projektih.

Izberite tri najpomembnejse:
e specialna znanja,

e vescine in

» specificne kompetence,

ter jih ocenite po podatkih iz preglednic.




Kriteriji za izbiro kadrov

Uspesnost delavca =

(znanje x vescine x kompetence) x naravnanost

Ocena naravnanosti

0 0,2 0,4 0,6 0,8 1,0
ni nizek motiv, primeren pozitiven motiv, | velik motiv, velik motiv,
nobenega naravnanost, motiv, ustrezna naravnanost, popolna
motivain zavzetost ustrezna naravnanost, zavzetost in naravnanost,
interesa naravnanost, | zavzetostin osredotoCenost | zavzetost in
zavzetost osredotocenost | na visokem osredotocenost
nivoju




Ocena (potencialne) uspesnosti —

kriter

|J | (skupno Stevilo tock)

Uspesnost delavca =

(znanje x vescéine x kompetence) x naravhanost

Skupno Stevilo tock Ocena potencialnega uspeha kandidata
4.500 in ve¢ 1zjemno uspesen

od 2.000 do 4.500 zelo uspesSen

od 60 do 2.000 uspesen

od 16 do 60 neuspesen

od 0 do 16 popolnoma neprimeren

Primer ocene kandidata AB (8 x 12 x 10) x 0,8 =960 x 0,8 = 768 (uspesen)




1z vsake skupine izberite tri najbol;
pomembne in nato vzemite za vsako
skupino povprecno vrednost.

1z teh podatkov izraCunajte uspesnost
ocenjevanega.




Vrste stroskov v medijski produkciji

M Zivo delo
M tuje storitve
W rezija

W materiali, energija




Eksterni stroski in dodana vrednost

doseZena cena na trgu

dobicek
dodana amortizacija
vrednost davki

place zaposlenih

material in nematerialni stroski
eksterni stroski nabavna vrednost blaga in storitev
energija




Potroski in stroski

* Potroski so v kolicinah izrazene porabljene ali
obrabljene prvine poslovnega procesa

(delovnih sredstev, predmetov dela, delovne
sile, energije, storitev pri proucevanem
poslovanju)

e Stroski so cenovno izrazeni potroski delovnih
sredstev, delovnih predmetov, energije,
storitev in delovne sile. Izracunamo ga tako, da
pomnozimo potrosek s ceno za enoto).




Primer - potroski

/a snemanje na terenu potrebujemo:
* kartice, baterije (predmet dela),

11 ur dela snemalca, 11 ur dela novinarja
(delovna sila),

 kamera za en dan snemanja, uporaba najetega
avta za prevoz (delovno sredstvo),

e regionalni TV studio (prostor), za dve uri.




Stroski dela

e Za dolocitev stroskov zivega dela moramo
poznati predviden potrosek dela (predvideno
kolicino dela — delovne ure, ki naj bi bile
opravljene) in pa predvideno ceno dela
(predvideno urno stopnjo). Zmnozek
predvidene kolicine dela (po vrstah dela) in

predvidene cene dela (prav tako po vrstah) je
strosek dela.




Stroski kadrov - primeri

5 ur dela inzenirja po 50 EUR = 250 EUR

180 ur scenskega delavca po 10 eur = 1.800
EUR

8 ur studentskegadela  po7EUR= 56 EUR
30 minut (0,5 ure)nastopa igralca

po 400 EUR/uro = 200 EUR
6 ur dela snemalca po 15 EUR= 90 EUR
40 ur dela snazilke PO 6 EUR = 240 EUR




Okvirni cenik stroskov dela po
iZObraZbi de|aVCEV (za izraCun proizvodne cene)

Nivo izobrazbe Cena bruto ure z vsemi stroski
Srednja sola 12 EUR
Visja Sola 15 EUR
Visoka Sola 18 EUR
Magisterij 20 EUR




Ocenite mesecni strosek dela na projektu,
kjer sodeluje 6 sodelavcev z visjo
izobrazbo, 3 sodelavci z visoko izobrazbo in
5 tehnikov, projektni vodja pa je magister.

Uporabite podatke in preglednic. Mesecno
stevilo ur za posameznika je 180.




Uporabno pravilo — koliko nas stane

delovno mesto

e za redno zaposlenega delavca moramo v ceno
njegove ure vracunati 4 x njegove urne neto
place (placa 5€/uro — cena 20 €/uro) — za
mesecno neto placo 1000 EUR nas stane
delovho mesto okrog 50.000 EUR

* za honorarno zaposlenega delavca moramo v
ceno njegove ure vracunati 3 x njegove urne
postavke (honorar 5 €/uro — cena 15 €/uro)




Stroski tujih storitev

e Stroski tujih storitev so zneski placila za
opravljene tuje storitve glede na pogodbe z
zunanjimi izvajalci (avtorski honorarji, najemi
opreme — kamere, racunalniki, Cistilni servis,
prevozi, hajemi prostora —studii, pisarne,
pravno svetovanje itd.)




Preglednica 21: Prikaz nekaterih stro$kov dela in cen zunanjih storitev

Kader oziroma storitev

Kader s srednjesolsko izobrazbo
(VI. razred po splosni kolektivni pogodbi)

Kader z visjeSolsko izobrazbo

(VII. razred po splosni kolektivni pogodbi)

Kader z visoko$olsko in viSjo izobrazbo

(VIIL. razred po splosni kolektivni pogodbi)

Konkretni strokovnjaki
Producent

RezZiser za celovecerni film
Vodja projekta

Graficni oblikovalec

UI oblikovalec

UX oblikovalec

Programer

Snemalec, fotograf ...
Preizkusevalci izdelkov
Make up

Stilist

Snemalni dan za igralce
Moderator jutranjega programa na radiu

Delo na radiu ali TV
(pisanje, snemanje ...)

Cena *

Od 12 do 20 EUR/uro

Od 20 do 30 EUR/uro

Od 30 do 60 EUR/uro

Cena *

Od 45 EUR/uro

Od 10.000 EUR

Od 35 EUR/uro

30 EUR/uro

40 EUR/uro

40 EUR/uro

Od 50 do 60 EUR/uro

Od 15 do 30 EUR/uro

Do 15 EUR/uro

Od 200 EUR

Od 200 EUR

Od 300 do 1000 EUR/dan

1.800 EUR/mesec

Od 40 do 50 EUR/dan

Avtorski honorar za pisanje tekstov Najmanj 365 EUR/avtorsko polo

(30.000 znakov s presledki)

Od 280 EUR/avtorsko polo
(30.000 znakov s presledki)

Prevod teksta iz tujega jezika v slovenski



Prevod teksta iz slovenskega jezika v tuj jezik 0d 365 EUR/avtorsko polo
(30.000 znakov s presledki)

Lektoriranje 0d 2 EUR/stran
Vizitka - oblikovanje 100 EUR
Snemanje poroke Do 2000 EUR
Druzinsko fotografiranje 350 EUR
Reportazni video dogodka 0d 450 EUR naprej

(do 3 minute)
Izdelava promocijskega ali predstavitvenega videa 800 EUR/minuto filma

Izdelava animiranega video oglasa 0d 500 EUR naprej
(do 15 sekund)

Animacija TV oglasa po meri 0d 2.500 EUR naprej
(do 30 sekund)

1 minuta nadaljevanke 0d 1.000 do 3.000 EUR/minuto



Okvirne cene in stroski tujih storitev

5 svetovalnih ur po 80 EUR =400 EUR
Priprava pogodbe = 3.500 EUR
Priprava CGP =1.800 EUR

Cis¢enje 200 m2 prostorov (3 €/m2) = 600 EUR
Najem serverja na zunanji lokaciji

= 550EUR/mesec
Najem avtomobila = 120 €/dan + gorivo
Servis opreme =130 €




Nekatere povezave

Prirocnik za izdelavo analize stroskov in koristi

(europa.eu)

Ogled vsot stroskov projekta - Project

(microsoft.com)

Poslovni nacrt — Mladipodjetnik.si

Cost-Benefit Analysis Definition

(investopedia.com) COST benefit



https://ec.europa.eu/regional_policy/sources/docgener/guides/cost/guide02_sl.pdf
https://support.microsoft.com/sl-si/office/ogled-vsot-stro%C5%A1kov-projekta-0d3a2451-fb1e-4ba0-826e-20ee3b3d60cc
https://mladipodjetnik.si/podjetniski-koticek/ustanovitev-podjetja/poslovni-nacrt
https://www.investopedia.com/terms/c/cost-benefitanalysis.asp

Stroski prostora

Stroski zunanjih prostorov (studiji, lokacije v
stavbah, v mestnih predelih, na terenu, itd. so
doloceni s ceno prostora.

Stroski lastnega prostora se obracunajo po
vrednosti amortizacije.




Preglednica 23: Prikaz nekaterih stroskov prostora za multimedijsko produkcijo

Prostor oziroma storitev

Pisarne

Stanovanja

Vecja prireditvena kino dvorana

Velika Sportna dvorana

Zunanje lokacije

Snemalni dan v studiu

Najem sinhro studia

Najem avdio rezije

Najem fotostudia

Video montaza

Cena

0d 8 do 12 EUR/m?/mesec

0d 10 do 15 EUR/m?/mesec

0d 200 EUR/uro

0d 5.000 EUR/dan

0d 0 do nekaj tiso€ EUR
(odvisno od interesa lokalne skupnosti)

0d 400 EUR

35 EUR/uro

55 EUR/uro

55 EUR/uro

35 EUR/uro



Ocenite strosek prostora na projektu, kjer
najamemo za 20 dni TV studio in 10 dni
video montazo, v tem casu pa uporabljamo
dva meseca svojo pisarno veliko 60 m2.
Placamo tudi prostor za snemanje na
zunanjih lokacijah in sicer 2 x po 300 EUR
in 1 x 1200 EUR.




Oprema

* V multimedijski produkciji se uporablja
razlicna strojna in programska oprema.

* V EU morajo imeti proizvodi oznako CE.
Oznaka CE je kratica francoske besedne zveze
»Conformité Européene« (»evropska
skladnost«).




Stroski opreme

V preglednici so prikazani nekateri stroski opreme. Prece;
stroskov opreme je vklju€enih tudi v najem nekaterih prostorov
(studii, montaznice ...). Strosek opreme, ki je v lasti organizacije,
se obracuna kot amortizacija.

Stroski opreme Cena

Najem programov in domen Od 10 EUR/mesec
Kamera Od 60 EUR/dan
Objektivi Od 2 EUR/dan
Luéi Od 30 EUR/dan
Izposoja kosa manjSe opreme Od 10 EUR/uro
Vzlet drona za snemanje Od 250 EUR




Ocenite strosek opreme, e najamemo za
10 dni kamero, 5 luci s stojali, del opreme
za sceno in za en dan dron (letalnik) za
snemanje.




Stroski materiala in energije

* Stroski materiala in energije so vsota
zmnozkov predvidenih porabljenih koliCin
posameznih vrst materiala ter energije in
njihovih nabavnih cen (obic¢ajno so to cene
fco. skladisce izvajalca oziroma objekt, torej z
vklju€enimi stroski transporta itd).

e Za vsako postavko je treba dobiti ¢im bolj
ugodno ceno na trgu.




Stroski materiala in energije

enota cena /enota =  strosek

100 kosov po 12 EUR = 1.200 EUR
15 kg po 6 EUR = 90EUR
22 L po 30 EUR = 660 EUR
1000 zavojckov po 2 EUR = 2.000 EUR
1 paleta po 1.400 EUR =1.400 EUR

3 jeklenke plina po 22 EUR = 66 EUR




Ocenite strosek materiala, ce na projektu
porabimo za 350 EUR okrasnega papirja in
pisarniskega materiala, naroc¢imo 75 pic in
350 plastenk z vodo in sokom, ter 60 litrov
bencina za pogon generatorja za
proizvodnjo elektricne energije.




Posredni (rezijski stroski)

Posredni (rezijski stroski) (10 do 20 % celotnih strogkov ali
50 % stroskov kadrov) SO Skupni stroski poslovanja
podjetja in se morajo ustrezno razporediti na
izdelke, storitve ali projekte. Sem sodijo vse
sluzbe in dela, s katerimi ne moremo

neposredno obremeniti projekta — vodstvo
podjetja, tajnistvo, varovanje, pravno ekonomska sluzba,
najemnine skupnih prostorov, stroski vzdrzevanja in
zavarovanja le-teh, najemnine revij in Casopisov, IK linij itd.




Razporeditev stroskov po nosilcih

STROSKI

ANALIZA

STROSKOVNA
MESTA




Razporeditev stroskov po projektih

STROSKI

PROJEKT 4.

PROJEKT 2.

PROJEKTI




Casovna razporeditev stroskov

STROSKI

JAN.

FEB.

MAR.

APR.

MAJ.

JUN.

JUL.

AVG.

SEP.

OKT.

NOV.

DEC.

MESECI




Prikaz porabe virov v razlicnih fazah
Zivljenjske dobe projekta

Shema 13: Prikaz porabe virov v razlicnih fazah zivljenjske dobe projekta

OBSEG DEJAVNOSTI

A  a

Priprava na projekt ~ Nacrtovanje Izvajanje Zakljucevanje

CAS POTEKA PROJEKTA



Ocena stroskov in lastna cena
produkcije

Vsi stroski skupaj predstavljajo proizvodne
stroske. Prodajna cena mora biti ustrezno visja,
ce zelimo pokriti Se vse stroske rezije,
financiranja projekta in dobicek organizacije.
Lahko je tudi do 3 x visja, e dobimo kupca, ki jo
zeli oz. zmore placati.




Ocena stroskov in lastna cena
produkcije

Poznamo vecC metod, ki dajo razlicno natancnost
izracuna.

V praksi velja, da se ocena ne sme razlikovati od
koncne cene vec kot za:

* 30 % pri metodi top down,
* 20 % pri analogni metodi in
* 10 % pri produkcijski (inzenirski) metodi.




Ocenite stroske za projekt Prirocnik.
Stroske izracunate tako, da v preglednico
virov vnesete vse potroske in cene.

Uporabite podatke iz preglednic, ki jih
lahko Se dopolnite s svojimi podatki, v
kolikor jih imate iz dela v praksi.




Sprotno delo 7

Preglednica 26: Viri in stro$ki pri produkciji lastnega multimedijskega izdelka: Druzinsko drevo.




mlilf i
E




Vaja 8. Stroski po vrstah (za skupinski
projekt)

Delo

Materiali in energija

Lastni prostori in oprema

Tuje storitve

Rezijski stroski

Skupni strosek




e Opravite vaje in naloge za TEMO 8 in jih
oddajte v moodle.

* V gradivu Nacrtovanje multimedijske
produkcije preucite str. 5 do 54.

e Za Druzinsko drevo pripravite koncept za
papirno in elektronsko verzijo.



Nacrtovanje medijske produkcije

TEM 8. VIRI

Vajal
Ocena potencialne uspesSnosti sebe in sodelavcev pri multimedijskih projektih.

Izberite tri najpomembnejse:
e specialna znanja,
e vescine in
e specificne kompetence,
ter jih ocenite po podatkih iz preglednic.

Uporabite preglednico s kriteriji

Ocena Utez (ponder)

0 (nima znanja, ves¢in, 1 (nepomembno)
kompetenc)

1 (slabo) 2 (malo pomembno)
2 (dobro) 3 (pomembno)

3 (zelo dobro) 4 (zelo pomembno)
4 (odli¢no) 5 (nujno)

Ocena specialnih znanj

St. | Specialno znanje Ocena znanja = ocena x pondor

1

Ocena vescin

St. | Vescina Ocena znanja = ocena x pondor




Ocena kompetenc

St. | Kompetenca Ocena znanja = ocena x pondor
1
2
3
Vaja 2

Iz treh podatkov za vsako vrsto podatkov izracunajte povpre¢no vrednost in nato po enacbi
izracunajte (potencialno) uspesnost sebe ali sodelavca.

podrogje znanje veséine kompetence

1

2

3

Kriteriji za naravnanost

0 0,2 0,4 0,6 0,8 1,0

ni nobenega | nizek motiv, primeren pozitiven motiv, | velik motiv, velik motiv,

motiva in naravnanost, motiv, ustrezna naravnanost, popolna

interesa zavzetost ustrezna naravnanost, zavzetost in naravnanost,
naravnanost, zavzetost in osredotocenost zavzetost in
zavzetost osredotocenost na visokem osredotoCenost

nivoju

Uspesnost delavea = (znanje x ves¢ine X kompetence) x naravnanost

Iz preglednice dobite oceno uspesnosti oziroma primernosti.

Skupno Stevilo tock

Ocena potencialnega
uspeha kandidata

[VaSa ocena

4.500 in veé

izjemno uspesen

od 2.000 do 4.500

zelo uspesen

od 60 do 2.000

uspesen




od 16 do 60 neuspesen

od 0do 16 popolnoma neprimeren

Vaja 3.

Ocenite mesecni stroSek dela na projektu, kjer sodeluje 6 sodelavcev z visjo izobrazbo, 3
sodelavci z visoko izobrazbo in 5 tehnikov, projektni vodja pa je magister.

Uporabite podatke in preglednic. Mese¢no Stevilo ur za posameznika je 180.

Izracun:

Odgovor:

Vaja 4.

Ocenite stroSek prostora na projektu, kjer najamemo za 20 dni TV studio in 10 dni video
montazo, v tem ¢asu pa uporabljamo dva meseca svojo pisarno veliko 60 m2. Plac¢amo tudi
prostor za snemanje na zunanjih lokacijah in sicer 2 x po 300 EUR in 1 x 1200 EUR.

Izracun:

Odgovor:



Vaja 5.

Ocenite stroSek opreme, ¢e najamemo za 10 dni kamero, 5 luci s stojali, del opreme za sceno
in za en dan dron (letalnik) za snemanje.

Izracun:

Odgovor:

Vaja 6.

Ocenite stroSek materiala, ¢e na projektu porabimo za 350 EUR okrasnega papirja in
pisarniS$kega materiala, naro¢imo 75 pic in 350 plastenk z vodo in sokom, ter 60 litrov bencina
za pogon generatorja za proizvodnjo elektri¢ne energije.

Izracun:

Odgovor:

Vaja7.

Ocenite stroSke za skupni projekt. Stroske izraCunate tako, da v preglednico virov vnesete vse
potroske in cene.

Uporabite podatke iz preglednic, ki jih lahko Se dopolnite s svojimi podatki, v kolikor jih
imate iz dela v praksi.

Izracun:



Odgovor:

Ocenite strosSke za svoj projekt Multimedijsko druzinsko drevo. StroSke izracunate tako, da v
preglednico virov vnesete vse potroske in cene.

Uporabite podatke iz preglednic, ki jih lahko $e dopolnite s svojimi podatki, v kolikor jih
imate iz dela v praksi.

Preglednica: Viri v multimedijski produkciji. V prostoréek vpisite potrosek (npr. $tevilo ur, ceno

potroska npr. 10 EUR/uro, in stroSek potroSek x cena na enoto potroska npr. 10 ur po 10 EUR =
100 EUR)
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Producent

Vodja projekta

Scenarist

ReZiser

Asistent reZije

KADRI

Realizator oddaj

Mesalec slike

Scenograf

Rekviziter

Osvetljevalec

Predaja izdelka



KADRI

Mojster za
posebne ucinke

Direktor fotografije

Kamerman
ali
snemalec

Masker

Kostumograf

Televizijski voditelj

Novinar

Montazer

Mojster slikovne
obdelave (kolorist)

2D-oblikovalec
inanimator

3D-oblikovalec
inanimator

Fotograf

Asistent fotografa

Graficni
oblikovale
c

llustrator

Glasbeniredaktor

Tonski tehnik

Asistent tonskega
tehnika

Radijski
napovedovale
c

Bralec off besedila



PROST

Nacrtovalec
spletnega mesta

Oblikovalec
spletnega mesta

Skrbnik
IKT-sistemov

Programer

Preizkusevalec
(pregled
izdelka

Lektor

Strokovnjaki
(GRS, gasilciitd.)

Radijski voditelj

Voditelj prireditve

Viri projekta
/ Dejavnosti

Pisarna

IAM (avdio studio)

IAM (video studio)

Uvod

Specifikacija

Nacrt dela

Spremljanje projekta

Konéno testiranje



MATERIAL

IAM
(fotografski studio)

IAM (montaznica)

IAM (desk)

Lokacija 1:

Lokacija 2:

Viri projekta
/ Dejavnosti

Racunalni
kz
osnovnimi
programi

Oprema za studio

Oprema za teren

Spletna domena

Streznik

Program:

Program:

Pisarniski material

Material za sceno

Rekviziti

Uvod

Specifikacija

Nacrt dela

Spremljanje projekta

Koncno testiranje



Viri projekta
/ Dejavnosti

Baterije

El. generator

Elektri¢na energija

Hrana
(catering
itd.)

DRUGO

Prevozi

Dovoljenja

Zavarovanje

Pravnein
ekonomsk
e storitve

Vaja 8. Zbirni stroski po vrstah za skupni projekt

Vrsta stroska

Delo

Materiali in energija

Lastni prostori in oprema

Tuje storitve

ReZijski stroski

Uvod

Specifikacija
Nacrt dela

Vrednost

Spremljanje projekta

Konéno testiranje



Skupaj (lastna produkcijska
cena)

Naloga

Opravite vaje in naloge za TEMO 8 in jih oddajte v moodle.

Naloga

V gradivu Nacrtovanje multimedijske produkcije preucite str. 5 do 54.

Naloga

Za Druzinsko drevo pripravite koncept za papirno in elektronsko verzijo.

Odgovorite na izpitna vprasanja 29 do 30 (izberite podrocja in izdelke po svoji Zelji)
29. Kako izraCunamo stroske prostora in opreme?

Navedite tri primere za prostor (na prostem v naravi, v studiu, na javnem mestu) in tri razlicne
kose opreme, ki ste jo rabili pri vaSem projektu: Multimedijsko druzinsko drevo.

Prostor Strosek

Oprema Strosek




30. Nastejte tri najpomembnejsa tveganja pri kadrih in zapiSite kaj lahko storite (preventiva),
da se tveganja ne bodo uresnicila!

Kadrovsko tveganje Preventivni ukrepi

Prikazite tri najbolj pomembna tveganja na primeru lastnega projekta: Multimedijsko
druzinsko drevo in preventivne ukrepe.

St. Tveganje Ukrepi, da se dogodki ne bi zgodili
(preventiva)

1

2







FAM

NACRTOVANJE MEDIJSKE
PRODUKCIJE

TEMA 9 — Negotovosti, tveganja, ocena
izvedljivosti




e Opravite vaje in naloge za TEMO 8 in jih
oddajte v moodle.

* V gradivu Nacrtovanje multimedijske
produkcije preucite str. 5 do 54.

e Za Druzinsko drevo pripravite koncept za
papirno in elektronsko verzijo.



Privajah 1 do 6 je treba vzeti prave podatke in
prav racunati ter izraCunati.

Vaja 7. Preglednica ni izpolnjena v redu. Stroske
izracunate tako, da v preglednico virov vnesete
vse potroske in cene.

Pri nalogi povezani s ¢lanki mora biti tekst bol;
obsezen in poglobljen.



Vsebina in predvideni rezultati TEME 9

Spoznali in razumeli bomo:

* pojme negotovost, tveganja,
 pomen in nacine ocene tveganj,
e oceno izvedljivosti.

Opravili bomo naslednje:
e Pripravili oceno vplivov na ljudi in okolje,
e pripravili oceno tveganj in oceno izvedljivosti za projekt MDD .

Znamo, oziroma bomo znali:

* Dolociti negotovost in tveganja v MM projektih, pripraviti oceno
izvedljivosti,

* dolociti ukrepe za zmanjsanje ali preprecevanje tveganj.



* |zobrazevanja — Popri - FINANCE



https://popri.si/izobrazevanja/

Negotovosti in tveganja

* Vsako projekt spremljajo negotovosti in tveganija,
kar pomeni, da v zacetku praviloma ni mogoce
natancno predvideti u€inkov vseh parametrov in
odlocitev na posamezne dejavnosti in naloge ter
na koncni rezultat dela.

* Tveganja imajo lahko negativne ali pozitivhe
posledice, ve€ja tveganja praviloma prinesejo
vecje izgube, pa tudi vecji dobicek, Ce se
uresnicijo.




Nepotrebne negotovosti in tveganja
zaradi:

pomanjkljivega ali nerealnega planiranja;
neznanja in nepoznavanja zadev;
podcenjevanja obsega in zahtevnosti projekta;
izbora neprimernih kadrov in opreme;
pomanjkljivega komuniciranja;

prevelikega obsega vzporednih dejavnosti in drobljenja
potencialov;

neucinkovitega spremljanja dejavnosti projekta in
neukrepanja v primeru odstopanj;

popuscanja raznim pritiskom v fazi nacrtovanja in
izvedbe projekta idr.




Nepoznavanje, negotovosti in tveganja

Na zacetku ni mogoce natancno predvideti
ucinkov vseh parametrov in odlocitev na
posamezne dejavnosti in naloge ter na koncni
rezultat dela.

Predvsem zato v praksi doseze predvidene
cilje manj kot 30 % projektov.




Najbolj problematicna tveganja po
mnenju organizacij

Organizacije postavljajo kot najvecja tveganja
naslednja:

* financna izguba,
* jzguba ugleda,
* tveganja zaradi zaposlenih.




Bistvo upravljanja tveganj v organizaciji
SO preprosta vprasanja

e Kaj se lahko zgodi, kje, kdaj gre lahko kaj
narobe ? (IDENTIFIKACIJA, POPIS)

» Ce se zgodi, kakéne bodo posledice ?
(VREDNOTENJE)

e Kako bomo ukrepali, Ce se to zgodi
? (UKREPI)

* Kaj lahko storimo, da se to ne zgodi
(PREVENTIVA) ?




Izberite si eno od aktivnosti (npr. sluzba, hobi, in

svoj projekt MDD..) in odgovorite na naslednja

vprasanja:

e Kaj se lahko zgodi, kje, kdaj gre lahko kaj
narobe ?

» Ce se zgodi, kakéne bodo posledice ?

 Kako bomo ukrepali, Ce se to zgodi ?

* Kaj lahko storimo, da se to ne zgodi ?
Lahko za kak nasvet povprasate tudi Ul.




Ocena vplivov projekta na ljudi in okolje

Preglednica 27: Ocena moznih vplivov projekta na ljudi in okolje

St.

Vrsta vplivov Pozitivni vplivi Negativni vplivi
Neposredni vplivi na ljudi
Posredni vplivi na ljudi

Neposredni vplivi na okolje
(naravno in bivalno)

Posredni vplivi na okolje
(naravno in bivalno)




Preglednica 30: Ocena moznih vplivov projekta Izdelava spletne strani Vsi na kolo za zdravo telo na ljudi in

okolje

Neposredni vplivi
na ljudi in lokalno
skupnost

Posredni vplivi
na ljudi in lokalno
skupnost

Neposredni vplivi
na okolje

Posredni vplivi na okolje

Pozitivni vplivi

Spletna stran in akcije, povezane

z njo, lahko povzrocijo, da se ljudje
vse vec vozijo s kolesi, so vec v nara-
vi, se druzijo in Zivijo bolj zdravo.

Poveca se prodaja koles in potreba
po servisih, prodajalnah opreme
in drugih storitvah.

Bolj zdravi ljudje so pri delu bolj
ucinkoviti.

V krajih, ki postanejo zanimivi za
kolesarje, se izbolj$a infrastruktura,
pojavijo se nove poslovne moznosti

(gostilne, prenocisca, znamenitosti,
prodajalne, servisi) in delo za ljudi.

Obicajno zelo obiskani kraji pripravijo
letne kolesarske prireditve.

Uredijo se kolesarske steze in poti

v kraju ter izboljsa podoba kraja,

ki lahko zaradi velikega in stalnega
obiska kolesarjev postane turisti¢en
kraj ...

Ker se ljudje vec vozijo s kolesi,
se zmanj$a onesnazenje okolja
zaradi voZnje z motornimi vozili.

Mesta in vasi, kamor se vozijo kole-
sarji, postanejo bolj urejeni.

Negativni vplivi

Na cestah se poveca stevilo
kolesarjev, vecje je Stevilo nesre¢
in poskodb, odsotnosti z dela.

Razne prireditve, ki motijo ustaljeno
Zivljenje kraja, obicajno motijo vsaj
30 % obcanov.

Ker za potrebe kolesarjev spremenijo
vcasih mirne gozdne in poljske poti,
tja pohodniki ne zahajajo vec.

Mnoge prebivalce in obiskovalce
motijo preznojeni in glasni gosti
po gostilnah in lokalih in tja

ne zaidejo vec.

Kolesarji se pojavljajo tudi

na mestih, ki so namenjena naravi,
poskodujejo gorske travnike

in plasijo Zivali ...

PodeZelje se modernizira, spreminja
podobo in izgublja domacnost.



Vrsta vplivov

Pozitivni vplivi

Negativni vplivi

Neposredni vplivi na ljudi

Posredni vplivi na ljudi

Neposredni vplivi na okolje

Posredni vplivi na okolje




Nagnjenost ljudi k tveganjem

Prek 30 % ljudi je
precej nagnjenih k
tveganjem, tudi ko gre
za lastno zdravje in
zivljenje (kajenje,
debelost, alkohol,
droge...)




Nagnjenost ljudi k tveganjem

IS batucasinip et B
e~

Vsak dan je v Sloveniji
prek 100 prometnih
nesrec, vsake tri do stiri
dni je en udelezenec

MmrtevV (alkohol, droge, telefoni,
prehitra voznja, neupostevanje
razmer, samomori..)




Nagnjenost ljudi k tveganjem

Skoraj polovica
porocenih razmislja o
loCitvi ali se celo loci
(ljubezen, zaobljuba,
pogodba, zaveza, .....




Nagnjenost ljudi k poslovnim

tveganjem

Prek 90 % startup podJetU in
prek 70 % podjetij, v katere
vlagajo skladi tveganega
kapitala propade.

Vecina slovenskih izdajateljev
radijskih in televizijskih
programov posluje z neto
cisto izgubo.




Vrste tveganj v produkciji
{ﬁ? Tveganje {f? vplivi okolja >
materiali

> _

odpadki

Stroski >



Opredelitev tvegan|

Tveganje je vedno sestavljeno iz
verjetnosti, da se bo zgodilo in vpliva

oziroma posledic dogodka, Ce se bo ta
zgodil.

TV(tveganje) - VT(verjetnost uresnicitve tveganja) X PT(posIedice uresnicitve tveganja)




Primeri izraCuna tveganja

TV(tveganje) == VT(verjetnost uresnicitve tveganja) X PT(posIedice uresnicitve tveganja)

Primer: Snemanje video spota 15.5.2024

V primeru dezja odpade snemanje na prostem.
Cena izgubljenega snemalnega dne je 23.000
EUR (PT). Verjetnost da bo na predvideni dan
snemanja, 15 maja, dezevalo je 40% (VT).

Tveganje (TV) =0,4 x 23.000 EUR =9.200 EUR




Shema za oceno tveganj projekta
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Ocena tveganj in moznosti ravnanja
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Ocena verjetnosti tveganja

Za stevilne dogodke so znani statisticni podatki o
verjetnosti tveganj (zavarovalnice, ...., nekatere
dobimo pri delu v praksi.

Ena od moznih ocen
* majhna verjetnost (< 30 %)
* srednja verjetnost (med 30 % in 60 %)

* velika verjetnost (vec kot 60 %)




Ocena verjetnosti tveganja

Za Stevilne dogodke so znani statisticni podatki o
posledicah, nekatere dobimo pri delu v praksi.
Za konkretne dogodke je mogoce precej
natancno oceniti posledice uresnicitve tvegan;.

Ena od moznih ocen posledic: ¢e se spremeni obseg,
prihodki, stroski, Cas izvedbe projekta .....

* majhne posledice (do 5 %),
e srednje posledice (med 5in 10 %),
 velike posledice (vec kot 10 %).




Verjetnost da se tveganje uresnici in
ocena posledic uresnicenja tveganja

Ocena Verjetnost, da se tveganje Ocena | Ocena posledic uresni¢enja
pojavi (dogodek uresnici) dogodka (OP)
(VD)

1 zelo majhna 1 zelo majhne

2 majhna 2 majhne

3 srednja 3 srednje

4 lik 4 lik

5 | lik 5 I lik




Stopnja tveganja
ST=VD x OP

Stopnjo tveganja za doloCen dogodek ali element projekta
dobimo kot produkt verjetnosti dogodka (VD) in oceno

posledic(OP) uresniCenja tveganja. Nekaj primerov.

Dogodek Verjetnost da se Ocena posledic dogodka Stopnja tveganja (VD x OP)
dogodek pojavi (VD) | (OP)

Bolezen 3 3 9

sodelavca

Okvara klju¢ne | 3 5 15

opreme

Izguba 2 5 10

materiala

Neprimerne 3 5 15

vremenske

razmere

Nesreca na poti | 2 5 10




V praksi priporoceni ukrepi pri

doloceni meji

stopnje tveganja

ST (stopnja Stopnja tveganja Ukrepi

tveganja) v (opisno)

Stevilkah

Do 5 Majhno tveganje Ne pripravimo posebnih ukrepov
(pasivno sprejetje tveganja).

Od5do 11 Srednje tveganje Pripravimo preventivne ukrepe,
usmerjene v odpravo vzrokov, po
potrebi se pripravijo tudi ukrepi za
reSevanje stanja.

Vec kot 11 Veliko tveganje Pripravimo preventivne ukrepe,
usmerjene v odpravo vzrokoy, in
ukrepe, s katerimi lahko ublazimo
posledice dogodka, ¢e do njega pride.
Projektu se lahko tudi odpovemo.




Ocenite pet najvecjih tveganj pri vasem
multimedijskem projektu Druzinsko drevo.
lzraCcunajte stopnjo tveganja in v preglednici

zapisite ukrepe pri vsakem tveganiju.
Pri tem si lahko pomagate z Ul (Chat GPT)




Kaj meni Ul, kje se lahko pojavijo tveganja pri
izdelavi druzinskega drevesa ?

Napacne informacije: Pri zbiranju podatkov o druzinski zgodovini obstaja nevarnost, da se lahko
pojavijo napacne ali netocne informacije. To se lahko zgodi zaradi spominskega popacenja,
namernega prikrivanja dejstev ali napak pri vnosu podatkov.

Pomanjkanje virov: DruzZinska drevesa zahtevajo veliko raziskav, vklju¢no z dokumenti,
fotografijami, zgodovinskimi viri in ustnim izroCilom. Pomanjkanje virov lahko omeji vase moznosti
za zanesljivo sestavljanje drevesa.

Zasebnost: Pri raziskovanju Zivih sorodnikov je pomembno upostevati njihovo zasebnost. Nekateri
morda ne Zelijo, da bi bili njihovi osebni podatki vklju¢eni v druzinsko drevo ali deljeni javno.

Spori in konflikti: DruZinska zgodovina lahko vcasih razkrije tudi zamol¢ane ali obcutljive dogodke.
To lahko sprozi konflikte ali spore med druzinskimi ¢lani, zlasti ¢e se razkrivajo neprijetne resnice.

Neenotnost v virih: Razlicni viri in dokumenti se lahko med seboj ne ujemajo ali celo nasprotujejo.
To lahko vodi do zmede in nejasnosti pri sestavljanju drevesa.

Pravne omejitve: Pri objavi in deljenju podatkov o Zivih ljudeh je pomembno upostevati pravne
omejitve in zascito zasebnosti. Nekatere informacije morda zahtevajo soglasje posameznikov.

Tehnicne tezave: Pri uporabi racunalniskih programov ali spletnih platform za izdelavo in
shranjevanje druzinskega drevesa se lahko pojavijo tehnicne tezave, izguba podatkov ali tezave z
varnostjo.

Pomanjkanje strokovnega znanja: Raziskovanje druzinske zgodovine zahteva doloceno raven
strokovnega znanja, Se posebej pri razlagi starih pisnih virov. Brez tega znanja lahko pride do
napacnih interpretacij.

Izguba podatkov: Brez ustrezne varnostne kopije podatkov obstaja tveganje izgube dragocenih
informacij, bodisi zaradi okvare trdega diska ali drugih tehni¢nih tezav.




Glavne vrste tveganj

Po standardu IRM (Institute of Risk
Management) delimo tveganja na:

e strateska,
e financna,
* izvajalska (operativna), Cista tveganija.




Strateska tveganija

Preglednica 38: Strateska tveganja in najpogostejsi dogodki v doloceni skupini tveganj po IRM (Institute of
Risk Management)

Skupina tveganj NajpogostejsSi dogodki v doloceni skupini tveganj

Napacne usmeritve e zgresena vizija
e usmeritev na neprimerne trge
e proizvodnja nekonkurencnih izdelkov
e nizanje vrednosti podjetja

Zgresene strateske povezave e napacne strategije
e izbor strateskega partnerja, ki je med slabsimi na trgu
e izbor lastnika, ki zeli organizacijo financno iz¢rpati

Vztrajanje pri zastarelih e prepozna zamenjava zastarele opreme
tehnologijah e vztrajanje na trgu s tehnolosko zastarelimi in nekompatibilnimi izdelki




Strateska tveganja pri projektu, ki ga delate v
praksi

Skupina Najpogostejsi dogodki v doloceni skupini tveganj
tveganj

Napacne e zgreSena vizija

usmeritve e usmeritev na neprimerne trge

e proizvodnja nekonkurencnih izdelkov
e nizanje vrednosti podjetja

Zgresene e napacne strategije
strateske e izbor strateskega partnerja, ki je med slabsimi na trgu
povezave e izbor lastnika, ki Zeli organizacijo financno izCrpati

Vztrajanje pri | ® prepozna zamenjava zastarele opreme
zastarelih e vztrajanje na trgu s tehnolosko zastarelimi in nekompatibilnimi izdelki
tehnologijah




Zapisite morebitna strateska tveganja pri
projektu, ki ga delate v praksi.




Financna tveganja

Med financna tveganja sodijo:

e kreditno, obrestno, valutno, inflacijsko,
cenovno, placilnosposobnostno (v povezavi z
raznimi sporazumi) in

e posebejtveganja v zvezi z dajatvami in davki,
ki jih predpisujejo drzavne in lokalne
skupnosti.




Skupina tveganj

Najpogostejsi dogodki v doloceni skupini financnih tveganj

Financno e organizacija in vodenje financnega poslovanja organizacije
poslovanje e racunovodski procesi
e revizije
e financna kriza
e vrednost podjetja
e dividende
Kreditna e sposobnost pridobivanja ugodnih kreditov
tveganja ®  pogoji za pridobivanje kreditov

e rokiza odplacilo kredita
e kreditiranje dobaviteljev in kupcev

Placilnosposobn
ostna tveganja

e  zagotavljanje placilne sposobnosti
e viSje cene surovin in energije

e  zniZanje prodajnih cen

e neplacila — tezave z izterjavami

Cenovna e previsoke ali prenizke cene

tveganja e  pritiski kupcev za nizanje cen izdelkov in storitev
Obrestna e viSina obresti

tveganja e placilna shema

e  pogoji za pridobitev obresti
e viSje cene posojil, ob spremembi bonitete

Valutna tveganja

e spremembe v vrednosti valut v razli¢nih drzavah
e sklenjene pogodbe v ustreznih valutah

Dajatve in davki

e razlike v davkih v razli¢nih drzavah
e nepricakovano povisanje davkov v doloceni drzavi




lzvajalska tveganja

lzvajalska tveganja se delijo na:
* Vodenje

 Obvladovanje zakonodaje

* Trzenje

* Proizvodna tveganja

e Kadri

* Psihosocialna tveganja

* Objekti in naprave

e Standardi (zdravstveni, okoljevarstveni)
* Eticnost poslovanja
 Medkulturne razlike

e Politicna

e Delezniki




Preglednica 40: Izvajalska (operativna) tveganja in najpogostejsi dogodki v doloceni skupini tveganj po IRM
(Institute of Risk Management)

Skupina tveganj Najpogostejsi dogodki v doloc¢eni skupini tveganj

Vodenje e organizacija
» kompetence vodilnih oseb
* svetovalci
= transparentnost procesov
» dokumentiranost procesov
e preventivni in korektivni ukrepi v poslovnih procesih
* vodstven nadzor
= notranji in zunanji revizorji
= Stevilo in vrednost Skodnih dogodkov

Obvladovanje e spremembe zakonodaje in predpisov
zakonodaje » zakonske obveznosti

» zakonodaja v razliénih drzavah

» odpoved dovoljenj

» pridobivanje dovoljenj

e odpoved pogodb

*» sprememba pogodb

- tozbe

= kadrovska zakonodaja

» okoljevarstvena zakonodaja

TrZzenje = ustrezni izdelki in storitve
e izbira primernih nacinov v doloé¢enem okolju
e izbira primernih medijev
* koli¢ina sredstev za oglasSevanje

Trzna tveganja, * sprememba povprasevanja
izpolnjevanje = zavrnitev izdelka na trgu
zahtev kupcev = pojav konkurence s podobnim izdelkom

e pojav novega izdelka

* nacrti in dejavnosti konkurence
* premalo inovativni izdelki

= slaba kakovost

* neredna oskrba



Proizvodna tveganja

Kadri

Psihosocialna
tveganja

Objekti in naprave

izbor ter nabava materiala in storitev

dolgorocni dobavitelji

nabava energije

proizvodnja — razli¢ne tezave

zastoji v proizvodnji

iskanje sinergij in niZjih cen

neustrezen materialni izdelek ali storitev

tehnoloska tveganja (zastareli programi, propad podjetij, ki so proizvajala
naprave in izdelke, ki jih uporabljamo, sprememba tehnologije, sprememba
standardov, nove naprave)

logisti¢na tveganja (zamuda pri dostavi materiala, teZzave s prevozom
(oprema, ljudje), izpad servisnih sluzb, zapora ceste zaradi nesrece,
plazu, ovire pri dostavi ali prevozu zaradi stavke, zastoji na mejah,

teZzave ob praznikih in koncu tedna ...)

zagotavljanje kompetentnih kadrov

izkorisc¢anje obstojecih kadrov

fluktuacija najbolj sposobnih in izobrazenih kadrov
pomanjkanje doloéenih kadrov

izbor kadrov

delo s kadri

plac¢evanje kadrov

stimulacija in motivacija sodelavcev

bolezen, poskodba, smrt

nezadovoljstvo z delom

nagnjenost h goljufijam, nezvestoba, nelojalnost, iznasanje podatkov
dolgoroéna varnost

zamujanje na delo

ustrezno delovno okolje

skrb za zdravje

cezmerna delovna obremenitev

nasprotujoce si zahteve in nerazjasnjene vioge

nesodelovanje pri sprejemanju odloditev, ki vplivajo na delavca,
in pomanjkanje vpliva na nacin opravljanja dela

slabo vodene organizacijske spremembe, negotovost zaposlitve
neucinkovito sporazumevanje, pomanjkanje podpore vodstva
ali sodelavcev

psihiéno in spolno nadlegovanje, nasilje tretje osebe

nalozbe

nakup

prenova

vzdrZevanje

tehnic¢na tveganja (okvare naprayv, kraja naprav, namerno unic¢enje naprayv,
nekompatibilna oprema)

posodabljanje IKT-sistema



Zakaj smo preveckrat negativni ?

Sara Isakovic

e | »[ Zakaj so nasi mozgani tako tezko pozitivni?
- VideolLectures.NET

Predlagam ogled zanimivih predavanj na
videolectures.



http://videolectures.net/pozitivnapsihologija_isakovic_nasi_mozgani/

Preberite Clanek: S. Zakrajsek, 2021,Kadrovska
tveganja v projektnih timih (v moodle) in
uporabite podatke in ugotovitve pri oceni
tveganj zaradi kadrov.

Za specificna tveganja pri raznih projektih lahko povprasate
Ul.




Kadrovska tveganja

Na sodelavce zelo vplivajo tudi druzinski ¢lani,
prijatelji, kot tudi spremembe statusa (poroke,
rojstvo otrok, dokoncanje studija, odlocCitev za
Studij ...).

Pomembna tveganja predstavljajo tudi bolezni in
noskodbe, pri katerih pa so velike razlike med
posamezniki.

Ne smemo pozabiti tudi na njihove slabe Cloveske

lastnosti, npr. nezanesljivost, zamujanje,
nagnjenost h goljufijam, nezvestoba, nelojalnost,
iznasanje podatkov, neodgovornost, ...




Varstvo osebnih podatkov

Urad informacijskega pooblascenca www.ip-rs.si

Kaj mora vsakdo vedeti o varstvu osebnih
podatkov? Kaj mora vsakdo vedeti o varstvu
osebnih podatkov? - IPRS (ip-rs.si)

(posebej poglejte plakat plonkceglic)



http://www.ip-rs.si/
https://www.ip-rs.si/novice/6051f21930a4d

Vaja 6

Zapisite tri primere, ko tveganje predstavljajo
problematicne znacajske lastnosti sodelavcev in
razlozite, kako lahko ta tveganja ¢cim bolj zmanjSamo.

Zapisite tri primere, ko tveganje predstavlja fluktuacija
najbolj izobrazenih in sposobnih ljudi in razlozite, kako
lahko ta tveganja ¢im bolj zmanjSamo.

Preucite priroCnik: Kako so moji podatki varovani v
delovnem razmerju ? www.ip-

rs.si/fileadmin/user upload/Pdf/brosure/brosura delo
vna populacija.pdf

Podatke uporabite pri optimizaciji predlaganih resitev.



http://www.ip-rs.si/fileadmin/user_upload/Pdf/brosure/brosura_delovna_populacija.pdf

Vplivnezi projekta

Pri vsakem projektu se pojavijo posamezniki ali skupine, ki imajo svoje razloge
za nasprotovanje ali podporo projektu, imenujemo jih vplivnezi projekta.
Vplivnez (deleznik) je vsakdo, ki ima delez v organizaciji ali je izven
organizacije, in ji lahko z delovanjem koristi, Skoduje ali vpliva kako drugace.
Treba je upostevati vse vplivneze in delovanje organizacije uravnoteziti tako,
da imajo vsi doloceno korist.

Po eni od delitev glede tveganj imamo tri vrste vplivnezev:
e tveganju niso naklonjeniin se mu zelijo izogniti (risk
averter);

* do tveganja so nevtralni, vseeno jim je, ali obstaja ali ne
(risk neutral);

e tveganju so naklonjeni (risk seeker), ker menijo, da jim
tveganje prinasa vecjo korist.




Razlogi za delovanje vplivhezev

Razlogi za delovanje deleznikov so zelo razlicni,
upraviceni ali neupraviceni, zelo pogosto so
financni, lastninski, prostorski, pravni,
okoljevarstveni, moralni, eticni, politicni ipd.

Zaradi potrebnega upostevanja raznih vplivhezev
se stroski projektov lahko povecajo tudi za 100 %
in vec, v povprecju pa za 15 %, pogosto pa
projekti zaradi vplivnezev zelo zamujajo ali celo
propadejo.




Hierarhija vplivhezev

. Najbolj pomembni vplivnezi so clani
projektnega tima, sledijo

. primarni vplivnezi: ustanovitelji, delnicarji,
direktorji, menedzerji projektov, zaposleni in
drugi sodelavci, sindikati, poslovni partner;ji,
banke, ministrstva, upravni organi, sodisca,
agencije in drugi.




Hierarhija vplivhezev

Med sekundarne vplivheze Stejemo vse druge,
ki so zainteresirani za projekt in imajo lahko
nanj dolocen vpliv (druzine in prijatelji
sodelavcev projekta, javnost, mediji,
konkurencne organizacije, strokovne
organizacije, politicne organizacije, lokalne
skupnosti, okoljevarstvene organizacije,
drustva, posamezniki in drugi).




Preglednica 43: Potencialni vplivnezi projekta










Podatki za stike ¢clanov projektnega

tima

Vse vplivheze vpisemo v ustrezno bazo, v kateri
SO podatki za stike. primer za &lane projektnega tima.

Vplivnezi Priimek in ime

Naslov

Kontaktni podatki
(telefon, el. posta)

Clani projektnega
tima

Projektni menedzer

Clan1

Clan 2

Clan 3

Clan 4




Analiza odlocujocih vplivnezev

Vplivnez Kaksen je Kaksen je Nacin vkljucitve v projekt
ocenjen ocenjen (ignoriranje, informiranje,
pozitivni vpliv negativni sodelovanje ...)
vplivneza vpliv
(od 1 do 5) vplivneza

(od 1do 5)

Kdo bo imel od projekta koristi in
Zeli, da projekt uspe

Kdo ima pomembno
vlogo pri podpori, mnenjih in
potrjevanju projekta

Kdo bo imel zaradi uspeSnega
projekta Skodo in bo zaviral
projekt

Kdo ima interes, da projekt
propade

Drugo — vpiSemo in ocenimo
vplive in pomembneze, ki so
pomembni za nas projekt

Ocene vpliva od 1 do 5:

1. lahko ustvarja mnenje, vendar neposrednega vpliva nima

2. ima majhen vpliv
3. vplivneZ ima srednji vpliv
4. vplivnez ima mocan vpliv

5. vplivneZ ima kljucni vpliv, od njega je odvisno, ali bo projekt sprejet ali ne




V preglednico vpisite odloCujoce vplivheze
vasega multimedijskega projekta Druzinsko
drevo. Ocenite jih in zapisSite, kako jih boste
vkljucili v projekt. Pri tem je potrebno upostevati
zahteve glede varstva osebnih podatkov, ker so
nekateri podatki lahko mejni.

(Poglejte zakonodajo povezano z varstvom osebnih podatkov)




Tveganja povezana s kupci

Kupci so kljucni za upravljanje blagovnih
znamKk in pozicioniranje na trgu ter ugled
organizacije.

Spremenijo se zahteve kupcev, ki obstojecih
izdelkov ne zelijo vec€ kupovati (sprememba
nakupovalnih navad, navelicanost, drugacne
zelje in predstave o izdelkih, spremembe v
moznostih pogajanja za nizjo ceno, tezave
zaradi nezmoznosti kreditiranja nakupa ...).




Eticha tveganja

Eticno vedenje je temelj vsakega druzbenega
sistema.

Producenti, vodje projektov in menedzerji morajo
biti sposobni zaznati neeticne situacije ali dogodke
oziroma ravnhanja, ki lahko pripeljejo do eticnih
problemoy, in pravocasno ukrepati. Po potrebi
morajo najti pomoc ustreznih strokovnjakov, da se
prepreci nastanek problematicnih situacij, izdelkoy,
ravnanja zaposlenih, odzivov okolja ipd.




Tveganja nerazvoja

Brez razvoja in raziskav organizacija ne more
napredovati oziroma odloca brez potrebnih
podatkov (na pamet in po obcutku), zaradi Cesar
so tudi tveganja veliko ve¢ja.

Organizacija, ki nima svojega kreativnega
razvoja, lahko izdeluje samo ze obstojecim
podobne izdelke in se pri tem sooca z nizkimi
cenami in pogostimi tezavami zaradi krsitev
avtorske zakonodaje.




Cista tveganja

Med Cista tveganja sodijo razlicne nesrece ali
dogodki, posledice katerih so vedno negativne
(pozar, vihar, vlom, naravne nesrece ...), verjetnost
za pojav teh dogodkov pa je razmeroma majhna.

Ta tveganja se zavarujejo pri zavarovalnicah, kar
povzrocCa stroske. Drzava in druge ustanove (npr.
banke, ki dajo kredite ali opremo na lizing) pa
zahtevajo doloceno minimalno zakonsko obvezno
Zavarovanje.




Pomen zavarovanja tvegan|

Dobro je vedeti

Ob sklenitvi zavarovanja vam poplava, pozar, strela, potres, vlom in ostale nesrece,
ki se lahko pripetijo vaSemu premozenju ne bodo mogli ve¢ Skodovati.
Predstavljajte si, koliko tezav in stroskov vam prihrani dobro zavarovanje vasega
premozenja v podjetju.

Zagotavljamo vam optimalen obseg kritja.

Ce $e nimate sklenjenega podjetniskega premoZenjskega zavarovanja ali pa je
nezadostno (prenizka zavarovalna vsota ali nepopolno kritje zavarovalnih rizikov),
vas lahko poleg vseh stroskov nadomestitve unicenih delov (stavbe, opreme ali
zalog), doleti tudi SomazZna Skoda oziroma zastoj dela. Do tega lahko pride, zaradi
nastale materialne Skode poslovnih prostoroy, ki jih dolocen ¢as ne boste mogli
uporabljati. Posledi¢no boste ustvarili precej manj prometa in prislo bo do zastoja
dela, proti katerem se lahko prav tako zavarujete. Poleg vsega neljubega bi morali
pomisliti tudi na to, kako bi poplacali obveznosti vasega podjetja, zaposlenim pa
zagotovili redno mesecno placilo, do katerega so upraviceni.

Sklenitev podjetniskega premozenjskega zavarovanja je zagotovo vec kot pametna
odloditev.




Zapisite vsaj tri Cista tveganja pri projektu, ki ga
delate v praksi.

Zapisite tri primere, ko se Cista tveganja lahko
zavarujejo pri zavarovalnici in poiscCite podatke,
kaksne so za posamezen primer zavarovalne
premije.

Podjetnisko zavarovanje (tribuna-kapital.com)



http://www.tribuna-kapital.com/zavarovanje/podjetniska-zavarovanja/

Nacini za prepoznavanje tveganj

preucimo razlicne vire;

pregledamo in analiziramo dokumentacije iz preteklih
lastnih projektov in Studij podobnih tujih projektov;

pripravimo in analiziramo modele, sheme, hipoteze,
scenarije, domneve ...;

sooCimo ideje in mnenja razlicnih, tudi zelo
konservativnih strokovnjakov;

opravimo razlicne pogovore in intervjuje;
pridobimo ekspertna mnenja;

opredelimo tveganja v okviru analize SWOT (oz. SPIN
po slovensko).




Upravljanje tvegan]

odprava tveganja (temeljita sprememba projekta,
upostevanje izkusenj iz predhodnih projektov);

aktivno sprejemanje tveganj (nadzor nad
potekom izbrane poslovne odlocitve);

prepoznati je treba dolocene objektivne
nevarnosti v notranjem ali zunanjem okolju
podjetja in/ali projekta in jih izmeriti kot strosek,
ce pride do njihove delne ali celovite uresnicitve;
odstraniti je treba nevarnosti v okolju, ki jih je
mogoce odstraniti, ne da bi preprecili doseganje
zastavljenega projektnega cilja;




Upravljanje tvegan]

lzogniti se je treba nevarnostim, ki niso
neposredno povezane s projektnim ciljem;

doloCena tveganja je treba prenesti na druge
nosilce, ki lahko zagotovijo Siroko razprsitev
nevarnosti (zavarovalnice, banke, rizicni skladi);

sprejemanje tveganj in predvidevanje dolocCenih
rezerv (roki — casovne rezerve, vecji stroski);

odstopiti je treba od prvotno zacrtanega
projektnega cilja, Ce analize kazejo veliko
verjetnost uresnicCitve propada projekta.




PRIMER

* Ocenimo tveganja pri organizaciji prireditve v
juliju, kjer bo nastopilo vec glasbenih skupin na
prostem. Za pokritje stroskov je treba imeti vsaj
500 obiskovalcev s placano vstopnino. Kot glavna
tveganja opredelimo moznost zamud prihoda
skupin ali celo odpoved nastopa, vreme, tehnicne
tezave, probleme z varnostjo, stevilo
obiskovalcev. Ocena tveganj je prikazana v
preglednici 37.




Preglednica 37: Ocena stopnje posameznih tveganj pri organizaciji prireditve iz primera 29

Vrsta
tveganja

Kadrovsko

Ekonomska

Naravne
nesrece in
pojavi

Tehnoloska

Logisti¢na

Konkretno
tveganje,
vezno na
doloceno
dejavnost

Da skupine
ne pridejo
pravocasno
na dogodek
ali
odpovedo
sodelovanje

Vsaj 500
obiskovalcev
s placano
vstopnino

Nevihta
ali dezevno
vreme

Problemi z
ozvocenjem
in elektriko

Problem
varnosti,
ko se
obiskovalci
napijejo

Verjetnost
dogodka
(VD)

Ocena
posledic
(0P)

Stopnja
tveganja
(ST)

VD x OP

10

12

20

15

Ukrepi za

Ukrepi za

Odgovorna

zmanjSanje zmanjsanje oseba

tveganja

posledic



Preglednica 46: Stopnja posameznih tveganj pri Organizaciji prireditve iz primera 54 in ukrepi za zmanj$anje

tveganja in zmanj$anje (ublazitev) posledic, ¢e do dogodka pride

Vrsta
tveganja

Kadrovsko

Ekonomska

Naravne
nesrece in
pojavi

Konkretno
tveganje,
vezano na (sT)
doloceno

dejavnost

Da skupine 10
ne pridejo
pravocasno

na dogodek

Vsaj 500 12
obiskovalcev

s placano

vstopnino

Nevihta ali 20
dezevno vreme

Stopnja
tveganja

Ukrepi za
zZmanjsanje
tveganja

Preverjanje

in spominjanje
ekip na dogodek,
intenzivno zadnji
teden, posebej
predzadnji

in zadnji dan

Intenzivno
oglasevanje

Predvidi se
moznost, da se

Vv primeru
napovedanega
slabega vremena
datum prestavi,
ali pa da dogodek
poteka v Sportni

dvorani. Oder mora

biti v vsakem
primeru pokrit.

Ukrepi za zmanjsanje
posledic

Ker je skupin vec,

v primeru, da katere
od skupin ni, druge
zapolnijo program

z rezervnimi
skladbami.

V primeru, da
obiskovalcev ni
dovolj, je treba imeti
dogovor o zmanjs$anju
honorarjev, lahko se

prireditev tudi zavaruje.

Preseli se na rezervno
lokacijo v dvorani,
prireditev se prestavi,
skoda se zavaruje.

Odgovorna
oseba



Tehnoloska

Logisticna

Problemi
z ozvocenjem
in elektriko

Problem
varnosti,
ko se
obiskovalci
napijejo

15

Na prireditvenem
prostoru mora
biti stalno deZurni
elektrikar, prisoten
mora biti tudi
usposobljen teh-
nik.

Skupine morajo
dostaviti opremo
vsaj 4 ure pred
dogodkom. Vsaka
skupina mora
imenovati
odgovornega
predstavnika za
tehnicne zadeve.

Pri tocenju
alkoholnih pijac¢
se poskrbi, da se
ne tocijo mlado-
letnim in alkoho-
liziranim osebam.
Varnostne sluzbe
zagotovijo takojs-
njo

odstranitev
alkoholiziranih
oseb, ki bi utegnile
povzrocati
nevarnost.

Ce pride do izpada
elektrike ali okvare
opreme, se naredi
krajsi odmor, v
katerem se poskusajo
napake odpraviti.

Zagotovi se redarska
sluzba, prva pomoc,
policijska kontrola
alkoholiziranosti
voznikov po
dogodku.



* V preglednico zapisite za vsako od moznosti
upravljanja tveganj po en primer iz vasega
osebnega projekta multimedijsko druzinsko
drevo.

e Vsako resitev analizirajte, prikazite razlicne
moznosti in utemeljite izbrano resitev.




Preglednica za vpis podatkov za upravljanje tveganj z lastnim projektom

multimedijsko druzinsko drevo

Vrsta ukrepa

Primer tveganja iz projekta Opis ravnanja
Druzinsko drevo

Odprava tveganja

Aktivno sprejemanje tveganj

Prepoznavanje nevarnosti in skode

Odstranjevanje nevarnosti

Izogibanje nevarnostim

Prenasanje tveganja na druge nosilce

Sprejemanje tvegan;j

Odstop od prvotnih ciljev




Metoda 6 klobukov — osredotocenje in
odlocCanje

B 1. Organizacija. DolocCi se vrstni red razmisljanj in dejavnosti

(¢e je zadeva za nas nekoristna, ni vredna dodatnega
razmisljanja)

H 3. Razmi§|jam0 (0] EustVih, Obéutkih, intUiCiji (€e nam ni vSe€ pustimo, razen ¢e ni pomembnih koristi)

B 4. Razmisljamo o informacijah. Kaj vemo, kaj moramo izvedeti, kje bomo izvedeli, ... (bela
barva)

B 5. Smo previdni, pozorni, kriticni, ocenjujemo tveganje, zakaj nekaj ne bo delovalo, zakaj
je narobe, kje lahko nastanejo tezave ?




Ocena izvedljivosti

Ocena izvedljivosti nam pove, ali je
neki projekt sploh izvedljiv, pri cemer
je treba upostevati vse kadrovske,
tehnoloske, prostorske, tehnicne,
financne parametre, kot tudi
posebnosti okolja in razlicna tveganja,
ki jim je lahko projekt izpostavljen.




Ocena izvedljivosti

Za oceno izvedljivosti projekta nosi
odgovornost izvajalec, pri €emer ga mora
narocnik opozoriti na specificha tveganja in
sodelovati pri pripravi ocene izvedljivosti.
V pogodbi za narocilo projekta se natancno

opredelijo obveznosti narocnika do
izvajalca.




Ocena izvedljivosti

Ce je nek element ocenjen z NE in ne
vidimo moznost za spremembo v DA,
projekt ocenimo za neizvedljiv.

v primeru oznake DA/NE pa ocenimo
moznost glede na moznosti
spremembe v DA.




Ocena izvedljivosti — po elementih v
produkciji

izdelki
storitve

Stroski >



Vaja 10. lzvedljivost projekta

Elementi analize Opis Mnenje o posameznem
elementu
DA (sprejemljivo)/Ne
(nesprejemljivo)
DA/NE izbira

Prostorska

izvedljivost

Tehnic¢na

izvedljivost

Kadrovska

izvedljivost

Casovna

izvedljivost

Poslovna tveganja
Tehnicna tveganja
Tehnoloska
tveganja

Kadrovska tveganja

Trzna tveganja
Finanéna tveganja
Zakonski okviri
Okoljske zahteve
Zdravstveni
normativi

Mozni zunanji vplivi

Lastniki

Okolje

Politika

Drugo

Predlagane
alternative in drugi
predlogi




Vaja 11. Izvedljivost multimedijskega

orojekta Druzinsko drevo

Elementi analize Opis Mnenje o posameznem
elementu
DA (sprejemljivo)/Ne
(nesprejemljivo)
DA/NE izbira

Prostorska

izvedljivost

Tehnic¢na

izvedljivost

Kadrovska

izvedljivost

Casovna

izvedljivost

Poslovna tveganja
Tehnicna tveganja
Tehnoloska
tveganja

Kadrovska tveganja

Trzna tveganja
Finanéna tveganja
Zakonski okviri
Okoljske zahteve
Zdravstveni
normativi

Mozni zunanji vplivi

Lastniki

Okolje

Politika

Drugo

Predlagane
alternative in drugi
predlogi




Vaja 12. SWOT (SPINE) analiza lastne

orodukcije (s primeri

PREDNOSTI
* Prepoznavnost podjetja na domacem in mednarodnem trgu

* Jasno poslanstvo, vizija in strategija na perspektivnih podrocjih
* Razvojno raziskovalno delo

* Sodobna organiziranost, skrb za zaposlene in stranke

* Odli¢éno obiskana spletna stran

SLABOSTI * Neprepoznavnost

* Nejasna vizija, odsotnost strategije, delovanje na neperspektivnem
podrocju

* Neoptimalna velikost in nefleksibilnost podjetja

* Slaba organiziranost in vodenje

* Slabo obiskana spletna stran

PRILOZNOSTI *  Propad konkurence

* Nove tehnologije

* Nova trZna nisa

* Rastocitrg

* Povecanje zanimanja za nove aplikacije

* Demografske spremembe

NEVARNOSTI * Povecanje konkurence

* Pojemajoci trg, prenasi¢enost na trgu

* Hiter razvoj novih tehnologij, izdelkov in storitev
* Zaostritev zahtev pri izvozu

* Slabse razmere na financnih trgih, neplacniki

Na podlagi SWOT (SPIN) analize pripravimo strategijo, ki temelji na prednostih,
odpravi pomanijkljivosti, izkoris€anju priloznosti ter izogibanje nevarnostim.




Vaja 13. TEHNIKA 4P — analiza,

izbiranje in krepitev idej

PREDNOSTI (Kaksne so prednosti ideje ?) | POTENCIALI ( v kaj bi se lahko ideja
razvila v prihodnje ?)

POMISLEKI (KaksSne so omejitve te ideje ?) | PRESEGANIJE (Kako bi presegli pomisleke,
s kakSnimi izboljsavami ?)

Na podlagi TEHNIKE 4P analize izberemo najboljSo moznost.




Vaja 13. TEHNIKA 4P rimer podietio, kise ukvarias

porocno fotografijo)

PREDNOSTI (Kaksne so prednosti ideje
?)

Veliko znanja, odlicna fotografska opremain
fotografi.

Prilagodljivost in tesno sodelovanje z naro¢nikom
ocenjujemo kot pomembno prednost.

Odlicne reference so prednost nasega podjetja.

POTENCIALI ( v kaj bi se lahko ideja
razvila v prihodnje ?)

V prihodnosti bo zagotovo vecja potreba po video in
spletnih storitvah, tako doma kot v tujini.

Stranke bodo Zelele celovito ponudbo pri organizaciji
porok.

POMISLEKI (KakSne so nase omejitve ?)

Ali lahko postanemo boljsi od konkurence ?

Bomo znali izkoristiti nove naprave in tehnologije, ki
ki omogocajo, da ljudje na vedno vec porokah
fotografirajo sami ?

Ne vemo, ¢e bomo lahko stalno na tekocem s
stanjem v tujini ?

PRESEGANIJE (Kako bi presegli pomisleke,

s kakSnimi izboljSavami ?)

* Analizirali bomo domaco in tujo konkurenco in
poskusali najti inovativne in za nase razmere
optimalne resitve.

* lzkoristili bomo nove tehnologije.

* Fotograf XJ se bo udelezil specializirane delavnice
v Berlinu.

Na podlagi TEHNIKE 4P analize izberemo najboljSo moznost.




Ocena stanja organizacije na podrocju
upravljanja s tveganji

1. Ali ima organizacija certifikat kakovosti ISO
9001 (prej 2008, sedaj 2015) ? (ima ga manj kot 1% organizacij)

2. Ali ima organizacija notranjo ali zunanjo
revizijo poslovanja?

3. Ali ima organizacija vpeljana standarda SIST
1ISO 31000 in SIST ISO/IEC 31010 za
obvladovanje tveganj ?

4. Ali ima organizacija sploh kaksno obliko
upravljanja tveganj ?




e Opravite vaje in naloge za TEMO 9 in jih
oddajte v moodle.

* V gradivu Nacrtovanje multimedijske
produkcije preucite str. 61 do 120.

* Posvetite se optimizaciji Druzinskega drevesa
in pripravi koncnih izdelkov — fizicno in
elektronsko obliko druzinskega drevesa.



FAM Nacrtovanje medijske produkcije
VAJE ZA TEMO 9 Negotovosti, tveganja, ocena izvedljivosti

Vaja 1

Izberite si eno od aktivnosti (npr. sluzba, hobi, in svoj projekt MDD..) in odgovorite na
naslednja vprasanja:

Vprasanje Odgovor
Kaj se lahko zgodi, kje, kdaj gre
lahko kaj narobe ?

Ce se zgodi, kaksne bodo
posledice ?

Kako bomo ukrepal, Ce se to
zgodi ?

Kaj lahko storim, da se to ne
zgodi ?

Lahko za kak nasvet povprasate tudi UL

Vaja 2

Ocenite vpliv svojega projekta DruZinsko drevo na ljudi in okolje

Vrsta vplivov Pozitivni Negativni

Neposredni vplivi na ljudi

Posredni vplivi na ljudi

Neposredni vplivi na okolje
(bivalno in naravno)

Posredni vplivi na okolje

Vaja 3

Ocenite pet najvecjih tveganj pri vasem multimedijskem projektu Druzinsko drevo.
IzraCunajte stopnjo tveganja in v preglednici zapiSite ukrepe pri vsakem tveganju.

Tveganje Stopnja tveganja UKrepi




Vaja 4

ZapiSite morebitna strateska tveganja pri projektu, ki ga delate v praksi.

Skupina tveganj Opis dogodkov v dolo¢eni skupini tveganj

Napacne usmeritve

Zgresene strateske
povezave

Vztrajanje pri zastarelih
tehnologijah

Vaja b

Preberite ¢lanek: S. Zakrajsek,2021,Kadrovska tveganja v projektnih timih in uporabite
podatke in ugotovitve pri oceni tveganj zaradi kadrov v svojih projektih.

Za specifi¢na tveganja pri raznih projektih lahko povprasate Ul

Vaja 6

Zapisite tri primere, ko tveganje predstavljajo problematicne znacajske lastnosti sodelavcev in
razlozite, kako lahko ta tveganja ¢im bolj zmanjSamo.

Zapisite tri primere, ko tveganje predstavlja fluktuacija najbolj izobrazenih in sposobnih ljudi
in razlozite, kako lahko ta tveganja ¢im bolj zmanjSamo.



Preucite priro¢nik: Kako so moji podatki varovani v delovnem razmerju ? Www.ip-
rs.si/fileadmin/user upload/Pdf/brosure/brosura delovna populacija.pdf

Podatke uporabite pri optimizaciji predlaganih resitev.

Vaja7

V preglednico vpisite odlocujoce vplivneze vasega multimedijskega projekta Druzinsko
drevo. Ocenite jih in zapiSite, kako jih boste vkljucili v projekt. Pri tem je potrebno upostevati
zahteve glede varstva osebnih podatkov, ker so nekateri podatki lahko mejni.

Analiza odlo¢ujocih vplivnezev

Vplivnez KakSen | KakSen | Nacin vkljucitve v
je je projekt (ignoriranje,
ocenjen | ocenjen | informiranje,
pozitivni | negativni | sodelovanje ...)
vpliv vpliv
vplivneZa | vplivneza
(1do5) |(1dob)

Kdo bo imel od
projekta koristi in Zeli,
da projekt uspe

Kdo ima pomembno
vlogo pri podpori,
mnenjih in
potrjevanju projekta

Kdo bo imel zaradi
uspesnega projekta
Skodo in bo zaviral
projekt

Kdo ima interes, da
projekt propade

Drugo — vpisemo in
ocenimo vplive in
pomembnezZe, ki so
pomembni za nas
projekt

Ocene vplivaldo5

1. lahko ustvarja mnenje, vendar neposrednega vpliva nima



http://www.ip-rs.si/fileadmin/user_upload/Pdf/brosure/brosura_delovna_populacija.pdf
http://www.ip-rs.si/fileadmin/user_upload/Pdf/brosure/brosura_delovna_populacija.pdf

2. ima majhen vpliv

3. vplivnez ima srednji vpliv

4. vplivnez ima mocan vpliv

5. vplivnez ima kljuéni vpliv, od njega je odvisno, ali bo projekt sprejet ali ne

Vaja 8
Zapisite vsaj tri Cista tveganja pri projektu, ki ga delate v praksi.

Zapisite tri primere, ko se Cista tveganja lahko zavarujejo pri zavarovalnici in poiscite
podatke, kakSne so za posamezen primer zavarovalne premije.

Podjetnisko zavarovanje (tribuna-kapital.com)

Vaja9

V preglednico zapiSite za vsako od mozZnosti upravljanja tveganj po en primer iz vaSega
osebnega projekta multimedijsko druzinsko drevo.

Vsako reSitev analizirajte, prikaZite razlicne moZnosti in utemeljite izbrano resitev.

Preglednica za vpis podatkov za upravljanje tveganj z lastnim projektom multimedijsko
druzinsko drevo.

Vrsta ukrepa Primer tveganja iz projekta | Opis ravnanja
Druzinsko drevo

Odprava tveganja

Aktivno sprejemanje tveganj

Prepoznavanje nevarnosti in
Skode

Odstranjevanje nevarnosti

Izogibanje nevarnostim

PrenaSanje tveganja na
druge nosilce

Sprejemanje tveganj

Odstop od prvotnih ciljev



http://www.tribuna-kapital.com/zavarovanje/podjetniska-zavarovanja/

Vaja 10
Izvedljivost skupnega projekta

Ocena izvedljivosti projekta (upostevamo najbolj pomembne kriterije za doloden projekt)

Elementi analize Opis Mnenje o0 posameznem
elementu

DA (sprejemljivo)/Ne
(nesprejemljivo)

Prostorska
izvedljivost

Tehni¢na
izvedljivost

Kadrovska
izvedljivost

Casovna
izvedljivost

Poslovna tveganja

Tehniéna tveganja

Tehnoloska
tveganja

Kadrovska tveganja

TrZna tveganja

Financ¢na tveganja

Zakonski okviri

Okoljske zahteve

Zdravstveni
normativi

Mozni zunanji
vplivi

Lastniki

Okolje

Politika

Drugo

Predlagane
alternative in drugi
predlogi

Vaja 11
Izvedljivost projekta multimedijskega projekta Druzinsko drevo

Ocena izvedljivosti projekta (upostevamo najbolj pomembne kriterije za dologen projekt)

Elementi analize Opis Mnenje o0 posameznem
elementu

DA (sprejemljivo)/Ne
(nesprejemljivo)

Prostorska izvedljivost

Tehni¢na izvedljivost

Kadrovska izvedljivost

Casovna izvedljivost

Poslovna tveganja

Tehni¢na tveganja




Tehnoloska tveganja

Kadrovska tveganja

Trzna tveganja

Financna tveganja

Zakonski okviri

Okoljske zahteve

Zdravstveni normativi

Mozni zunanji vplivi

Lastniki

Okolje

Politika

Drugo

Predlagane
alternative in drugi
predlogi

Vaja 12
SWOT (SPINE) analiza lastne produkcije (s primeri)

Prednosti

Slabosti

PriloZnosti

Nevarnosti

Vaja 13
TEHNIKA 4P — analiza, izbiranje in krepitev idej

Prednosti

Potenciali

Pomisleki

Preseganje

Naloga

V gradivu Nacrtovanje multimedijske produkcije preucite str. 61 do 120.

Naloga

Posvetite se optimizaciji Druzinskega drevesa in pripravi kon¢nih izdelkov — fizi¢no in
elektronsko obliko druzinskega drevesa.






FAM

TEMA 10
Nacrtovanje medijske
produkcije

Ekipa, komunikacijski nacrt, zakljucni
dokumenti projekta




e Opravite vaje in naloge za TEMO 9 in jih
oddajte v moodle.

* V gradivu Nacrtovanje multimedijske
produkcije preucite str. 61 do 120.

* Posvetite se optimizaciji Druzinskega drevesa
in pripravi koncnih izdelkov — fizicno in
elektronsko obliko druzinskega drevesa.



Vplivi udelezencev in dejavnikov na
uspeh projekta

ZAUPANIJE

KOHEZIJA

USPESNOST
PROJEKTA

\
—
UCINKOVITOST —

ZADOVOLISTVO




Faze ustvarjanja projektnega tima

Shema 2: Faze ustvarjanja projektnega tima

OBLIKOVANJE TIMA ZAKLJUCEVANJE
Iskanje vlioge Zakljucek nalog
Primerjanje Razpad tima
Podpora vodiji ali ne? Nov projekt

NASPROTOVANJE IZVAJANJE
Odpiranje problema Sodelovanje
Zamere, apatija Pomo¢é
Zamenjave clanov Usklajeno delo

Vzpostavljanje pravil

PRISTAJANJE

Dogovor o pravilih
Pristanek za sodelovanje



Preucite gradivo:

uspesnosti v timu

Faze razvoja tima - do zaupanja in

Na povezavi: Faze razvoja tima - do zaupanja in

uspesnosti v timu

www.tba.si

Na povezavi nhaprej

si oglejte se en prispevek po

izbiri — npr. o team buildingu.
Zabelezite si vsaj en koristen napotek |



https://www.tba.si/sl/blog/faze-razvoja-tima-do-zaupanja-uspesnosti-v-timu
http://www.tba.si/

Zakaj je od vseh komunikacij
najpomembnejsa tista s samim seboj?

Poslusajmo 16 minut predstavitve:

e Zakaj je od vseh komunikacij najpomembnejsa
tista s samim seboj?

» [ Zakaj je od vseh komunikacij
najpomembnejsa tista s samim seboj? -
VideolLectures.NET



http://videolectures.net/pozitivnapsihologija_zmauc_komunikacija/

Osnove komunikacij

Komuniciranje je dvosmeren proces prenosa
informacij med udelezenci projekta.

Zelo pomembno je poznati, kaj udelezenci
zelijo vedeti, kaj morajo vedeti in katere
informacije potrebujejo.

Bolj kot je sistem transparenten (pregleden),
vec kot imajo sodelavci azurnih in tocnih
informacij (predvsem o viziji, ciljih, strategiji in
taktikah), bolj so aktivni in odgovorni.




Formula ucinkovite komunikacije

Shema 6: Formula ucinkovite komunikacije: povej, poslusaj, uskladi, ponovi, potrdi

POSLUSAJ POVEJ

POTRDI USKLADI

PONOVI




Konflikti

 [»| Upravljanje s konflikti - VideoLectures.NET

e [»] Obvladovanje konfliktov — iz teorije v prakso -
Videolectures.NET Janja Rebolj

* Vzemite si 20 minut in na kratko preposlusajte
prvi video, pri drugem pa si oglejte posamezna
poglavija.



http://videolectures.net/pozitivnapsihologija_curic_konflikti/
http://videolectures.net/pozitivnapsihologija_rebolj_konflikti/

Priprava komunikacijskega nacrta

Komunikacije razdelimo na dva vecja
vsebinska dela. Prvi poteka med sodelavci
projekta (interno, notranje komuniciranje) in
drugi z zunanjimi udelezenci (eksterno
komuniciranje, kamor sodijo v doloceni meri
narocnik (delno sodeluje ze v procesu), clani
sodelujocCih ekip, podizvajalci, mediji ipd.




Vsebina komunikacijskega nacrta 1

Komunikacijski nacrt mora vsebovati natancen opis vse
dokumentacije:

* ki jo morajo sodelavci izpolnjevati,
* natancne roke, do kdaj mora biti dolocena naloga
zabelezena.

* Pripravljeni morajo biti formularji in doloceni roki, do
kdaj in komu je treba poslati kaksen dokument in na
kaksen nacin.

* Dolocen mora biti tudi nacin hranjenja dokumentov,
spremljanje verzij in urejen sistem dovoljenj in nadzora
dostopov do dolocenih dokumentov.




Vsebina komunikacijskega nacrta 2

V komunikacijskem nacrtu morajo biti predvideni:

* vsi sestanki obiski, ogledi, diskusije, telekonference
ipd., te termine pa morajo imeti udelezenci tudi v
pogodbi in si zanje rezervirati Cas.

* Predvideno mora biti tudi izobrazevanje in
usposabljanje sodelavcev in drugih udelezencev, po
potrebi specialno dodatno usposabljanje nekaterih
clanov in priprava ustreznih prirocnikov, izobrazevalnih
gradiv itd.

 Ce je to predvideno, je treba naértovati tudi opravljanje
preverjanja znanja s teh podrocij.




Vsebina komunikacijskega nacrta 3

* Pomemben del komunikacijskega nacrta je
porocanje in obvescanje sodelavcev in drugih
zainteresiranih o poteku projekta.

* V primeru, ko potekajo projekti, katerih
rezultati so zanimivi za Sirso javnost (medijski,
okoljski, zdravstveni, kulturni idr. projekti), je
treba organizirati tudi sistem informiranja in
obvescanja javnosti, pripravljati razna gradiva
in srecanja




Preucite gradivo in si zabelezite kar
boste lahko uporabili za interni
komunikacijski nacrt za svoj projekt.

Kako narediti komunikacijski nacrt (s slikami) -
Enciklopedija - 2023 (cathedralcollege.org)

Naj bo vas projektni komunikacijski nacrt uspesen
(profi-management.net)

Uporabite tudi znanje UI.



https://sl.cathedralcollege.org/hacer-un-plan-de-comunicacin-9744#:~:text=Komunikacijski%20na%C4%8Drt%20je%20na%C4%8Drt%20za%20posredovanje%20sporo%C4%8Dila%20ob%C4%8Dinstvu%2C,%C4%8Dlove%C5%A1kih%20virov%2C%20odnosov%20z%20javnostmi%20ali%20korporativnih%20zadev.
https://sl.profi-management.net/12112981-make-your-project-communication-plan-a-success

PRIMER KOMUNIKACIJSKEGA NACRTA

e 14. 3. 20xx uvodni sestanek 4 ure na lokaciji. Prisotni ...... Dve uri je namenjenih
usposabljanju za uporabo programa za pripravo e-gradiv.

e 15. 3. 20xx se odpre ucilnica v moodle, kamor se dnevno odda (kdaj ???)
pripravljeno gradivo (zadolzZen ....), prek foruma pa poteka strokovna diskusija (v
zivo od do .....o pripravljenih gradivih (diskusijo vodi ...).

 0d 20. 3. 20xx (cetrtek od 18.00 do 20.00) telekonferenca vseh ¢lanov tima. Vodi
..... , Organizira .......

 1.4.20xx se odpre stran na FB (pripravi ......... , izvede ............ m vzdrzuje.............. ,
kamor se povabi ucitelje, u€ence in zainteresirano strokovno javnost, da daje
pripombe na pripravljene u¢ne enote. (0d kdaj do kdaj, kaj s pripombami ....)

e 0d23.4.do 26. 4. 20xx skupna delavnica na lokaciji ...
* Vsak petek do 21. ure vsak ¢lan tima odda svoje porocilo v aplikacijo v projektno
delo.(oblika in obseg porocila ...)

* Nujno komunikacijo opravijo posamezniki tudi po potrebi prek e-poste, vendar
morajo biti dogovori dokumentirani v porocCilu (obrazec za porocilo ...) o projektni
dokumentaciji.

* Gradivo mora biti zakljuceno in oddano 27. 4. 20xx (do .... ure) po skupni delavnici,
ki bo (kje, kdaj, tema, prisotni, ....... vodja)




Pripravite komunikacijski nacrt za skupni
projekt in za svoj projekt Druzinsko drevo.

Zapisite vse sodelavce (vkljuceni so tudi
najbolj pomembni clani rodbine) s podatki
in natancen organizacijski, vsebinski in
casovni program komunikacij.

Program morate uskladiti s sodelavci, ki ga
morajo tudi potrditi in se ga nato drzati.




Razvojno - raziskovalni projekt

MULTIMEDIJSKO
DRUZINSKO DREVO

ANALIZA POTEKA IN ZAKLJUCEK
RAZISKAVE




Zapisite raziskovalno vprasanje 1 za
svoje druzinsko drevo (iz sreCanja na
TEMO 7) in odgovor nanj.

Zapisite raziskovalni hipotezi 1.1 in 1.2. ter
rezultate raziskave in jih komentirajte.




Zapisite raziskovalno vprasanje 2 za svoje
druzinsko drevo (iz srecanja na TEMO 7) in
odgovor nanj.

Zapisite raziskovalni hipotezi 2.1 in 2.2. ter
rezultate raziskave in jih komentirajte.




Podatki ob zakljucku raziskave

Interpretacija rezultatov Se je zgodilo to, kar smo napovedali?
Preverjanje veljavnosti napovedi
Ali je rezultate mogoce posplositi?

Ali rezultati potrjujejo hipotezo, ki smo jo preverjali z raziskavo?

(Samo)evalvacija So rezultati v skladu z Zeljami in pri¢akovanji?

Kaj smo se naudili?

Kaj vemo sedaj, ¢esar prej nismo?

Kaj nam je povzrocalo tezave pri izvedbi raziskave?
Kaj bi lahko naredili drugace?

Kaj bomo naredili drugace pri naslednji raziskavi?

Zaklju¢no porocilo Priprava zaklju¢nega porocila, glavni povzetki tudi iz samoevalvacije.

Seznanitev zainteresiranih Porocila, ¢lanki, monografije, predavanja ...




Podatki ob zakljucku raziskave

Zbiranje in obdelava podatkov ter | Katere podatke smo zbirali in kako?
priprava rezultatov
Kako smo preverijali veljavnost rezultatov?

Kako je potekala obdelava podatkov?

Kako smo urejali in shranjevali dokumentacijo?
Kaj smo opatzili, izmerili in ugotovili z raziskavo?

Smo dobili ustrezen odgovor na raziskovalno vprasanje?

Katere zakljucke lahko oblikujemo in kako jih lahko utemeljimo s svojim
teoreti¢nim znanjem?

Kako naj rezultate ¢im bolj nazorno predstavimo?

Kako poteka evalvacija rezultatov?




V preglednici zapiSite podatke o
zakljucku ene od raziskav, v okviru
projekta: Druzinsko drevo.




raziskave

Zakljucki raziskave ..........ccoeee.e....

Interpretacija rezultatov Se je zgodilo to, kar smo napovedali?
Preverjanje veljavnosti napovedi
Ali je rezultate mogoce posplositi?

Ali rezultati potrjujejo hipotezo, ki smo jo preverjali z raziskavo?

(Samo)evalvacija So rezultati v skladu z Zeljami in pri¢akovaniji?

Kaj smo se naucili?

Kaj vemo sedaj, ¢esar prej nismo?

Kaj nam je povzrocalo tezave pri izvedbi raziskave?
Kaj bi lahko naredili drugace?

Kaj bomo naredili drugace pri naslednji raziskavi?

Zaklju¢no porocilo Priprava zaklju¢nega porocila, glavni povzetki tudi iz samoevalvacije.

Seznanitev zainteresiranih Porocila, ¢lanki, monografije, predavanja ...




Naloga 1

Izracunajte

* |zracunajte povprecno starost vseh clanov, ki
so prikazani v druzinskem drevesu. Za pokojne
zapisite starost ob smrti.

* |z podatkov o starosti vseh Se zivih clanov, ki
so v druzinskem drevesu, ugotovite in zapisSite
modus, mediano in aritmeticno sredino,
varianco in standardni odklon.




Naloga 2

Graficno prikazite

e |zobrazbeno strukturo vseh zivih clanov
druzine, ki so v druzinskem drevesu (graf).

e Starostno strukturo zivih ¢lanov druzine, ki so
v druzinskem drevesu (diagram s stolpci).

* Bivanje zivih clanov po slovenskih regijah
(frekvencni kolac).




Modus, mediana, aritmeticna sredina

Modus (M) je tocka (vrednost), kjer so vrednosti
spremenljivke najbolj zgoscene.

Mediana (M,) (srediscnica) je vrednost, od katere
ima polovica elementov mnozice visje vrednosti,
polovica pa nizje, zato poisCcemo element, ki je na
sredini.

Aritmeticna sredina (M) ali povprecje pove,
kaksna je srednja vrednost spremenljivk.
lzracunamo jo tako, da vsoto vseh spremenljivk
(a;) delimo s stevilom vseh spremenljivk.




Varianca

* Varianco uporabljamo pri dvorazseznostnih
merah razprsenosti. Izracunamo jo tako, da
individualne odklone kvadriramo, sestejemo in
delimo s stevilom elementov in dobimo
povprecen kvadrat. Oznacujemo jo s o2.

o0?=2(x-M)?/N x-M = odklon
posameznega vzorca od aritmeticne sredine

e Standardni odklon ali standardna deviacija je
kvadratni koren iz variance o.




Pripravite in oddajte vaje za TEMO 10.

V gradivu Priprava in izvedba multimedijskih projektov
preucite strani 5 — 58.

Nadaljujte s preucevanjem knjige Delaj vitko (strani 69 -
111) — Cim ve¢ koristnih nasvetov uporabite v praksi.

Nadaljujte z delom na Druzinskem drevesu in svojem
projektu: PriroCnik ............



FAM NACRTOVANJE MEDIJSKE PRODUKCIJE
VAJA TEMA 10 — Ekipa, komunikacijski nacrt

Vajal
Poglejte si gradiva:
Faze razvoja tima - do zaupanja in uspesnosti v timu

Na povezavi: Faze razvoja tima - do zaupanja in uspeSnosti v timu | www.tba.si

Na povezavi naprej si oglejte Se en prispevek po izbiri — npr. o team buildingu.

ZabeleZite si vsaj en koristen napotek !

Vaja 2

Preucite gradivo in si zabeleZite kar boste lahko uporabili za interni
komunikacijski nacrt za svoj projekt.

Kako narediti komunikacijski nacrt (s slikami) - Enciklopedija - 2023
(cathedralcollege.orq)

Naj bo va$ projektni komunikacijski nacrt uspesen (profi-management.net)

Uporabite tudi znanje UI.

Vaja 3

Pripravite komunikacijski nacrt za skupni projekt in za svoj projekt Druzinsko
drevo.

Zapisite vse sodelavce (vklju€eni so tudi najbolj pomembni ¢lani rodbine) s
podatki in natan€en organizacijski, vsebinski in ¢asovni program komunikacij.


https://www.tba.si/sl/blog/faze-razvoja-tima-do-zaupanja-uspesnosti-v-timu
http://www.tba.si/
https://sl.cathedralcollege.org/hacer-un-plan-de-comunicacin-9744
https://sl.cathedralcollege.org/hacer-un-plan-de-comunicacin-9744
https://sl.cathedralcollege.org/hacer-un-plan-de-comunicacin-9744
https://sl.profi-management.net/12112981-make-your-project-communication-plan-a-success

Program morate uskladiti s sodelavci, ki ga morajo tudi potrditi in se ga nato
drzati.

Vaja 4

Zapisite raziskovalno vprasanje 1 za svoje druzinsko drevo (iz sre€anja na TEMO 7) in
odgovor nanj.

Zapisite raziskovalni hipotezi 1.1 in 1.2. ter rezultate raziskave in jih komentirajte.

Zapisite raziskovalni hipotezi 1.1 in 1.2. ter rezultate raziskave in jih komentirajte.

Vaja b

Zapisite raziskovalno vpraSanje 2 za svoje druzinsko drevo (iz sre¢anja na TEMO 7) in
odgovor nanj.

Zapisite raziskovalni hipotezi 2.1 in 2.2. ter rezultate raziskave in jih komentirajte.

Vaja 6

V preglednici zapiSite podatke o zakljucku ene od raziskav, v okviru projekta:
Multimedijsko druZinsko drevo.

Podatki ob zakljucku raziskave .................ooo

Interpretacija rezultatov Se je zgodilo to, kar smo napovedali?
Preverjanje veljavnosti
napovedi Ali je rezultate mogoce posplositi?

Ali rezultati potrjujejo hipotezo, ki smo jo preverjali z
raziskavo?

(Samo)evalvacija So rezultati v skladu z zeljami in pri¢akovanji?

Kaj smo se naucili?

Kaj vemo sedaj, Cesar prej nismo?




Kaj nam je povzrocalo tezave pri izvedbi raziskave?
Kaj bi lahko naredili drugace?

Kaj bomo naredili drugace pri naslednji raziskavi?

Zaklju¢no porocilo Priprava zaklju¢nega porocila, glavni povzetki tudi iz
samoevalvacije.

Seznanitev zainteresiranih Porocila, ¢lanki, monografije, predavanja ...

Naloga 1
IzraCunajte

* IzraCunajte povprecno starost vseh ¢lanov, ki so prikazani v druZinskem
drevesu. Za pokojne zapiSite starost ob smrti.

» Iz podatkov o starosti vseh Se zivih ¢lanov, ki so v druzinskem drevesu,
ugotovite in zapiSite modus, mediano in aritmeti¢no sredino, varianco in
standardni odklon.

Naloga 2
Graficno prikazite

* Izobrazbeno strukturo vseh zivih ¢lanov druzine, ki so v druZzinskem
drevesu (graf).

* Starostno strukturo zivih ¢lanov druzine, ki so v druzinskem drevesu
(diagram s stolpci).

* Bivanje zivih ¢lanov po slovenskih regijah (frekvenéni kolac).

Naloga

V gradivu Priprava in izvedba multimedijskih projektov preucite strani 5 — 58.

Naloga



Nadaljujte s preudevanjem knjige Delaj vitko (strani 69 - 111) — Cim ve¢
koristnih nasvetov uporabite v praksi.

Naloga

Nadaljujte z delom na Druzinskem drevesu in skupnem projektu Spletni Casopis.

Naloga

Odgovorite na izpitna vprasanja 31 do 35 (izberite podroc¢ja in izdelke po svoji Zelji)

31. Kaj so vplivnezi projekta in zakaj so lahko klju¢ni za izvedbo projekta? Navedite tri
klju¢ne vplivneZe svojega projekta in zapisite, kako ste jih obravnavali pri svojem osebnem
projektu.

Vplivnez Nacin obravnave pri osebnem projektu

32. Zapisite pozitivne vplive izvedbe dolo¢enega projekta na ljudi in okolje! Razlozite na

t. Pozitivni vplivi na ljudi Pozitivni vplivi na okolje

33. Zapisite in razlozite negativne vplive izvedbe in izdelkov dolo¢enega projekta na ljudi in
okolje zaprimer ................ooevennnnnn. !

t. Negativni vplivi na ljudi Negativni vplivi na okolje

Al (N v




5 | |

34. Kdaj in zakaj opravimo SWOT analizo in kaj lahko z njo ugotovimo?
Kaksna je razlika med SWOT in 4xP analizo ?

35. Nastejte pet moznih nevarnosti podjetja, ki se ukvarja z multimedijsko produkcijo na
podroCju .....cooeviiiiiiii, !

t. Nevarnost

OB (W|N | |4

Naloga

Zakljugite s preu¢evanjem knjige Delaj vitko (strani 176 - 203) — Cim ve¢
koristnih nasvetov uporabite v praksi.



FAM

TEMA 11
Nacrtovanje medijske
produkcije

Zakljucne aktivnosti in dokumenti
projekta




Pripravite in oddajte vaje za TEMO 10.

V gradivu Priprava in izvedba multimedijskih projektov
preucite strani 5 — 58.

Nadaljujte s preucevanjem knjige Delaj vitko (strani 69 -
111) — Cim ve¢ koristnih nasvetov uporabite v praksi.

Nadaljujte z delom na Druzinskem drevesu in svojem
projektu: PriroCnik ............



Druzinsko drevo — tveganja in ukrepi

Tehnicne tezave
(izguba materiala, slabe
fotografije, ..)

Izguba podatkov o
druzinskih clanih.

Omejen dostop do
druzinskih arhivov in
informacij

Konflikti, spori

Omejeno sodelovanje
druzinskih clanov in
izguba motivacije ali
drugi razlogi

Nepravilna interpretacija
zgodovinskih dejstev.

Redno varnostno kopiranje na ve¢ mestih in zascita podatkov. Redno
posodabljanje programske opreme. Redno preverjanje delovanja sistema.

Pregled moznih arhivov in dogovor za dostop.

Vnaprejsnje dogovarjanje z druzinskimi ¢lani za pridobitev dovoljenja do
arhivov

Spostovanje zasebnosti in natancna predstavitev uporabe podatkov.
Pridobitev soglasij za vsa gradiva, potrjevanje gradiv.

Spodbujanje pozitivnega vzdusja

Organizacija sestankov za reSevanje morebitnih konfliktov.

Jasna komunikacija o pomenu projekta in prispevku vsakega ¢lana.
Poslusanje in razprava o skrbeh in dvomih.
MozZnost anonimnosti.

Uporaba zanesljivih virov in literature za raziskovanje. Sodelovanje z
zgodovinariji ali strokovnjaki za preverjanje interpretacij.



Druzinsko drevo - vplivi

Vrsta vplivov | Pozitivni ______________________[Negativni ________________|

Spoznavanje ¢lanov, povecanje
druZinske povezanosti, krepitev
vezi.

Spodbujanje spoznavanje
druZinske zgodovine.

Pozitivna Custva, vecanje
identitete in pripadnosti ter
povezanosti.

Ucenje novih vescin (raziskovanje
genealogije, uporaba digitalnih
orodij za urejanje vsebin in
oblikovanje)

Ohranjanje zgodovinskih
spominov. Digitalna oblika
zmanjsuje porabo papirja,
uporablja se sodobne oblike
komunikacije.

Spodbujanje ozavescenosti o
pomenu ohranjanja zgodovine in
tradicije.

Digitalizacija in zmanjsanje
potrebe po fizi¢nih potovanjih.

Poseganje v zasebnost. Razkrije
informacij, ki sprozijo druzinske
konflikte Negotovosti tezave
zaradi dvomov o resni¢nosti
informacij.

Dodatne obremenitve z
obveznostmi in ¢asovni pritisk.
Raziskovanje druzinske zgodovine
prinese na dan tudi tezke ali
bolece dogodke. Finan¢ni in drugi
stroski. RazSirjanje napacnih
informacij.

Poraba papirja in drugi materialov.
OnesnaZevanje okolja zaradi
prevozov.

Potencialna obremenitev okolja
zaradi potovanj in porabe energije
in materialov pri pripravi DD.




Razprava o gradivu iz knjige: Delaj
vitko (str. 69 —111)

Brez anket ali fokusnih skupin, lepo prosim

Vprasaj ustanovitelje, kaj bi naredili, da bi se od kupcev
cesa naucili, in vecina ti bo odgovorila, da bi izvedli ankete
ter fokusne skupine. Ti dve metodi se morda zdita
ucCinkovitejsi od intervjujev, vendar tak zacetek obicajno ni
najboljsi. Zakaj? Pri anketah domnevas, da poznas prava
vprasanja, prave odgovore in kupcev ne vidis.

V anketi je tezko oz. nemogoce zajeti vsa potrebna
vprasanja, saj jih sploh se ne poznas. Med intervjujem lahko
kupca prosis za pojasnitev dolocCenih stvari in tako dodatno
razisces Se kaksna druga podrocja. Pri intervjujih s kupcem
gre za odkrivanje nepoznanega.




Govoriti z [judmi je vendar tezko

Blankov bojni vzklik za razvoj kupcev »Pojdi med ljudi!«
(angl. Get out of the building!) je hkrati ena
najosnovnejsih in najtezjih nalog, ki jih moras vpeljati.
Ljudje mislijo, da brez tezav govorim s kupci, kar
preprosto ni res.

Osredotoci se na ucenje, ne na pic. Ne sprasuj kupcey,
kaj hocejo.

Meri, kaj po€nejo.

Drzi se scenarija.

Zacni z ljudmi, ki jih poznas.

Rezultate zabelezi neposredno po intervjuju.




Preventivni napadi in drugi ugovori (ali
zakaj ne potrebujem intervjujev s kupci)

»Kupci ne vedo, kaj hoCejo«

»Govoriti z 20 ljudmi je statisticno
nepomembno«.

Zanasam se samo na kvantitativhe meritve«.

»Sam sem svoj kupec in ni potrebno, da govorim
z drugimi.

»Moj prijatelj meni, da je ideja odlicha«.

»Problem je ocCiten, zato ni potrebno, da ga
testiram«




Kaj moras izvedeti ?

Pri intervjuju o problemu gre za potrditev
domneve o paru »problem-segment kupcev«. V
intervjuju o problemu se lotis predvsem
naslednjih tveganj:

Tveganje produkta: kaj reSUJes? (problem) Kako
kupci ocenjujejo tri najvecje probleme?

Tveganje trga: kdo je konkurenca? (obstojece
alternative) Kako kupci trenutno resujejo te
probleme?

Tveganje kupca: kdo ima tegobo? (segmenti
kupcev) Ali gre za donosen segment kupcev




Nekaj povezav

e (748) family tree project ideas — YouTube

e (748) dream smp family tree animation —
YouTube

e (748) family tree video - YouTube



https://www.youtube.com/results?sp=mAEB&search_query=family+tree+project+ideas
https://www.youtube.com/results?search_query=dream+smp+family+tree+animation
https://www.youtube.com/results?search_query=family+tree+video

Vsebina in predvideni rezultati TEME
11

Spoznali in razumeli bomo:
e dejavnosti potrebne za zakljucni del projekta,

e dokumente za administrativho financni del ter za oceno
uspesnosti projekta.

Opravili bomo naslednje:

e pripravili preglednico za administrativno financni del
projekta,

e pripravili dokumente za oceno uspesnosti projekta.
Znamo, oziroma bomo znali:
e pripraviti dokumentacijo za zakljucni del projekta,

* pripraviti zaklju¢no porocilo za analizo in napotke za delo na
prihodnjih projektih.




Vprasanja ob zakljucku projekta

So vsi cilji projekta dosezeni?
So narocniki zadovoljni z izvedbo projekta?

So pripravljeni vsi dogovori vezani na delo po zakljucku
projekta (npr. garancija, avtorske pravice,...)?

Ostajajo kaksni pomisleki in Ce da, kateri?

Cesa smo se na projektu naugili?

Kaj bi v prihodnje spremenili?

Smo bili financno ucinkoviti?

Kdaj bo smiselno izvedeno nadgraditi in/ali izboljsati?




Preucite clanek: Kako projekt zakljucim.

Kako projekt zaklju¢im | Prava poteza
Maribor (prava-poteza.si)

e Zapisite, kaj iz clanka boste lahko
upostevali pri zakljucevanju svojih
projektov.



https://www.prava-poteza.si/kako-projekt-zakljucim

Vaja 2

Preucite gradivo: Zakljucno porocilo in ugotavljanje
uspesnosti projekta in preverite, Ce ste Se kaj pozabili pri
pripravi zakljucnih gradiv za vas projekt.

https://projekt35.si/?s=dokumentacija

Preucite tudi gradivo: Dokumentiranje in predaja rezultatov in
zapisite kaj Se lahko uporabite za svoj projekt

O zakljucevanju medijskih projektov povprasajte tudi Ul.



https://projekt35.si/?s=dokumentacija
https://projekt35.si/?s=dokumentacija
https://projekt35.si/2011/09/19/dokumentiranje-in-predaja-rezultatov/
https://projekt35.si/?s=dokumentacija

Zakljucne dejavnosti projekta

Med zakljucne dejavnosti projekta sodijo:

Predaja izdelka.

Administrativni zakljucek projekta.
Financni zakljucek projekta.
Ureditev dokumentacije.

Analiza uspesnosti projekta.

Kratko porocilo z analizo slabosti in prednosti,
napotki za naslednje projekte.




Tabela za financno - administrativni
zakljucek projekta

Naloga Odgovorna oseba, podpis in datum

Placilo vseh racunov

Financno zaprtje projekta

Analiza izvedbe, dokumentiranje dobre in slabe
prakse

Priprava zaklju¢nega porocila

Ocena narocnika

Arhiviranje dokumentacije

Zakljucni sestanek, srecanje, razpustitev tima




Tabela za vpis zakljucnih del ob predaji
izdelka

Naloga Odgovorna oseba, podpis in datum

Testiranje izdelka in odprava napak

Priprava dokumentacije, navodil za uporabo in vzdrzevanje

Dostava, predaja narocniku, potrditev narocnika, da je
izdelek v redu

Arhiviranje izdelka

Izstavitev racuna narocniku

Usposabljanje uporabnikov (Ce je v pogodbi)

Opredelitev po projektnih dejavnosti (garancija,
vzdrZevanje)




Sodobni kriteriji za oceno uspeha
projekta

ZADOVOLJSTVO
NAROCNIKA

1

CAS KAKOVOST

! 1




Tabela za oceno uspesnosti projekta

Projektna Organizacija Roki Izdelek Financni Zadovoljstvo
dokumentacija projekta ucinek narocnika
projekta

odlicno (100 tock)

zelo dobro (75
tock)

dobro (50 tock)

sprejemljivo (25
tock)

slabo (0 tock)

Za oceno odli¢no je potrebno povprecje vsaj 80 tock, za oceno zadovoljivo pa vsaj 60
tock. (Najmanj enako oceno mora podati narocnik)




Primer za oceno uspesnosti

Ob zakljucku projekta Foto razstava
izvajalec, Fotoklub AAA, pripravi oceno
uspesnosti projekta. Zaradi
nedorecenosti s prostorom z razstavo
vzpostavitveni dokument ni vseboval
vseh postavk, kar je povzrocilo nekaj
tezav pri organizaciji. Kljub temu je bila
razstava pripravljena v roku.




Primer za oceno uspesnosti

* Vecina razstavljenih del je bila kakovostnih, nekaj
tezav je bilo pri osvetlitvi razstavnega prostora.

* Ce bo klub dobil obljubljena sredstva za
sofinanciranje projekta od obcCine, bo projekt
zakljucen brez izgube, ne bo pa ostalo sredstev za
razvoj kluba.

e Obcina in obiskovalci so bili z razstavo zelo zadovoljni
in si zelijo, da bi postala tradicionalna.

Ocena projekta je prikazana v preglednici.




Ocena uspesnosti projekta Foto
razstava, s stalisca izvajalca

Vzpostavitveni Organizacija Roki Izdelek Financni Zadovoljstvo
dokument projekta ucinek narocnika
projekta

odlicno (100 tock) 100

zelo dobro (75 75 75 75

tock)

dobro (50 tock) 50

sprejemljivo (25 25

tock)

slabo (0 tock)

Rezultat: Skupaj 400 tock, povprecje 67 tock, kar pomeni, da je bil projekt uspesen, s
stalis¢a narocnika celo odli¢en, kar nam daje dobro izhodisce (reference) za delo
naprej pri podobnih projektih.




Elementi formularja za oceno projekta

Predmet ocenjevanja 5 4 3 2 1
SploSna ocena projekta

Kakovost izdelka

Trzna zanimivost take vrste izdelkov

Predstavitev projekta

Kreativnost plakata

5 odli¢no, 4 prav dobro, 3 dobro, 2 lahko bi bilo bolje, 1 bolj slabo.
V ustrezno polje naredite krizec ali krog ali ....

Kaj bi priporocili avtorju da naredi drugace pri tem projektu in izdelku ?




Pripravite podatke in nacrtujte dejavnosti
ca boste lahko izpolnili preglednice za
financno - administrativni zakljucek,
zakljucna dela in oceno uspesnosti za
projekta PrirocCnik .... in Druzinsko drevo.




Tabela za oceno uspesnosti projekta
(izpolni izvajalec)

Projektna Organizacija Roki lzdelek Financni Zadovoljstvo
dokumentacija projekta ucinek narocnika
projekta

odlicno (100 tock)

zelo dobro (75
tock)

dobro (50 tock)

sprejemljivo (25
tock)

slabo (0 tock)

Za oceno odli¢no je potrebno povprecje vsaj 80 tock, za oceno zadovoljivo pa vsaj 60
tock. (Najmanj enako oceno mora podati narocnik)




Tabela za oceno uspesnosti projekta
(izpolni narocnik)

Projektna Organizacija Roki lzdelek Financni Zadovoljstvo
dokumentacija projekta ucinek narocnika
projekta

odlicno (100 tock)

zelo dobro (75
tock)

dobro (50 tock)

sprejemljivo (25
tock)

slabo (0 tock)

Za oceno odli¢no je potrebno povprecje vsaj 80 tock, za oceno zadovoljivo pa vsaj 60
tock. (Najmanj enako oceno mora podati narocnik)




Pripravljajte projektno dokumentacije za
orojekt- PrirocCnik ..... in za osebni projekt
Druzinsko drevo. (Obrazec je v moodle) —
oregled in razlaga obrazca.

Dokumentacijo boste predstavili na zadnjem
srecanju in Sele nato oddali v moodle.




* V moodle oddajte urejene vaje in naloge za TEMO
11.

* Preucite gradivo: Priprava in izvedba MM
orodukcije, str. 59 — 80.

* Pripravljajte projektho dokumentacije za oba
DrOjEkta . (Obrazec je v moodle)

 Dokumentacijo boste predstavili na zadnjem
srecanju in jo Sele nato oddali v moodle.

e ZakljuCujte koncni multimedijski izdelek Druzinsko
drevo (v materialni in elektronski obliki). Prikazali gd boste na
zadnjem srecCanju.




FAM NACRTOVANJE MEDIJSKE PRODUKCIJE
TEMA 11 ZAKLJUCNE DEJAVNOSTI V PROJEKTU

Vajal
Preucite ¢lanek: Kako projekt zakljucim.

Kako projekt zaklju¢im | Prava poteza Maribor (prava-poteza.si)

» Zapisite, kaj iz ¢lanka boste lahko upoStevali pri zakljuCevanju svojih
projektov.

Vaja 2

Preucdite gradivo: Zaklju¢no poro¢ilo in ugotavljanje uspesnosti projekta in
preverite, ¢e ste Se kaj pozabili pri pripravi zakljuénih gradiv za vas projekt.

https://projekt35.si/?s=dokumentacija

Preucite tudi gradivo: Dokumentiranje in predaja rezultatov in zapisite kaj Se
lahko uporabite za svoj projekt

O zaklju€evanju medijskih projektov povprasajte tudi UL.

Vaja 3

Pripravite podatke in nacrtujte dejavnosti ca boste lahko izpolnili preglednice za
finan¢no - administrativni zakljucek, zaklju¢na dela in oceno uspesnosti za
projekta Priro¢nik .... in Druzinsko drevo.

Vaja 4

» Pripravljajte projektno dokumentacije za projekt- Priro¢nik ..... in za
osebni projekt Druzinsko drevo. (Obrazec je v moodle) — pregled in
razlaga obrazca.

* Dokumentacijo boste predstavili na zadnjem srecanju in Sele nato oddali v
moodle.

Naloga


https://www.prava-poteza.si/kako-projekt-zakljucim
https://projekt35.si/?s=dokumentacija
https://projekt35.si/?s=dokumentacija
https://projekt35.si/?s=dokumentacija
https://projekt35.si/?s=dokumentacija
https://projekt35.si/?s=dokumentacija
https://projekt35.si/2011/09/19/dokumentiranje-in-predaja-rezultatov/
https://projekt35.si/?s=dokumentacija
https://projekt35.si/?s=dokumentacija

Preucite gradivo: Priprava in izvedba MM produkecije, str. 59 — 80.
Naloga

Pripravljajte projektno dokumentacije za projekta Priro¢nik .... — in projekt Druzinsko
drevo. (Obrazec je v moodle)

Dokumentacijo boste predstavili na zadnjem srecanju in jo Sele nato oddali v moodle.

Naloga

Zakljucujte kon¢ni multimedijski izdelek Druzinsko drevo (v materialni in elektronski obliki).
Prikazali ga boste na zadnjem srecanju.



FAM

NACRTOVANJE MEDIJSKE
PRODUKCIJE

TEMA 12 — Marketinski nacrt, etika




Analiza sprotnega dela

* V glavhem so bile naloge v redu.

 Komunikacijski nacrt mora biti zelo konkreten
— kdaj, kako, s kom, zakaj.

* Napisati morate kaj je na ordinati v grafih.



* V moodle oddajte urejene vaje in naloge za TEMO
11.

* Preucite gradivo: Priprava in izvedba MM
orodukcije, str. 59 — 80.

* Pripravljajte projektho dokumentacije za oba
DrOjEkta . (Obrazec je v moodle)

 Dokumentacijo boste predstavili na zadnjem
srecanju in jo Sele nato oddali v moodle.

e ZakljuCujte koncni multimedijski izdelek Druzinsko
drevo (v materialni in elektronski obliki). Prikazali gd boste na
zadnjem srecCanju.




Vsebina in predvideni rezultati
srecanja

Spoznali in razumeli bomo:

* Osnovne pojme in elemente marketinsSkega nacrta in samopromocijske predstavitve
* izbor komunikacijskih kanalov in izvedbo marketinskega nacrta prek medijev.

« pomen etike v oglasevanju.

Opravili bomo naslednje:
e pripravili marketinski nacrt za svoj projekt,

e pripravili moznost za komuniciranje za ciljno skupino, prek druzbenih omrezij in
klasi¢no,

* opredelili elemente, ki vsebujejo eticne komponente.

Znamo, oziroma bomo znali:

e pripraviti marketinsko strategijo in nacrt,

e izbrati komunikacijske kanale in pripraviti izvedbo,
e upostevati eticne zahteve v projektih.




Zanimiv video

lzobrazevanja — Popri Kako bodo kupci izvedeli
Za nas.

Marketing koledar za leto 2023 (+ brezplacna
kopija) - Spletnik



https://popri.si/izobrazevanja/
https://spletnik.si/blog/marketing-koledar/?utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=podarjamo_vam_brezplacen_marketing_koledar_za_2023&utm_term=2022-12-08

* SEO optimizacija bloga: vodic€ za 2023 —
Spletnik

Kako napisati clanek, ki ga Google obozuje?



https://spletnik.si/blog/seo-optimizacija-bloga/?utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=kako_napisati_clanek_ki_ga_google_obozuje&utm_term=2022-12-15

Kako ugotovite da potrebujete
marketinski nacrt ?

Niste usmerjeni, manjka vam vizije, ciljev in ne spremljate
uspesnosti svojih aktivnosti.

Svojih kupcev ne poznate v zadostni meri.

Vasi predlogi in ideje za udejstvovanje (engagement) niso dovol;
mocne.

Vase marketinske kampanje so slabo integrirane.
S podvajanjem nalog in aktivnosti izgubljate Cas in denar.

Investicije v digitalne kanale, ki jih uporabljajo vasi kupci, niso
zadostne.

Niste dovolj agilni, da bi sledili ali narekovali trende.

Niste dovolj organizirani, da bi sledili ali narekovali trende.
Ne optimizirate.

Nimate koherentne strategije ali nacCrta za digitalno transformacijo.




Odgovorite na postavljena vprasanja glede
enega vasih poslovnih projektov, z DA/NE
in potem zapisSite kratek komentar in
potrebna ravnanja.




Vprasanje

DA/NE

Komentar in predlogi

Niste usmerjeni, manjka vam vizije, ciljev in
ne spremljate uspesnosti svojih aktivnosti.

Svojih kupcev ne poznate v zadostni meri.

Vasi predlogi in ideje za udejstvovanje
(engagement) niso dovolj mocne.

Vase marketinSke kampanje so slabo
integrirane.

S podvajanjem nalog in aktivnosti izgubljate
€as in denar

Investicije v digitalne kanale, ki jih
uporabljajo vasi kupci, niso zadostne

Niste dovolj agilni, da bi sledili ali narekovali
trende

Niste dovolj organizirani, da bi sledili ali
narekovali trende

Ne optimizirate

Nimate koherentne strategije ali nacrta za
digitalno transformacijo




Drustvo za marketing Slovenije

Drustvo za marketing
Slovenije(https://www.dmslo.si/zapis/marketink
i-plan-in-marketinka-uinkovitost) je vodilna
organizacija na podrocju marketinga v Sloveniji.



https://www.dmslo.si/zapis/marketinki-plan-in-marketinka-uinkovitost

Marketinski nacrt

* V marketinskem nacrtu natancno opisemo pot
do uresnicitve strategije ter doseganja ciljev.

* Vizija > poslovna strategija > marketinska
strategija > marketinski nacrt > taktike >
aktivnosti




Marketinski nacrt

Elementi marketinskega nacrta (predvsem analiza
okolja) se pojavijo Ze pri snovanju izdelka in so nato
prisotni vec Cas poteka projekta.

Pri tem se je treba prilagajati stanju na trgu, v medijih
in tudi konc¢nim karakteristikam izdelka. Vsi ti parametri
so med seboj povezani.

Konkretne marketinske aktivnosti (dogovori z mediji) pa
lahko pricnemo, ko je je projekt potrjen in poteka
izvedba projekta ter vemo, da bo izdelek narejen.




Priprave marketinske strategije

Dolocitev konkretnih ciljev in ciljne publike
..... obiskovalcev, kupcev, uporabnikoy, ....
...... poizvedovanj

...... naslovov

....... rezervacij

....... nakupov

Ciljna skupina:

- Cim bolj natanéna dolo¢itev ciljne skupine




Vaja 2

Cim bolj natanéno dolo¢ite ciljno skupino za enega vasih
poslovnih projektov. Poskusite dolociti vsaj stiri podskupine.

DolocCite konkretne cilje — za posamezne ciljne podskupine
..... obiskovalcev, kupcev, uporabnikoy, ....

...... poizvedovanj

...... naslovov

....... rezervacij

....... nakupov

dopisite se druge moznosti ............

Preverite kaj meni o vasem izboru Ul.




Elementi marketinskega nacrta

Analiza poslovnega marketinskega okolja.

Prednosti, slabosti, priloznosti in groznje
organizaciji, ki nastopa na trgu sworaira.

MGF']IVI pOSlOVﬂO markEtinékl ClIJi (obseg prodaje, doseganje

dobicka, trznega deleza).

lzvajanje poslovno marketinskega nacrta.




Priprave na promocijo izdelka ali
storitve v medijih

|Izhodisca:

Biti morate najboljsi.

Osredotocite se na obstojecCe kupce in na njihove
potrebe.

Vzpostavite dober osebni odnos do kupcev.
Upostevajte trzne razmere in trende.
|zkoristite trzne priloznosti.

Spremljajte in obvladujte trzne nevarnosti in
groznje.




Priprave na promocijo izdelka ali
storitve v medijih

Analiza:

Kaksno vrednost predstavlja izdelek za kupce ?

Katero korist ali potrebo zadovoljuje vas izdelek ?

V ¢em je vas izdelek drugacen, boljsi od
konkurencnih ?

Kako je vas izdelek mozno izboljsati ?

Kako nagrajujete zvestobo ku pcev ?(popusti, ugodnosti, ..)

Ali lahko objektivho merite zadovoljstvo kupcev ?




Vlaganje v digitalno oglasevanje poprecnega
oglasevalca v Sloveniji v letu 2022

RAZPOREDITEV SREDSTEV

V DIGITALNO OGLASEVANJE PO OBLIKAH 2022

CELOTEN €
% 546,000

PRORACUN

Nalozbe v digitalno oglasevanje bodo v 2022 zrastle za 15 odstotkov - iPROM



https://iprom.si/nalozbe-v-digitalno-oglasevanje-bodo-v-2022-zrastle-za-15-odstotkov/

Digitalno oglasevanje v Sloveniji

e Za digitalno oglasevanje se letno nameni v
Sloveniji okrog 90 milijonov EUR (kar ostane v
Sloveniji), od tega okrog 30 milijonov EUR za
produkcijo oglasnih gradiv.

* Letno se vsota za digitalno oglasevanje poveca
za okrog 15 %.

* Tretjina denarja se nameni za prikazno
oglasevanje.




Oblike digitalnega oglasevanja-
primerjava leta 2022 z letom 2021

OBLIKE DIGITALNEGA OGLASEVANJA V LETU 2022

. ” . 94%
oglasevanje na
druzbenih medijih
%
iskalni marketing @ 78
Indeks: 94
9%
ndeks: 92
30%
8%
4%

. . 62%
marketing z vplivnesi it
N | 31%
druge digitalne platforme Indeks: 117
- | 26™
direktoriji Indeks: 111

@ zacotovopa @B vereTno DA (@ SKUPA)

v primerjaviz letom 2021. Vir: iPROM fn Valicon, Januar-april 2022




Nalozbe v digitalno oglasevanje 2022

NALOZBE V DIGITALNO OGLASEVANJE
V2022 NA PODJETJE

546.000¢ 425.700¢ 109.500¢
Indeks: 115 Indeks: 114 Indeks: 131
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Nalozbe v digitalno oglasevanje po
medijih

NALOZBE  DIGITALNO OGLASEVANJF PO PANOGAH 2027

166.900° W 827.900° W 427.900° | 205.100° | 387.000° 294, 327.600¢

Incieks: 100

Indeks: 114 Incleks: 19 Inceks: 126 Indeks: ¥ Incleks: 75
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STORITVE TRGOVINA  ZAVAROVANJE TURIZEM  AVTOMOBILIZEM LEPOTA DRUGO
IN BANCNISTVO IN ZDRAVJE

ar




Delez ki so ga oglasevalci namenili
digitalnemu oglasevanju po letih

POVPRECEN DELEZ OGLASEVALSKEGA PRORACUNA,
NAMENJEN DIGITALNEMU OGLASEVANJU

2019 2020 2021 2022
@l Vs! OGLASEVALCI @l STORITVE @l TRGOVINA @ TURIZEM
Indeks: 102 Indeks: 120 Indeks: 88 Indeks: 137
@» AVTOMOBILIZE M @) zZAVAROVANJE IN BANCNISTVO LEPOTA IN ZDRAVJE
Indeks: 62 Indeks: 97 Indeks: 124
DRUGO
Indeks: 103




lzbor komunikacijskih kanalov

Spletna stran, aplikacija arotia, ., blog, vlog.
Druzbena omrezja (FB, Instagram, Linkedin, YT, ..)
Elektronska posta

Prireditve

Plakati

Letaki

TV

Kinematografi

Radio

Casopisi, revije, priloge, .......




Pripravite spisek komunikacijskih kanalov,
ki jih boste uporabili pri vasem poslovhem
projektu.

Kanale priredite glede na segment ciljne
skupine. Podatke vstavite v preglednico.

Pri delu pridobite mnenje Ul in z njeno pomocjo preverite
koncne predloge.




Ciljna skupina

Komunikacijski kanal

Nacin sodelovanja

10




* Poglejte in uporabite marketinski nacrt
spletnika

e Marketing koledar za leto 2024 (+ brezplacna

kopija) - Spletnik.



https://spletnik.si/blog/marketing-koledar/

Zanimive povezave

https://mladipodjetnik.si/novice-in-
dogodki/novice/kako-sestaviti-marketinski-nacrt

https://www.dmslo.si/zapis/kako-stratesko-
nacrtovati



https://mladipodjetnik.si/novice-in-dogodki/novice/kako-sestaviti-marketinski-nacrt
https://www.dmslo.si/zapis/kako-stratesko-nacrtovati

Zanimivi videi

http://videolectures.net/mediamixer nixon me
diamixing/

https://www.ted.com/talks/sheena iyengar the
art of choosing?referrer=playlist-
how we make choices



http://videolectures.net/mediamixer_nixon_mediamixing/
https://www.ted.com/talks/sheena_iyengar_the_art_of_choosing?referrer=playlist-how_we_make_choices

V moodle oddajte urejene vaje in naloge za
TEMO 12.

Preucite knjigo Delaj vitko, poglavje Meri ujemanje
produkta in trga str. 157 in napre;j.

Zapisite vsaj en predlog ali resitey, ki ga boste lahko uporabili iz
tega gradiva pri pripravi svoje dokumentacije.

Pripravite zakljucno dokumentacijo in izdelke, ki

jih boste predstavili na zadnjem srecanju.
Dokumentacijo boste oddali v moodle po zadnjem srecanju.



NACRTOVANJE MEDIJSKE PRODUKCIJE
VAJE 1Z TEME 12 MARKETINSKI NACRT

Vajal

Odgovorite na postavljena vprasanja glede enega vasih poslovnih projektov z DA/NE in
potem zapiSite kratek komentar in potrebna ravnanja.

VpraSanje DA/NE Komentar in predlogi

Niste usmerjeni, manjka vam vizije, ciljev in ne
spremljate uspesnosti svojih aktivnosti.

Svojih kupcev ne poznate v zadostni meri.

Vasi predlogi in ideje za udejstvovanje
(engagement) niso dovolj mocne.

Vase marketinSke kampanje so slabo
integrirane.

S podvajanjem nalog in aktivnosti izgubljate
¢as in denar

Investicije v digitalne kanale, ki jih uporabljajo
vas$i kupci, niso zadostne

Niste dovolj agilni, da bi sledili ali narekovali
trende

Niste dovolj organizirani, da bi sledili ali
narekovali trende

Ne optimizirate

Nimate koherentne strategije ali nacrta za
digitalno transformacijo



Vaja 2

Cim bolj natanéno dologite ciljno skupino za Cim bolj natan¢no dologite ciljno skupino za
enega vasSih poslovnih projektov. Poskusite dolociti vsaj Stiri podskupine.

Dolocite konkretne cilje — za posamezne ciljne podskupine
..... obiskovalcev, kupcev, uporabnikoyv, ....

...... poizvedovanj

...... naslovov

....... rezervacij

....... nakupov

dopisite Se druge moznosti ............

Preverite kaj meni o vaSem izboru UL

Vaja 3

Pripravite spisek komunikacijskih kanalov, ki jih boste uporabili pri vasem poslovnem
Projektu — ..o

Kanale priredite glede na segment ciljne skupine. Podatke vstavite v preglednico.

Pri delu pridobite mnenje Ul in z njeno pomocjo preverite koncne predloge.

7

ST. Ciljna skupina Komunikacijski kanal Nacin sodelovanja




Vaja 4
* Poglejte in uporabite marketinski nacrt spletnika

*  Marketing koledar za leto 2024 (+ brezpla¢na kopija) - Spletnik.

Naloga
Preucite knjigo Delaj vitko, poglavje Meri ujemanje produkta in trga str. 157 in napre;j.

ZapiSite vsaj en predlog ali resSitev, ki ga boste lahko uporabili pri pripravi svoje dokumentacije.

Naloga

Pripravite zaklju¢no dokumentacijo in izdelke, ki jih boste predstavili na zadnjem srecanju.
Dokumentacijo boste oddali v moodle po zadnjem srecanju.

Naloga
Resite teste 36 do 40.

36. Na podlagi preuc¢evanja knjige Delaj vitko zapisite pet stvari, ki ste jih lahko uporabili pri
vasih projektih in kako!

tevilka Predlog, ukrep, ... iz knjige | Nacin uporabe

OB [WIN | |V

37. Pri izvedbi projekta se lahko doloCene zadeve spremenijo. NasStejte vsaj pet moZnosti in
zapiSite, kako lahko ukrepate ob dolocenih spremembah!

Stevilka | Mozna sprememba v izvedbi Opis ukrepanja, ko se pojavi
sprememba

OB WIN|F-

38. Navedite vsaj tri razloge, ko se projekt lahko zakljuci pred¢asno! Uporabite primer
svojega projekta.

39. Kako lahko kontroliramo kakovost izvedbe in izdelka?

Kako ste jo spremljali pri svojem projektu?


https://spletnik.si/blog/marketing-koledar/

40. Opisite dejavnosti in potrebno dokumentacijo ob zakljucku projekta.



NACRTOVANJE MEDIJSKE
PRODUKCIJE

TEMA 13 Zakljucne dejavnosti in
dokumenti projekta




V moodle oddajte urejene vaje in naloge za
TEMO 12.

Preucite knjigo Delaj vitko, poglavje Meri ujemanje
produkta in trga str. 157 in napre;j.

Zapisite vsaj en predlog ali resitey, ki ga boste lahko uporabili iz
tega gradiva pri pripravi svoje dokumentacije.

Pripravite zakljucno dokumentacijo in izdelke, ki

jih boste predstavili na zadnjem srecanju.
Dokumentacijo boste oddali v moodle po zadnjem srecanju.



Vsebina in predvideni rezultati TEME
13

Spoznali in razumeli bomo:
e dejavnosti potrebne za zakljucni del projekta,

e dokumente za administrativho financni del ter za oceno
uspesnosti projekta.

Opravili bomo naslednje:

* Predstaviliizdelke in pripravili preglednico za
administrativno financni del projekta,

e pripravili dokumente za oceno uspesnosti projekta.
Znamo, oziroma bomo znali:
e pripraviti dokumentacijo za zakljucni del projekta,

* pripraviti zaklju¢no porocilo za analizo in napotke za delo na
prihodnjih projektih.




Predstavitev in ocena projektnih

izdelkov

A: PriroCnik na temo — Nacrtovanje .................
Predstavitev izdelka 10 minut

1. Namen, cilj, ciljna publika, marketinski nacrt,
2. Prikaz dokumenta — Projektna dokumentacija
nastanka Prirocnika.

3. Predstavitev izdelka: Kazalo, struktura, vsebina,
intervjuji, viri, ...

Sledijo vprasanja publike in predavatelja ter ocena
izdelka in predstavitve.




Tabela za vpis zakljucnih del ob predaji
izdelka: Prirocnik .....

Naloga Odgovorna oseba, podpis in datum

Testiranje izdelka in odprava napak

Priprava dokumentacije, navodil za uporabo in vzdrzevanje

Dostava, predaja narocniku, potrditev narocnika, da je
izdelek v redu

Arhiviranje izdelka

Izstavitev racuna narocniku

Usposabljanje uporabnikov (Ce je v pogodbi)

Opredelitev po projektnih dejavnosti (garancija,
vzdrZevanje)




Tabela za financno - administrativni
zakljuCek projekta: Prirocnik ....

Naloga Odgovorna oseba, podpis in datum

Placilo vseh racunov

Financno zaprtje projekta

Analiza izvedbe, dokumentiranje dobre in slabe
prakse

Priprava zaklju¢nega porocila

Ocena narocnika

Arhiviranje dokumentacije

Zakljucni sestanek, srecanje, razpustitev tima




Tabela za oceno uspesnosti projekta —
PrirocCnik ... (izpolni izvajalec)

Projektna Organizacija Roki lzdelek Financni Zadovoljstvo
dokumentacija projekta ucinek narocnika
projekta

odlicno (100 tock)

zelo dobro (75
tock)

dobro (50 tock)

sprejemljivo (25
tock)

slabo (0 tock)

Za oceno odli¢no je potrebno povprecje vsaj 80 tock, za oceno zadovoljivo pa vsaj 60
tock. (Najmanj enako oceno mora podati narocnik)




Tabela za oceno uspesnosti projekta PRIROCNIK .....
(izpolni narocnik)

Projektna Organizacija Roki lzdelek Financni Zadovoljstvo
dokumentacija projekta ucinek narocnika
projekta

odlicno (100 tock)

zelo dobro (75
tock)

dobro (50 tock)

sprejemljivo (25
tock)

slabo (0 tock)

Za oceno odli¢no je potrebno povprecje vsaj 80 tock, za oceno zadovoljivo pa vsaj 60
tock. (Najmanj enako oceno mora podati narocnik)




Predstavitev in ocena projektnih

izdelkov

B. Individualni izdelek:
Multimedijski izdelek Druzinsko drevo.

Student (ka) predstavi proces nastajanja in
izdelek v 10 minutah. Sledijo vprasanja publike
in predavatelja. Vsak(a) student(ka) oceni vse
kolege. Student(ka) dobi ocene in priporo¢ila
kolegov in kolegic.




Predstavitev in ocena projektnih

izdelkov

A: Multimedijski projekt Druzinsko drevo

Predstavitev procesa nastajanja, raziskovalne naloge in
izdelka 10 minut

1. Namen, cilj, ciljna publika, nacin distribucije in
nadgradnje.

2. Predstavitev izdelka: materialna oblika, e. oblika,
interaktivnost, tri zanimive zgodbe.

3. Prikaz porocila o raziskovalni nalogi DD, komentiranje
rezultatov.

Sledijo vprasanja publike in predavatelja ter ocena izdelka
in predstavitve.




Kriter

iji za ocenj

evanje MM izdelka:
Druzinsko drevo

Kriteriji

0

1

2

Tehnika

Izdelek ima veliko manjsih tehni¢nih
napak ali vecjo tehni¢no napako.

Izdelek ima nekaj manjsih tehnicnih
napak.

Izdelek je tehnicno brez napak.

Vsebina in oblika

Vsebina in oblika sta podpovprecni.

Vsebina in oblika sta povprecni.

Vsebina in oblika sta odli¢ni.

Motivacija za ogled

Izdelek je dolgocasen, primeren je
samo za dolocen del rodbine.

Izdelek je na trenutke zanimiv, na
trenutke dolgocasen, v doloceni
meri zadovolji vecino ¢lanov
rodbine.

Izdelek lahko odli¢no zadovolji vecéino
¢lanov rodbine.

Intenzivnost
dozivetih emocij

Izdelek me pusti hladnega.

Izdelek na trenutke povzroci
emocionalno vzburjenost.

Izdelek povzroci mo¢no emocionalnost.

Prepricljivost

Na podlagi predstavitve avtorju ne bi
dal izdelati druZinskega drevesa za
mojo rodbino.

Z dolocenimi spremembami bi lahko
avtor pripravil druZinsko drevo tudi
za mojo rodbino.

Predstavitev me je popolnoma
prepricala. Avtorju bi zaupal izdelavo
druZinskega drevesa za svojo rodbino.




Ocenjevalni list za multimedijski
izdelek: Druzinsko drevo

STUDENT:
Kriteriji Ocena (Stevilo tock)
(0,1,2)
Tehnik
Vsebina




Ocenjevalni list za multimedijski
izdelek: Druzinsko drevo

Vprasanje Studentu(ki):

Zaklju€no sporocilo in priporocilo studentu(ki) (najvec 30 besed).

Na podlagi porocila in priporocil student(ka) lahko spremeni, dodela, nadgradi in s tem izboljSa svoj predstavljeni
izdelek.




Podatki ob zakljucku raziskave

Interpretacija rezultatov Se je zgodilo to, kar smo napovedali?
Preverjanje veljavnosti napovedi
Ali je rezultate mogoce posplositi?

Ali rezultati potrjujejo hipotezo, ki smo jo preverjali z raziskavo?

(Samo)evalvacija So rezultati v skladu z Zeljami in pri¢akovanji?

Kaj smo se naudili?

Kaj vemo sedaj, ¢esar prej nismo?

Kaj nam je povzrocalo tezave pri izvedbi raziskave?
Kaj bi lahko naredili drugace?

Kaj bomo naredili drugace pri naslednji raziskavi?

Zaklju¢no porocilo Priprava zaklju¢nega porocila, glavni povzetki tudi iz samoevalvacije.

Seznanitev zainteresiranih Porocila, ¢lanki, monografije, predavanja ...




Podatki ob zakljucku raziskave

Zbiranje in obdelava podatkov ter | Katere podatke smo zbirali in kako?
priprava rezultatov
Kako smo preverijali veljavnost rezultatov?

Kako je potekala obdelava podatkov?

Kako smo urejali in shranjevali dokumentacijo?
Kaj smo opatzili, izmerili in ugotovili z raziskavo?

Smo dobili ustrezen odgovor na raziskovalno vprasanje?

Katere zakljucke lahko oblikujemo in kako jih lahko utemeljimo s svojim
teoreti¢nim znanjem?

Kako naj rezultate ¢im bolj nazorno predstavimo?

Kako poteka evalvacija rezultatov?




Tabela za vpis zakljucnih del ob predaji
izdelka - DD

Naloga Odgovorna oseba, podpis in datum

Testiranje izdelka in odprava napak

Priprava dokumentacije, navodil za uporabo in vzdrzevanje

Dostava, predaja narocniku, potrditev narocnika, da je
izdelek v redu

Arhiviranje izdelka

Izstavitev racuna narocniku

Usposabljanje uporabnikov (Ce je v pogodbi)

Opredelitev po projektnih dejavnosti (garancija,
vzdrZevanje)




Tabela za financno - administrativni
zakljucek projekta - DD

Naloga Odgovorna oseba, podpis in datum

Placilo vseh racunov

Financno zaprtje projekta

Analiza izvedbe, dokumentiranje dobre in slabe
prakse

Priprava zaklju¢nega porocila

Ocena narocnika

Arhiviranje dokumentacije

Zakljucni sestanek, srecanje, razpustitev tima




Tabela za oceno uspesnosti projekta
DD (izpolni izvajalec)

Projektna Organizacija Roki lzdelek Financni Zadovoljstvo
dokumentacija projekta ucinek narocnika
projekta

odlicno (100 tock)

zelo dobro (75
tock)

dobro (50 tock)

sprejemljivo (25
tock)

slabo (0 tock)

Za oceno odli¢no je potrebno povprecje vsaj 80 tock, za oceno zadovoljivo pa vsaj 60
tock. (Najmanj enako oceno mora podati narocnik)




Tabela za oceno uspesnosti projekta
DD (izpolni naroCnik)

Projektna Organizacija Roki lzdelek Financni Zadovoljstvo
dokumentacija projekta ucinek narocnika
projekta

odlicno (100 tock)

zelo dobro (75
tock)

dobro (50 tock)

sprejemljivo (25
tock)

slabo (0 tock)

Za oceno odli¢no je potrebno povprecje vsaj 80 tock, za oceno zadovoljivo pa vsaj 60
tock. (Najmanj enako oceno mora podati narocnik)




Oddajte urejeno vajo za TEMO 13.
Nalozite izdelke oz. povezave v moodle.

V moodle oddajte urejeno dokumentacijo za
projekt PrirocCnik .......... Dodane morajo biti tudi
priloge in na koncu ocenjena uspesnost projekta.

V moodle oddajte urejeno dokumentacijo za
osebni projekt in porocilo o raziskovalni nalogi —
Druzinsko drevo. Dodane morajo biti tudi priloge
in na koncu ocenjena uspesnost projekta.

Ocena za vajo 13 bo vpisana, ko bosta potrjena
DD in PriroCnik ...............



PRIPRAVA NA IZPIT

* Preucite izpitna vprasanja.

* Naizpitu bo 10 vprasanj izmed izpitnih
vprasanj, ki so v moodle.




NACRTOVANJE MEDIJSKE PRODUKCIJE

VAJA TEMA 13 ZAKLJUCEK PROJEKTA, PREDSTAVITEV
IZDELKOV

VAJE POTEKAJO PO PROGRAMU PREDSTAVITEV IZDELKOV

A: Prirocnik na temo — Nacrtovanje

Predstavitev izdelka 10 minut

1. Namen, cilj, ciljna publika, marketinski na¢rt,

2. Prikaz dokumenta — Projektna dokumentacija nastanka Priroc¢nika.

3. Predstavitev izdelka: Kazalo, struktura, vsebina, intervjuji, viri, ...
Sledijo vprasanja publike in predavatelja ter ocena izdelka in predstavitve.

Preglednica za finan¢no - administrativni zakljucek projekta

PROJEKTNA DOKUMENTACIJA

Naziv projekta:

Vodja projekta (Student/ka):

Preglednica 1: PODATKI O PROJEKTU

PODATEK OPIS

Naroénik :

Naziv (naslov) projekta:

1. Osnovni podatki Oznaka (3ifra) projekta:

Naziv in opis izdelka ali
storitve:




2. Namen in cilj projekta Namen projekta
Ciline skupine
Podrocja uporabe

izdelka ali storitve

Cilji projekta
(kratek opis
izdelka):

Ciljne skupine:

Podrocja uporabe
izdelka ali storitve:

Prihodek projekta (EUR):

Stroski projekta (EUR):

Zacetek projekta:

Konec projekta:

4. Roki projekta Trajanje projekta:

Mejniki:

Priimek in ime | Vloga, odgovornost

5. Projektni tim

Vloge, naloge in odgovornosti

6. Ostalo (komentariji)

2. NATANCEN OPIS PROJEKTA S TABELAMI IN SHEMAMI (priloge)

2.1. Opis vsebine (kratek povzetek) projekta (1500 do 2000 znakov brez presledka)



2.2. Preglednica dejavnosti (najmanj 10 dejavnosti)

Preglednica 2: Dejavnosti (po vrstnem redu postopkov)

Dejavnost potrebno znanje (izvajalci) potrebna oprema

2.3. Shema dejavnosti produkcije

3. TEHNICNI DEL PROJEKTA

3.1. Opis posameznih dejavnosti s tehni¢nimi zahtevami projekta (po dejavnostih v tabeli 1.)

3.2. Opis izbranih tehnologij in opreme

4. Casovni roki projekta (¢asovnica, gantogram)

5. NACRT KADROV PROJEKTA



Preglednica 3: nacrt kadrov

Funkcija oz.
naloga

Ime in priimek

Skupaj
ure

Aktivnost

Cas v katerem poteka
dolocena aktivnost

6.1. Finanéno ovrednotenje posameznih dejavnosti po virih (po preglednici 2.)

Preglednica 3: Potroski, cene in stroski po dejavnostih

dejavnost

Enota (ura, kos, kg, ...)

cena enote (EUR)

Znesek (EUR)




6.2. Ocenjeni proracun projekta

7. VPLIV PROJEKTA NA OKOLJE

8. VPLIV PROJEKT NA ZDRAVJE

9. NACRT TVEGANJ PROJEKTA

Preglednica 4: Nacrt tveganj projekta (vsaj 5 tveganj)

St. Opis tveganja Verjetnost pojava Vpliv na potek Ukrep za Ukrep v primeru da
prepreditev se tveganje uresnici
10. OSTALO
Ljubljana, ......... vodja projekta
Priloge:

*  Predlog projekta.

»  Specifikacija izdelka.

»  Ocena izvedljivosti.




»  Zakljuéni dokumenti.

Preglednica za vpis zaklju¢nih del ob predaji izdelka: Priro¢nik

...........

Naloga

Odgovorna oseba

Datum

Podpis odgovorne
osebe

Testiranje izdelka
in odprava napak

Priprava
dokumentacije,
navodil za uporabo
in vzdrZevanje

Dostava, predaja
narocniku,
potrditev
narocnika, da je
izdelek v redu

Arhiviranje izdelka

Izstavitev racuna
narocniku

Preglednica za finan¢no - administrativni zakljucek projekta: Priro¢nik

oooooooooooo

Odgovorna oseba

Datum

Podpis odgovorne
osebe

Opombe

Placilo vseh
racunov

Financno zaprtje
projekta

Analiza izvedbe,
dokumentiranje
dobre in slabe
prakse

Priprava
zakljucnega
porocila

Ocena narocnika

Arhiviranje
dokumentacije

Zaklju¢ni sestanek,
srecanje,
razpustitev tima

Lastna ocena uspesnosti projekta Priro¢nik

Dokumentacija

Organizacija
projekta

Izdelek

Financni
ucinek
projekta

Zadovoljstvo
narocnika

Odli¢no (100
tock)




Zelo dobro
(75 tock)

Dobro (50
tock)

Sprejemljivo
(25 tock)

Slabo (0 tock)

Ocena naro¢nika uspesnosti projekta Prirocnik...............................

Dokumentacija Organizacija Roki Izdelek Financni | Zadovoljstvo
projekta ucinek narocnika
projekta

Odli¢no (100
tock)

Zelo dobro
(75 tock)

Dobro (50
tock)

Sprejemljivo
(25 tock)

Slabo (0 tock)

Rezultat: Povprecek vseh ocen nam da kon¢no oceno projekta.

Za zelo uspesen projekt mora biti povpre¢na ocena vecja kot 80 tock (in ocena naro¢nika vsaj
80), za uspesen projekt mora biti povprec¢na ocena vecja od 70 (in ocena naroc¢nika vsaj 80).
Za oceno zadovoljivo mora biti povprecna ocena ve¢ja kot 60 (in ocena naro¢nika vsaj 60).

B. Individualni izdelek:

Multimedijski izdelek Druzinsko drevo.

Student (ka) predstavi proces nastajanja in izdelek v 10 minutah. Sledijo
vprasanja publike in predavatelja. Vsak(a) Student(ka) oceni vse kolege.
Student(ka) dobi ocene in priporo¢ila kolegov in kolegic.

A: Multimedijski projekt Druzinsko drevo
Predstavitev procesa nastajanja, raziskovalne naloge in izdelka 10 minut
1. Namen, cilj, ciljna publika, na¢in distribucije in nadgradnje.

2. Predstavitev izdelka: materialna oblika, e. oblika, interaktivnost, tri
zanimive zgodbe.



3. Prikaz porocila o raziskovalni nalogi DD, komentiranje rezultatov.

Sledijo vprasanja publike in predavatelja ter ocena izdelka in predstavitve.

Izpolnite preglednico za vpis zakljucnih del ob predaji izdelka in preglednico za finan¢no -
administrativni zakljucek projekta za svoj projekt multimedijsko Druzinsko drevo.

Preglednica za vpis zaklju¢nih del ob predaji izdelka

Naloga

Odgovorna oseba

Datum

Podpis odgovorne
osebe

Opombe

Testiranje izdelka
in odprava napak

Priprava
dokumentacije,
navodil za uporabo
in vzdrZevanje

Dostava, predaja
narocniku,
potrditev
narocnika, da je
izdelek v redu

Arhiviranje izdelka

Izstavitev racuna
narocniku

Usposabljanje
uporabnikov (ce je
v pogodbi)

Opredelitev
poprojektnih
dejavnosti
(garancija,
vzdrZevanje)

Preglednica za finan¢no - administrativni zakljucek projekta

Naloga Odgovorna oseba Datum Podpis odgovorne | Opombe
osebe

Placilo vseh

racunov

Financno zaprtje

projekta

Analiza izvedbe,
dokumentiranje
dobre in slabe
prakse

Priprava
zaklju¢nega
porocila

Ocena narocnika

Arhiviranje
dokumentacije




Zakljucni sestanek,
srecanje,
razpustitev tima

DOKUMENT O RAZISKAVI DRUZINSKO DREVO
Opomba: Vse podatke ste Ze vpisali v prejsnjih vajah, ob zakljuc¢ku vpisite samo rubrike z rde¢o barvo

in naloge ob koncu dokumenta.

NASLOV:

Faza

Naloge

Opredelitev raziskovalne
tematike, postavitev
raziskovalnega vprasanja

Kaj nas zanima in zakaj?
Kaj Zelimo ugotoviti, preveriti ali raziskati?
Raziskovalno vprasanje je:

Katera nova vprasanja, ideje ... se nam pri tem porajajo?

Pregled predznanja in
izkuSenj ter novih virov

Kaj ze vemo o tem, kar raziskujemo?
Katera znanja lahko pri tem uporabimo?

Katera znanja/informacije Se potrebujemo, preden zaénemo
z raziskavo?

Kaksne izkusnje imamo iz predhodnih raziskav?

Opredelitev predvidevanj in
pricakovanj, dologitev
namena in ciljev in ce
uporabljamo hipoteze, tudi
za doloCene trditve, ki jih
potrjujemo ali ovrzemo.

Zakaj bomo izvedli raziskavo?

Kako bomo raziskovali?

Kaj menimo, da se bo zgodilo in zakaj?
Kaksne rezultate predvidevamo?

Kaksne cilje Zelimo doseci?

Na osnovi Cesa pri¢akujemo taksne rezultate?

Kaksne so nase hipoteze?

Opredelitev in  kontrola
spremenljivk

Katere metode in orodja
bomo uporabili?

Katere spremenljivke vplivajo na pojav/problem, ki ga
raziskujemo?

Kaj mora biti ves ¢as enako in kaj bomo spreminjali?
Katere spremenljivke je treba kontrolirati in kako?

Katere metode in orodja so najbolj primerni za raziskavo?




Nacrtovanje priprave in
izvedbe raziskave

Kje in kako bomo dobili potrebne podatke?
Kaksen bo potek naértovanja in postopek izvedbe raziskave?

Kaj bomo potrebovali za izvedbo raziskave (kadri, prostori,
oprema, finance)?

Katera so tveganja in vplivi na okolje in ljudi?

Kaksen bo ¢asovni potek raziskave?

Izvedba raziskave

Opis posameznih izvedbenih dejavnosti

Zbiranje in obdelava
podatkov  ter  priprava
rezultatov

Katere podatke bomo zbirali in kako?

Kako bomo preverjali veljavnost rezultatov?

Kako bo poteka obdelava podatkov?

Kako bomo urejali in shranjevali dokumentacijo?

Kaj smo opazili, izmerili in ugotovili z raziskavo?

Smo dobili ustrezen odgovor na raziskovalno vprasanje?

Katere zakljucke lahko oblikujemo in kako jih Ilahko

utemeljimo s svojim teoreti¢nim znanjem?
Kako naj rezultate ¢im bolj nazorno predstavimo?

Kako poteka evalvacija rezultatov?

Interpretacija rezultatov
Preverjanje veljavnosti
napovedi

Se je zgodilo to, kar smo napovedali?
Ali je rezultate mogoce posplositi?

Ali rezultati potrjujejo hipotezo, ki smo jo preverjali z
raziskavo?

(Samo)evalvacija

So rezultati v skladu z Zeljami in pri¢akovaniji?
Kaj smo se naucili?
Kaj vemo sedaj, Cesar prej nismo?

Kaj nam je povzrocalo tezave pri izvedbi raziskave?




Kaj bi lahko naredili drugace?

Kaj bomo naredili drugace pri naslednji raziskavi?

Zakljuéno porocilo

Priprava zakljuénega porocila,
samoevalvacije.

glavni

povzetki

tudi

iz

Seznanitev zainteresiranih

Porocila, ¢lanki, monografije, predavanja ...

Nekateri statisticni podatki iz druZinskega drevesa

IzraCunajte

* IzraCunajte povprecno starost vseh ¢lanov, ki so prikazani v druZinskem
drevesu. Za pokojne zapiSite starost ob smrti.

* Iz podatkov o starosti vseh Se Zivih Clanov, ki so v druZinskem drevesu,
ugotovite in zapiSite modus, mediano in aritmeti¢no sredino, varianco in
standardni odklon.

Grafic¢no prikazite

* Izobrazbeno strukturo vseh zivih ¢lanov druzine, ki so v druZzinskem
drevesu (graf).

» Starostno strukturo Zivih ¢lanov druzine, ki so v druzinskem drevesu
(diagram s stolpci).

* Bivanje zivih ¢lanov po slovenskih regijah (frekvenéni kolac).

Izpolnite preglednice za svoj projekt Druzinsko drevo.

Lastna ocena uspesnosti projekta Druzinsko drevo.

Dokumentacija

Organizacija
projekta

Roki

Izdelek

Financni
ucinek
projekta

Zadovoljstvo
narocnika

Odli¢no (100
tock)

Zelo dobro
(75 tock)

Dobro (50
tock)

Sprejemljivo
(25 tock)

Slabo (0 tock)

Ocena naro¢nika uspesnosti projekta Druzinsko drevo.




Dokumentacija Organizacija Roki Izdelek Financni | Zadovoljstvo
projekta ucinek narocnika
projekta

Odli¢no (100
tock)

Zelo dobro
(75 tock)
Dobro (50
tock)
Sprejemljivo
(25 tock)
Slabo (0 tock)

Rezultat: Povprecek vseh ocen nam da konéno oceno projekta.

Za zelo uspesen projekt mora biti povprecna ocena vecja kot 80 tock (in ocena naro¢nika vsaj
80), za uspesen projekt mora biti povprecna ocena vecja od 70 (in ocena naro¢nika vsaj 80).
Za oceno zadovoljivo mora biti povprecna ocena vecja kot 60 (in ocena naro¢nika vsaj 60).

Naloga

NalozZite izdelke oz. povezave v moodle.
Naloga

Preucite izpitna vprasanja.

Na izpitu bo 10 vprasanj izmed izpitnih vpraSanj, ki so v moodle. Izpit se piSe v
71vo, saj se le na ta nacin lahko zagotovi kredibilnost ocen in enakopravnost med
studenti. Ce kdo meni drugace, naj naredi drugade.






Predmet: Nacrtovanje medijske produkcije

VpraSanja za pisni izpit

1. Kaj so mediji po zakonu o medijih in kaj niso mediji po zakonu o medijih ? Ker ste
analizirali obstojeci zakon o medijih zapisite, kaj bi bilo potrebno po vaS§em mnenju v njem

spremeniti.

2. Nastejte in po uporabnosti (1 — najmanj in 3 najbolj) razvrstite tri najuporabnejse medije na
svojem izbirnem podrocju.

Knjige | Slovenske | Tuje revije | Slovenski Tuji portali, | Strokovna | Festivali
revije (papirnate | portali, blogi, vlogi, | srecanja,
(papirnate | in spletne) | blogi, vlogi, | tutoriali kongresi,
in spletne) tutoriali konference

1

2

3

3. Nastejte pet podrocij multimedijske produkcije, kjer se uporabljajo izdelki ali storitve z
vasega oZjega podrocja.

7

St. | Podro¢je multimedijske produkcije, kjer se uporabljajo izdelki ali storitve z vasega
ozjega podrocja. Navedite pri vsaki izbiri vsaj en izdelek.

1

2

3

4

5
4. Zapisite pet najvecjih organizacij z vaSega podro¢ja multimedijske produkcije
oo, ), ki so uveljavljene na globalnem trgu, in pet najvecjih slovenskih
organizacij.

Pet najvecjih organizacij s podrocja
.......................... , ki so uveljavljene na
slovenskem trgu

St. | Pet najvecjih organizacij s
podrocja .........oooviiiiinnn.. , ki
so uveljavljene na globalnem trgu

OB WNF-

5. Zapisite pet razli¢nih tipi¢nih izdelkov z vaSega podro¢ja multimedijske produkcije in
najdite za vsak tipi¢en izdelek konkreten primer na globalnem trgu (uveljavljen v vecini
sveta) in na lokalnem trgu (v Sloveniji).




St. | lIzdelek Konkreten izdelek Konkreten izdelek uveljavljen na
uveljavljen na globalnem lokalnem trgu
trgu

1

2

3

4

5

6. Kako komentirate trditev: sodobni trg zahtev stalno dostopnost in visoko kakovost ter
,pametno® ravnanje izdelkov, storitev, dogodkov ipd.

Kako boste vi upostevali to pri svojem izdelku ?

7. Nastejte pet slabosti globalizacije multimedijske produkcije.

t. Slabost in posledice.

OB |WIN || VX

Pojasnite, kako je s slovenskim jezikom v tem procesu !

8. Poskusajte odgovoriti na vprasanja o TV oddaji — izberite sami.......................

VpraSanje

Odgovor

Kaksen je namen te oddaje ? Zakaj jo
producirajo ?

Kaksna se vam zdi organizacija izvedbe ?

Kateri so konkretni cilji te oddaje ?

Nastetje vsaj tri, od tega se mora vsaj eden
nanasati na nastopajoce !

Kateri elementi oddaje so privlacni ?

Kateri elementi oddaje so moteci ?

Katere sponzorske oznake ste opazili v
sami oddaji ? (ne med odmori)

Kaj bi spremenili, ¢e bi bili Vi
scenarist(ka) te oddaje ?




9. Razlozite metodo DO IT- kako poteka delo z njo, zakaj je primerna in kdaj ne.

Uporabnost ponazorite s konkretnim primerom iz vasega delovanja.

10. Opisite metodo SCAMPER in pojasnite njeno uporabnost pri iskanju razli¢nih resitev.
Poskusite z uporabo za drug namen in z uporabo drugih materialov, narediti nov izdelek (npr.

iz otroske Kknjige).

11. Nastejte pet, po vasem mnenju najbolj u¢inkovitih nac¢inov iskanja idej pri potencialnih

kupcih. Izbiro utemeljite.

Nacin iskanja idej pri potencialnih
kupcih

Utemeljitev izbire

12. Po metodi Sest univerzalnih vprasanj opredelite ustvarjanje nove .........................

Vprasanje Odgovor - opredelitev

13. Zapisite pet moznosti, ko lahko iz obstojecega izdelka naredimo nov ali vsaj drugacen
izdelek. Za vsak primer navedite konkreten izdelek z vasega podrocja.

7

St. | Obstojeci izdelek Nacin spremembe Primer konkretnega

izdelka

B WIN|F-




14. Razlozite citat iz knjige Delaj vitko: Zivljenje je prekratko, da bi ustvarjali nekaj, cesar
nihce noce (ali cesar ne zeli dovolj ljudi).

Ali kaj od tega upostevate v svojem zivljenju in kako ?

15. Predstavite postopek priprave svojega multimedijskega projekta: Druzinsko drevo!
Katero glavno raziskovalno vprasanje ste si zastavili ?

16. Zakaj so v medijski produkciji pomembne zgodbe ?

Kje in kako zgodbe lahko predstavimo na trgu ?

17. Napisite pet elementov, ki so potrebni za dobro zgodbo. Elemente razlozite na zgodbi 0

Element Primer elementa iz zgodbe o .........................

18. Opisite in utemeljite kdaj uporabljamo za anketiranje vprasanja odprtega (zaprtega) tipa in
napisite pet odprtih (zaprtih) anketnih vprasanj, ki bi jih zastavili obiskovalcem, kupcem,
uporabnikom .............ooiiiiiii

St. Odprto (zaprto) vpra$anje Za ..........c.oeueiieerenaniananannnnns

1

(6}

19. Napisite v katerih primerih bi uporabiliza ............................... doloceno barvo kot
prevladujoco.

Prevladujoca Izdelek Ciljna publika
barva
Zlata




Rjava

Zelena

Rdeca

Modra

20. Napisite pet izdelkov z vaSega podroc¢ja multimedijske produkcije in zapiSite, katere visje
clovekove potrebe lahko zadovoljuje posamezni izdelek.

St. | Izdelek s podrocja Izdelek .................... lahko zadovoljuje
naslednje visje clovekove potrebe

OB IWIN|F-

21. Nastejte pet primerov, ko sodobne multimedijske naprave in tehnologije pomagajo
ljudem, ki imajo probleme z vidom in sluhom!

Naprava, tehnologija Princip delovanja — kako pomaga.

22. Razlozite tri primere interaktivnosti (razlicnega tipa), ki ste zagotovili v svojem projektu:
Druzinsko multimedijsko drevo

Tip interaktivnosti Kako je interaktivnost tehni¢no vklju¢ena v projekt ?




23. Komentirajte spodnjo trditev in napisite pet koristi, ki jih ima lahko organizacija poleg
finan¢nih.

Praviloma izberemo tiste projekte, ki nam lahko prinesejo najvec koristi, seveda pa morajo
biti tudi izvedljivi. Koristi niso nujno samo financne, so pa za poslovne projekte kljucne.

~

St.

Koristi, ki jih ima lahko organizacija, poleg finan¢nih, pri dolo¢enem
projektu.

QB WIN|F-

24. Kaksen dokument je predlog projekta in kakSen je njegov namen?

V preglednico vpisite 5 podatkov, ki so najbolj pomembni za predlog projekta za vase
multimedijsko druzinsko drevo.

St.

Podatek za predlog projekta

1

2

25. Zakaj pri specifikaciji izdelka praviloma zahtevamo, da ponudnik opiSe in analizira pet
podobnih izdelkov (od tega vsaj dva tuja). Kako ta analiza vpliva na varnost glede avtorstva
oziroma moznosti plagiatorstva? Razlozite in utemeljite na primeru svojega izdelka

26. Zapisite deset podatkov, ki so najbolj pomembni za natan¢ni opis in specifikacijo izdelka
z vaSega podroc¢ja multimedijske produkcije.

~

St.

Podatek pomemben za specifikacijo izdelka na izbranem podrocju
multimedijske produkcije

PO NO|OTIAW|IN|F




27. Zapisite pet najpomembnejSih ukrepov, s katerimi lahko izboljSate obstojeco
organizacijsko projektno kulturo pri vasem delu. Konkretne predloge poiscite tudi v clanku.

St. | Ukrep za izboljsanje organizacijske projektne kulture pri delu

1

2

27. Napisite deset najbolj pomembnih dejavnosti za multimedijsko produkcijo na vasem

podrocju.
St. Dejavnosti za multimedijsko produkcijo po logicnem vrstnem
redu na podroCiu .....ooeiiiiiiiii e

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

28. Kaj je shema dejavnosti produkcijskega procesa in kako se pripravi?

Skicirajte shemo dejavnosti za svoj projekt: Multimedijsko druzinsko drevo.

Na katere izzive ste naleteli pri pripravi sheme za svoj projekt?

29. Kako izracunamo stroske prostora in opreme?

Navedite tri primere za prostor (na prostem v naravi, v studiu, na javnem mestu) in tri razli¢ne
kose opreme, ki ste jo rabili pri vaSem projektu: Multimedijsko druzinsko drevo.

Prostor

Strosek




Oprema Strosek

30. Nastejte tri najpomembnejsa tveganja pri kadrih in zapisite kaj lahko storite (preventiva),
da se tveganja ne bodo uresnicila!

Kadrovsko tveganje Preventivni ukrepi

Prikazite tri najbolj pomembna tveganja na primeru lastnega projekta: Multimedijsko
druzinsko drevo in preventivne ukrepe.

.

St. Tveganje Ukrepi, da se dogodki ne bi zgodili
(preventiva)

1

2

3

31. Kaj so vplivneZi projekta in zakaj so lahko klju¢ni za izvedbo projekta? Navedite tri
kljuéne vplivneze svojega projekta in zapisite, kako ste jih obravnavali pri svojem osebnem
projektu.

Vplivnez Nacin obravnave pri osebnem projektu

32. Zapisite pozitivne vplive izvedbe dolo¢enega projekta na ljudi in okolje! Razlozite na
primeru ...............



Pozitivni vplivi na ljudi

Pozitivni vplivi na okolje

QP |WIN | |V

33. Zapisite in razlozite negativne vplive izvedbe in izdelkov dolo¢enega projekta na ljudi in

okolje za primer

t.

Negativni vplivi na ljudi

Negativni vplivi na okolje

OB (W[ ||

34. Kdaj in zakaj opravimo SWOT analizo in kaj lahko z njo ugotovimo?

Kaksna je razlika med SWOT in 4xP analizo ?

35. Nastejte pet moznih nevarnosti podjetja, ki se ukvarja z multimedijsko produkcijo na

podroCju .....ovviiiiiiiinl!

t.

Nevarnost

QB WIN | |V

36. Na podlagi preuc¢evanja knjige Delaj vitko zapisite pet stvari, ki ste jih lahko uporabili pri
vasih projektih in kako!

tevilka

Predlog, ukrep, ..

. 1z knjige

Nacin uporabe

OB WIN | |V

37. Pri izvedbi projekta se lahko dolocene zadeve spremenijo. NasStejte vsaj pet mozZnosti in
zapiSite, kako lahko ukrepate ob dolocenih spremembah!

Stevilka | MoZna sprememba v izvedbi Opis ukrepanja, ko se pojavi
sprememba

1

2




w

o

o1

38. Navedite vsaj tri razloge, ko se projekt lahko zakljuci pred¢asno! Uporabite primer
svojega projekta.

39. Kako lahko kontroliramo kakovost izvedbe in izdelka?
Kako ste jo spremljali pri svojem projektu?

40. Opisite dejavnosti in potrebno dokumentacijo ob zakljucku projekta.



OCENJEVANI STUDENT/KA: ... oo

Kriteriji za ocenjevanje multimedijskega izdelka: Druzinsko drevo.

dolocen del rodbine.

dolgocasen, v doloceni
meri zadovolji ve¢ino
¢lanov rodbine.

Stevilo tock
Kriteriji 0 1 2
Tehnika Izdelek ima veliko manj$ih | Izdelek ima nekaj manjsih | Izdelek je tehni¢no brez
tehnic¢nih napak ali vecjo tehni¢nih napak. napak.
tehni¢no napako.
Vsebina in Vsebina in oblika sta Vsebina in oblika sta Vsebina in oblika sta odli¢ni.
oblika podpovpreéni. povpreéni.
Motivacija Izdelek je dolgocasen, Izdelek je na trenutke Izdelek lahko odli¢no
za ogled primeren je samo za zanimiv, na trenutke zadovolji ve€ino ¢lanov

rodbine.

Intenzivnost

Izdelek me pusti hladnega.

Izdelek na trenutke

Izdelek povzro¢i mo¢no

dozivetih povzro¢i emocionalno emocionalnost.

emocij vzburjenost.

Prepricljivost | Na podlagi predstavitve Z doloc¢enimi Predstavitev me je
avtorju ne bi dal izdelati spremembami bi lahko popolnoma prepricala.
druzinskega drevesa za avtor pripravil druzinsko | Avtorju bi zaupal izdelavo
mojo rodbino. drevo tudi za mojo druzinskega drevesa za svojo

rodbino. rodbino.
Kriteriji Ocena (sStevilo tock) (0, 1, 2)
Tehnika St. Vprasanje $tudentu/ki
1

Vsebina in

oblika

Motivacija

za ogled

Intenzivnost

dozivetih

emaocij

Prepricljivost

Skupaj

Zakljuéno sporodilo studentu/ki (najvec 30 besed)

Na podlagi ocen in priporocil Student(ka) lahko izboljsa svoj izdelek.




OCENJEVANI STUDENT/KA: ... oo

Kriteriji za ocenjevanje Priro¢nika .......... .
Stevilo tock
Kriteriji 0 1 2

Tehnika Izdelek ima veliko manj$ih | Izdelek ima nekaj manjsih | Izdelek je tehni¢no brez
tehnic¢nih napak ali vecjo tehni¢nih napak. napak.
tehni¢no napako.

Vsebina Vsebina je podpovpreéna. Vsebina je povpreéna. Vsebina je odli¢na

Oblikovanje | Oblikovanje je Oblikovanje je Oblikovanje je odli¢no.
podpovprecno0. povprecno.

Viri Skromni Zadovoljivi Zelo dobri

Prepricljivost | Na podlagi predstavitve in | Z dolo¢enimi Predstavitev me je
izdelka avtorju ne bi dal izboljSavami bi lahko popolnoma prepricala.
izdelati Priro¢nika .... za avtor pripravil Priroénika | Avtorju bi zaupal izdelavo
mojo firmo. .... zamojo firmo. Priro¢nika .... za mojo firmo.

St. Vprasanje $tudentu

Kriteriji Ocena (sStevilo tock) (0, 1, 2) 1

Tehnika

Vsebina

Oblikovanje

Viri

Prepricljivost

Skupaj

Zaklju¢no sporodilo studentu/ki (najvec 30 besed)

Na podlagi ocen in priporocil Student(ka) lahko izboljsa svoj izdelek.




Predstavitev in ocena projektnih

izdelkov

A. Individualni izdelek:
Multimedijski izdelek Druzinsko drevo.

Student (ka) predstavi izdelek v 3 minutah. Sledijo
vprasanja publike. Vsak(a) student(ka) oceni vse
kolege. Student(ka) dobi ocene in priporocila
kolegov in kolegic.

B. Skupinski izdelek:

Aplikacija na spletu.

Predstavitev izdelka 3 minute. Sledijo vprasanja
publike in predavatelja.




Kriter

iji za ocenj

evanje MM izdelka:
Druzinsko drevo

Kriteriji

0

1

2

Tehnika

Izdelek ima veliko manjsih tehni¢nih
napak ali vecjo tehni¢no napako.

Izdelek ima nekaj manjsih tehnicnih
napak.

Izdelek je tehnicno brez napak.

Vsebina in oblika

Vsebina in oblika sta podpovprecni.

Vsebina in oblika sta povprecni.

Vsebina in oblika sta odli¢ni.

Motivacija za ogled

Izdelek je dolgocasen, primeren je
samo za dolocen del rodbine.

Izdelek je na trenutke zanimiv, na
trenutke dolgocasen, v doloceni
meri zadovolji vecino ¢lanov
rodbine.

Izdelek lahko odli¢no zadovolji vecéino
¢lanov rodbine.

Intenzivnost
dozivetih emocij

Izdelek me pusti hladnega.

Izdelek na trenutke povzroci
emocionalno vzburjenost.

Izdelek povzroci mo¢no emocionalnost.

Prepricljivost

Na podlagi predstavitve avtorju ne bi
dal izdelati druZinskega drevesa za
mojo rodbino.

Z dolocenimi spremembami bi lahko
avtor pripravil druZinsko drevo tudi
za mojo rodbino.

Predstavitev me je popolnoma
prepricala. Avtorju bi zaupal izdelavo
druZinskega drevesa za svojo rodbino.




Ocenjevalni list za multimedijski
izdelek: Druzinsko drevo

STUDENT:
Kriteriji Ocena (Stevilo tock)
(0,1,2)
Tehnik
Vsebina




Ocenjevalni list za multimedijski
izdelek: Druzinsko drevo

Vprasanje Studentu(ki):

Zaklju€no sporocilo in priporocilo studentu(ki) (najvec 30 besed).

Na podlagi porocila in priporocil student(ka) lahko spremeni, dodela, nadgradi in s tem izboljSa svoj predstavljeni
izdelek.
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